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今年消费品以旧换新政策进行了一系列机制优化，效果更加明显，预

期更加稳定，动能更加充足。超长期特别国债资金更好用在刀刃上，不仅在

于资金规模，还在于使用效率，要提升精细化水平、推动资金高效直达。
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组合拳提升“国补”使用效率

中央网信办等部门联合印发的 《数字

乡 村 高 质 量 发 展 行 动 计 划 （2026—2030

年）》 明确提出，深化农文旅融合，开展

乡村旅游数字提升行动。运用数字技术推

动农文旅深度融合，以乡村直播间嵌入文

旅融合发展链条，推动其由流量平台向发

展 平 台 升 级 ， 是 延 伸 产 业 链 条 的 重 要

支撑。

乡村直播间具有三个重要意义。

一是促进乡村产业融合。乡村直播间

可以打通农业、文化、旅游、商贸之间的联

系，推动乡村产业由单一经营向复合经营

拓展。线上消费增长和乡村市场扩容，为

乡村文旅发展提供了市场空间。安徽安庆

以民宿为切入点，开展“跟着民宿游安庆”

宣传推广活动，并与携程合作开设直播专

场，推介旅游资源、非遗和民宿产品优惠，

将乡村旅游线路推介与民宿营销相结合。

通过直播导入流量、塑造品牌，有助于带动

餐饮、文创、研学等业态协同发展，延伸乡

村产业链。

二是彰显乡村文化价值。乡村最具吸

引力的，不只是产品本身，更是产品背后的

乡土记忆、生活方式和文化气质。直播能

把乡村风貌、民俗活动、非遗技艺等转化为

可感知、可传播的内容，增强乡村文化的感

染力和传播力。例如，浙江建德市大同镇

把古法榨油、畲族彩带编织等技艺搬进直

播间，村民打麻糍的日常生活也通过镜头

呈现给观众。以直播展示传统技艺、讲述

乡土故事，能激发观众实地体验的兴趣，为

乡村旅游增添文化吸引力。

三是增强乡村发展的主体活力。乡村

直播间为农民、返乡青年、乡村能人提供了

参与市场、展示才能、实现价值的新渠道，

有助于增强群众的品牌意识和市场意识。

例如，四川汶川县万村驻村工作队把直播

间搬到果园，推介甜樱桃和乡村采摘体验，

并组织村民参加“村播”培训，学习直播运

营、电商营销和品牌推广。事实证明，只有

让本地群众掌握技能、参与经营，才能使直播带来的发展机会更多留

在乡村。

接下来，更好以乡村直播间赋能文旅融合，关键在于把线上传播

与线下消费、品牌培育衔接起来。单纯围绕价格促销和商品展示开

展直播，容易陷入同质化竞争，也难以形成持久吸引力。让乡村直播

增强文旅带动作用，必须把镜头对准乡村景观、传统村落、非遗工坊、

节庆活动、农事体验等真实场景，把当地的自然风光和乡土文化展示

出来，推动产品销售与旅游体验相结合，让线上关注转化为实地

消费。

此外，还应健全内容生产机制，坚持立足乡村实际、突出在地特

色，防止内容空泛化、表演化和同质化。完善人才培育机制，培育懂

乡村、懂文化、懂传播、懂运营的复合型人才，推动村集体、农户、合作

社、企业、平台形成稳定合作，让发展成果更多留在乡村、惠及群众。

近来，酒店纷纷入局长租业务。月租最低
1500 元起，实现拎包入住，配有 24 小时安保，有
的还配备机器人送餐。“住酒店代替租房”成了租
客的新选择。

酒店进入长租市场，是住宿行业拓展经营场
景、盘活存量房源与住房租赁市场需求相结合的
结果，反映着市场需求的深刻变化。阶段性居住
需求、租房市场长期以来存在的退押金难等因
素，共同催生了这一模式，而这种模式也为推动
租房市场走向标准化贡献了力量，最终受益的会
是广大租客。当前，这种模式还处于新兴阶段，
对于不同经营模式下监管
如何适用、部门之间如何
协同等问题，仍缺乏系统
性的实施规则，需要持续
探索。

“双 11”促销正酣，如何更好叠加“国

补 ”和 商 家 优 惠 成 为 消 费 者 的 重 要 关 注

点。近日发布的统计数据显示，今年消费

品以旧换新政策已带动相关品类销售额超

2 万亿元，惠及超 2.5 亿人次，有力推动消

费增长，助力转型升级，畅通循环利用，取

得多重政策效果。

消费品以旧换新政策是我国更大力度

提振消费、不断释放超大规模市场优势的

一个重大举措。自 2024 年 3 月实施《推动

大规模设备更新和消费品以旧换新行动方

案》以来，消费品以旧换新从传统的汽车、

家电，拓展至数码智能产品、智能家居、家

装厨卫、电动自行车等多品类，形成“大宗

消费+耐用消费品”格局，机制不断成熟、

成效日益明显，“国补”成为经济运行与百

姓生活中的热词。2026 年，中央财政安排

超长期特别国债资金 2500 亿元，接续支持

消费品以旧换新，呈现出一系列新气象。

优化机制，效果更加明显。今年消费

品以旧换新政策进行了一系列机制优化，

着力提升覆盖人群广、带动效应强的重点

消费品“得补率”。优化资金分配方式，完

善全链条实施细则，严厉打击骗补套补和

先涨后补等违法违规行为。落实全国统一

大市场建设要求，对汽车报废更新、汽车置

换更新、6 类家电以旧换新、4 类数码和智

能产品购新，明确在全国范围内执行统一

的补贴标准。资金进一步聚焦、实施规范

严格，提升了科学性、精准度，推动政策提

质增效。

均衡节奏，预期更加稳定。今年全年

资金下达体现出均衡节奏、平稳落地的特

点，分四批下达，每批规模均为 625 亿元。

其中，年初即启动首批资金拨付，保障政策

开 年 就 落 地 ，支 撑 一 季 度 消 费 市 场 开 门

红。此后，又在 4 月、6 月、9 月下达资金，有

效保障各个时段资金需求，确保消费品以

旧换新政策平稳有序实施，避免资金“空窗

期”，实现市场保持热度、消费者保持热

情。各地结合当地实际，在全国统一补贴

政策之外，合理制定自主品类补贴政策，加

大资金投入力度，进一步激发消费潜力。

协同发力，动能更加充足。今年落实

扩大内需战略，把促进消费放在重要位置，

打出了一套有力有效的“组合拳”。除了深

入推进消费品以旧换新政策，还创新宏观

调控手段，出台财政金融协同促内需一揽

子政策，包括个人消费贷款贴息和服务业

经营主体贷款贴息两项政策。这些政策锚

定扩内需目标，财政资金发挥“四两拨千

斤”作用，有效牵引金融资源投向消费领

域，发挥乘数效应，有效撬动消费。此外，

开展有奖发票试点工作，支持开展消费新

业态新模式新场景试点，深化国际消费中

心城市建设⋯⋯一系列政策与资金合力营

造良好的消费环境，让更多企业和居民可

感、可及，提升了政策效能、增强了市场

动能。

促消费是当前扩内需、稳增长的关键

抓手，既关乎经济大盘，也直接连着百姓民

生。超长期特别国债资金更好用在刀刃

上，确保支持消费品以旧换新实效，不仅在

于资金规模，还需重视资金使用效率，特别

是合理确定补贴范围、实现精准滴灌，提升

精细化水平、推动补贴资金高效直达，强化

全流程监管、防范骗补套补行为。

发展经济的根本目的在于持续增进民

生福祉。通过打好政策“组合拳”，将进一

步增强消费对经济发展的基础性作用，实

现惠民生和促消费紧密结合。


