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武汉加速迈向国际消费中心城市—

新 业 态 新 场 景 持 续 涌 现
本报记者 柳 洁 董庆森

武汉国际美食周、武汉商品交易会⋯⋯

近日，2026 武汉国际消费季暨精品消费月

启幕。为期一个多月里，湖北武汉将把老字

号非遗市集、音乐现场、咖啡漫游、国风巡游

等搬上街头，全城落地超 300 场消费活动。

武汉大力创新消费场景，持续做强首发

经济，不断完善入境消费配套，推动消费市

场提质升级，加快培育建设国际消费中心城

市。预计到 2027 年，武汉市社会消费品零

售总额超 1.07 万亿元。

汽车消费提速

10 月 30 日，第二十六届武汉国际车展

拉开帷幕，“武汉造 神州行”——2026 汽车

巡展促消费活动·武汉国际车展专场同步

举行。

车展期间，武汉经开区发放两类专项消

费券共计 4200 万元，覆盖东风、小鹏、吉利、

小米、长安、红旗等品牌，消费者看车成交即

享“真金白银”优惠。

拉动国内消费的同时，武汉同步为本土

车企打通海外市场通道。武汉市商务局围

绕支持海外市场准入与合规体系建设、产品

适应性开发及国际认证、国际供应链建设与

海外服务网络布局等 5 个重点方向发布专

项支持政策，助力汉产汽车出海。

活动现场产销对接成果丰硕。东风公司

产业协作办公室与华氢科技（湖北）有限公司

签约，携手共建东风汽车商城合作渠道，打通

汽车流通新场景。大宗采购签约迎来开门

红，东风奕派拿下 3家出行企业合计 800辆网

约车订单；武汉安宸新能与 2 家驾校达成合

作，敲定 100辆驾考培训车辆采购协议，大批

量订单有效激活了汽车大宗消费市场。

记者了解到，本届车展将“汽车+”多元

业态融合发展推向纵深，同步启动“票根经

济”联动活动。观众持票根或凭证可以在游

览黄鹤楼、知音号、武汉剧院以及入住酒店

民宿等文旅业态中享受优惠，相关福利还联

动 2026 武汉长江金秋消费季政策，把展会

流量转化为消费动能。

“武汉车展已经跳出了单纯售车模式，

串联汽车文旅、汽车后市场，推动汽车消费

和城市消费场景融合，文化属性持续释放，

成为城市消费时尚、汽车文化传播的重要载

体。”中国国际贸易促进委员会汽车行业分

会助理会长柴占祥说。

“武汉造 神州行”是武汉市本年度重点

打造的汽车促消费 IP。在此之前，巡展队

伍已经奔赴成都、呼和浩特等 17 个重点城

市，开展 20 余场线下展销，把本土车型与消

费福利带到全国市场，一路点燃各地购车

热潮。

数据显示，2025 年武汉市整车产量 94.5

万辆，其中新能源汽车产量 52.4 万辆，同比

增长 56.7%，占比达 55%。武汉带动湖北全

省汽车制造与服务产业规模突破 1.1 万亿元

大关。出海方面，武汉经开区今年上半年汽

车出海约 16.8 万辆，已超过 2024 年全年数

据，预计今年全年，该区汽车出口有望达到

27 万辆。

首发消费焕新

武汉用高密度的首店、独栋旗舰店、品

牌峰会，迎来新一轮国际品牌集中落地的高

光期。

作为核心载体之一，武汉 SKP 开业两年

多来，累计引入超 1000 个高端时尚品牌；近

400个品牌首次落地武汉，累计客流突破5000

万人次，销售额突破百亿元。K大道独栋品牌

街区持续扩容，香奈儿、阿玛尼等重磅独栋门

店接连落地，跳出传统商场专柜模式，以独立

建筑空间承载品牌文化、新品发布、艺术展览

等复合功能，消费不再局限于简单的商品买

卖，而是转向场景、文化、体验的综合输出。

路威酩轩（LVMH）集团大中华区总裁

吴越说，众多国际时尚行业代表齐聚武汉，

是对这座城市时尚能级、消费潜力的集体认

可。“中国消费市场是多中心格局，而非单一

核心。武汉，是世界看到中国的一扇窗口，

在武汉，能看到中国的开放。”

普拉达集团首席执行官安德烈亚·格拉

告诉记者，集团选择深耕一座城市，会综合

考量当地消费市场的成熟体量、商业配套环

境、对外开放格局以及城市影响力。“武汉在

这些方面优势显著，不仅拥有扎实的高端零

售基础，还有一大批充满活力的年轻群体。”

安德烈亚·格拉说，普拉达在武汉不仅布局

零售业务，还会持续推出各类文化创意项

目，融入城市时尚脉络。

城市国际化的提升让武汉制造走向全

球。湖北小米之家负责人杨成介绍：“小米

在武汉落地了全国首个小米科技园，并建成

首家全生态‘人车家’展厅。考虑到武汉国

际化程度高、外籍游客多，小米还在东湖风

景区、黄鹤楼风景区及武商 MALL 市内免税

店等位置设置门店，方便国内外游客在旅游

之余体验小米智能产品。”

武汉“漂亮饭”则把目光直接对准海外。

万拾合宜启动“漂亮饭推手计划”，扎根武汉

持续孵化有质感、有表达的新餐饮品牌。万

拾合宜负责人代文武说，武汉“漂亮饭”很受

在汉国际友人欢迎，“既有国际化的审美和口

味表达，又扎根武汉这座城市的文化，容易形

成文化共鸣”。下一步将以武汉为起点打磨

产品，把原创“漂亮饭”品牌推向更广阔舞台，

让更多海外朋友通过美食看见武汉。

政策层面，武汉出台专项政策大力发展

首发经济，打造品牌首店汇聚地、新品首发

首选地，不只是追求首店数量，更看重旗舰

店、概念店、首展首秀，推动商业载体和品牌

文化、城市 IP 深度结合。

试点红利释放

去年年底，武汉获批国家国际化消费环

境建设试点。《武汉市创建国际消费中心城

市三年行动方案（2025—2027 年）》出台，并

提出搭建“1+2+N”政策体系，20 个试点项

目、9 个储备项目加快落地，覆盖核心商圈、

交通枢纽、文旅地标等关键场景。

今年以来，随着 10 多个重点商业项目

集中入市，武汉正加速形成多中心、网络

化的商业新格局。在武汉滨江天街，“公

园式”商业空间让这里开业 3 天吸引客流

超 51 万 人 次 ；在 远 洋 里 CITYLANE，“ 荆

楚文化+现代潮流”的混搭，成为汉阳古城

的新地标；在武商梦时代，“吃喝玩乐一应

俱全”的消费体验，让民众乐享城市中心

的微度假。

另一边，老牌商圈正通过“腾笼换鸟”推

进业态调整和场景创新，寻找新的增长引

擎：曾经的华中地区第一个超级商业综合体

武汉销品茂购物中心焕新升级；位于江汉路

轴心之地的武汉 X118，以二次元消费“圈

粉”年轻人，商业空间逐渐从“购物场”向“生

活目的地”进化。

不仅如此，文化赋能让武汉的消费更具

辨识度。依托长江文化、知音文化等独特资

源，武汉构建起“春赏樱、夏嘬虾、秋欢购、冬

潮玩”的四季消费图谱，让消费热度贯穿

全年。

建设国际消费中心城市，更考验城市面

向境外消费者的综合服务能力。截至目前，

武汉有离境退税商店 742 家，武商 MALL、

武汉 SKP 等 5 个商场设立集中退付点；全面

推广“外卡内绑”“外包内用”，构建“刷卡+

扫码+现金”多元支付体系，重点场所外卡

POS 机覆盖率为 83.69%；重点场所多语种

标识覆盖率为 83.85%，黄鹤楼核心区中英

文标识覆盖率达 90%；天河机场、万达瑞华

酒店等重点场所工作人员国际化接待能力

提升 40%。今年 1 月至 9 月，武汉入境外籍

旅客超 17.3 万人次，同比增长约 16%，覆盖

160 余个国家和地区，武汉正从“九省通衢”

迈向“国际消费目的地”。

山 城 联 动 串 成 链
本报记者 王金虎

沉浸式童话体验、古村晒秋盛景、田园

休闲采摘⋯⋯山东省泰安市新泰市深度整

合优质山水资源、厚重文化底蕴，精心策划

系列秋日特色文旅活动，推出多元业态，各

大景区景点客流涌动，全域文旅市场持续升

温、活力迸发。

泰安持续做好“串珠成链、山城联动、全

域融合、转型升级”文章。2025 年，全市接

待游客 9407 万人次，实现旅游总收入 925 亿

元，均增长 10%以上；入境游客增长 122.8%。

在泰山景区，一位游客举起手机，对准

一块斑驳的石刻按下快门，屏幕随即弹出通

俗易懂的讲解——这是泰山文旅集团联合

科大讯飞打造的 AI 伴游助手“泰山伴游”。

它把泰山 200 余处碑碣石刻的文化内涵转

译为浅显内容，依托 AI 大模型实现景点自

动讲解，特色功能“AI 拍照识图”让游客“一

拍便知”。

数智化正在重塑泰安文旅体验。泰安

相继上线“泰山+畅游天下”“泰山易停”等

平台，整合资源、优化体验，赋能城市管理和

产业发展，运用数智化手段提升服务效能，

传统古城焕发出时尚活力。

多 元 载 体 也 在 持 续 扩 容 ，升 级 的“ 泰

山+畅游天下”平台，串联全市 89 家 A 级旅

游 景 区 、100 余 家 酒 店 民 宿 、50 余 家 文 创

企业。

山 野 文 旅 热 闹 出 圈 ，古 村 民 俗 韵 味

十足。

泰安市肥城市五埠岭伙大门景区以传

统民俗为核心，推出沉浸式体验项目，让游

客体验传统民俗活动。

古色古香的街巷里，实景演出还原传统

民俗礼仪；秧歌队巡游热闹喜庆，货郎走街、

小酒保迎客生动复刻旧时市井风貌。

通关文牒打卡等互动项目趣味十足，老

少皆宜，让游客在游玩中感受传统文化的独

特魅力，沉浸式体验古村烟火风情。

“没有商业化的嘈杂，保留的都是原汁

原味的古村民俗风情，一步一景，既能看传

统演艺、赏民俗风貌，又能沉浸式互动游玩，

感受传统文化的独特魅力，真是不容错过的

好地方。”游客李健文说。

文旅市场火热，商贸消费持续升温。

为持续释放消费潜力，肥城市各大商贸

企业精心策划系列促消费活动，通过优惠让

利、主题展销、互动体验等多种形式，激活消

费市场。景区文旅体验与城市商贸消费双

向联动、互为赋能，形成文旅引流、消费增收

的良好态势。

今年以来，肥城市商务局相继开展“桃

乡年礼”嗨购年货节、“惠享桃都悦动全城”、

“正宗肥桃进吾悦”、“文化惠民、焕新到家”

等 36 场主题促销活动，直接拉动消费约 2.3

亿元。

赛事经济成为泰安文旅消费的重要增

长极。

泰安大力发展演艺经济、银发经济、赛

事经济，“泰山旅居·幸福人家”品牌效应持

续放大，去年举办 500 人以上赛事 241 项，斩

获齐鲁超赛、齐鲁球王争霸赛、CMG 群众

足球邀请赛“三冠王”。

10 月 3 日晚，泰安体育中心泰山体育

场灯火通明，齐鲁足球超级联赛半决赛首

回合较量，烟台队客场对阵泰安泰山城建

队，2 万余名球迷的呐喊声震耳欲聋。

来自烟台的球迷李超然一家三口现场

观看了比赛。

“早就想过来爬泰山，正好齐鲁超赛烟

台和泰安对战，这次过来给烟台队加油，也

能顺便在泰安好好玩玩。”像李超然一家一

样登泰山、看球赛，成为赛事举办期间不少

游客来泰安的必选项目。

乘着赛事东风，泰安顺势激活“票根经

济”，以一张票根串联赛场与景区，让赛事

“流量”转化为文旅“留量”。

泰山旅游游客服务平台推出“票根经济

优惠专区”。CMG 足球赛（央超）期间推出

69 项票根政策，78 家文旅企业参展，带动全

市重点景区游客同比增长 62.8%，拉动消费

超 7100 万元，29 家参与酒店民宿游客、营收

分别增长 56.2%、24.9%。“鲁超”期间，41 家

文旅企业推出 61 项票根优惠，全市重点景

区游客、营收分别增长 22.8%、23.1%。

从赛场到舞台，泰安演艺经济多点开

花、同步升温。

泰 安 深 耕 景 区 实 景 演 艺 ，培 育《封 禅

大典》《泰山烽火》《故乡的月》等 9 个景区

演艺项目，改版升级后的《封禅大典》优化

演出频次、迭代内容场景，单日最高接待

观众 3200 人次；新大宋不夜城四大特色演

出有效延长游客停留时长，游客平均驻留

时 长 稳 定 在 7 小 时 以 上 。 以 头 部 演 唱 会

撬动增量客流，“心动岱岳·因你而来”超

级 LIVE 巡回演唱会吸引 2.1 万名乐迷，话

题浏览量超 860 万次，累计接待游客 30.26

万人次，实现旅游收入 1049.77 万元，同比

分别增长 76%、77%。

情绪
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精致摆盘、清新配色、氛围感

拉满⋯⋯造型独特的“漂亮饭”吸

引了不少年轻人。社交平台上，

关于“漂亮饭”的话题动辄有上亿

次浏览、数百万次讨论。在线下，

年轻人心甘情愿排队几个小时，

只为赴一场“手机先吃”的视觉

盛宴。

前三季度，北京市实现餐饮

收入 945.6 亿元，同比增长 0.8%。

在正餐赛道里，北京特色品牌、造

型精美且能提供情绪价值的“漂

亮饭”相关餐饮品牌表现较好。

“漂亮饭”出圈，是情绪消费兴

起的一个切面。曾经，消费的核心

是“拥有”，满足衣食住行的刚性需

求；如今，消费的重心正在向“体

验”延展，追求情感的慰藉与自我

的表达。“漂亮饭”恰好回应了这种

需求，用高颜值菜品、出片环境和

轻松氛围，提供了即时可分享的情

绪方案。有网友说，结束繁忙工作

后，吃一顿“漂亮饭”能彻底地“去

班味儿”，品尝美食的同时还能沉

浸在视觉的愉悦中。也有人为了

出片去吃“漂亮饭”，满足社交需

求。虽然各有各的考量，但对情绪

价值的诉求是一致的——在意“被

记住的体验”。

随着情绪“上桌”，不少餐饮

企业将颜值作为产品研发的重要

因素，从菜品造型、器皿选择到环

境布置，都力求出片、有氛围感；

也有一些商家把国风、非遗、地方

菜系特色融入菜品摆盘、门店设

计，推动传统与创新的奇妙碰撞，

追寻舌尖上和镜头里的流量密

码。从创意韩餐到山野火锅，越

来越多餐饮品牌借助“漂亮饭”走

红，既为品牌打开新的增长空间，

也丰富着城市文旅消费场景，为

实体商业带来新的消费增量。

当颜值邂逅餐食，关于是否

中看不中吃、性价比偏低等争议

也随之出现。千篇一律、大同小

异的设计让新鲜感逐渐消失，不少餐食如同网红打卡点一般

沦为“次抛型”体验。如何避免同质化竞争、创造独特价值，成

为行业面临的挑战。

一餐一饭的魅力，不仅在镜头里，更刻在味蕾里。有调查

认为，吃“爽”是当代干饭人的“精神刚需”，而“爽”意味着从视

觉、味觉到价格、分量的多重满足。换言之，颜值是加分项，品

质和味道则是必选题；颜值能让人坐下来，口味和品质则让人

留下来。漂亮不能停留在摆盘和场景中，而是要藏在每一口

的风味里。毕竟，再漂亮的摆盘，再治愈的场景，也盖不住餐

食的寡淡、饮品的乏味。而餐食和饮品，才是各种“饭”的绝对

主角。

武汉国际美食周吸引大批消费者前来打卡。（资料图片）

消费者在第二十六届武汉国际车展逛展选购

车辆。 李 岿摄（中经视觉）

山东省泰安市新泰市龙廷镇掌平洼村，特色晒秋景观推动古

村资源转化为文旅增收优势。 李政安摄（中经视觉）
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