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随着文旅消费持续升温，“为一场演出奔

赴一座城”正成为不少消费者的生活新选择。

文体市场也因此交出了一份亮眼成绩单，演唱

会成交额同比爆发式增长，体育赛事环比增长

283%，电影选座环比增长 56%，体验型演出消

费增长明显。据中国演出行业协会测算，大型

演出对城市餐饮、住宿、交通等关联消费的带

动系数约为 1∶6.85，即每 1 元门票消费可带动

约 6.85 元的综合消费。

亮眼数据的背后，地域特征同样值得关

注。从演出成交额看，广东以 29%的占比领跑

全国，江苏、福建、北京、浙江、上海等紧随其

后，排名前 10 的省份合计拿下了七成以上市

场份额，演出经济的头部集聚效应较为突出。

比如，广州、深圳各大演出场馆国庆档期近乎

排满，不少消费者看完演出后留宿一晚，次日

游览本地景点。一张演出票串联起交通、住

宿、餐饮、零售等多环节消费。

文旅消费人群中，26 岁至 35 岁人群贡献

了 39%的成交额，25 岁及以下占 18%，36 岁至

45 岁占 27%，三者合计占 84%，是消费主力。

从观众结构看，大型演唱会的观众，女性占比

超过男性，而体育赛事男性观众偏多。

演出赛事热度向外传导，也带动了周边业

态同步受益。比如，文创产品成交额环比增速

前 10 名的省份，与当地演出赛事的火爆出圈

形成呼应；看似和演出经济关联较弱的婚纱摄

影成交额环比增速高达 319%，“演唱会求婚”

等新形式进一步带动了“演出票+现场跟拍”等

婚庆套餐需求，拓展了消费场景和溢价空间。

演出正从文化消费单品，变成带动一座城

市消费的新入口，把消费者拉进场馆、拉进城

市，让来去匆匆的“过路客”成为停留消费的

“过夜客”，让专程前来的“观演客”成长为覆盖

全城业态的“全城消费者”。

面对演出市场的火热行情，也需要保持清

醒。从结构上看，市场红利高度集中于演唱

会、体育赛事，地方戏曲、话剧、音乐剧、儿童剧

等多元舞台艺术影响力有限，需要行业、地方

协同扶持培育；从空间分布看，演唱会成交额

向头部省份倾斜，广大中西部地区分享到的市

场收益偏少，区域发展不均衡问题凸显。此

外，随着出境游同步升温，一部分观众开始把

文化消费投向海外，一旦国内优质演出供给跟

不上大众期待，观演消费力就有可能外溢。

归根结底，演出市场的活力不能依赖档期

的集中爆发，要想把档期红利沉淀为日常消费

习惯，把头部城市的溢出效应引向二三线城

市，把看演出从一次性打卡变成重复性消费，

要靠优质的内容来支撑。毕竟，观众的热情一

直在，稀缺的是能持续吸引人的佳作。唯有持

续丰富演出品类，均衡区域供给、深耕内容打

磨，小票根才能持续释放消费动能，真正撬动

一座城市的文旅活力。


