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近期我国大部地区气温明显下降，换季

时节，取暖、除湿烘干、加热类小家电走俏。

电油汀、取暖画、头盔烘干机、台式即热饮水

机等细分品类的快速增长，折射出居民消费

从“有没有”向“好不好、适不适合”转变的

趋势。

不同气候地理条件塑造了小家电的区域

消费格局。数据显示，贵州取暖电器成交额

占比在各省份中居首位，其中，电暖桌占当地

取暖电器成交额的 80%，体现出湿冷气候与

家庭起居方式共同塑造的本地化需求。湖南

的暖脚器成交额环比增长超 10 倍，电油汀成

交额环比增长 266%，也说明“局部取暖、精准

取暖”正在替代粗放式全屋加热。江苏的除

湿烘干电器成交额占比居各省之首，其中，头

盔烘干机成交额环比增长 158%、衣柜干衣机

环比增长 105%，反映出阴雨潮湿、晾晒难题

和快节奏生活叠加出的“干爽刚需”。小家电

消费的地域差异提示供给端，应重视气候条

件、居住形态和生活方式的差异，不能只靠一

套产品、一种营销打法应对全国市场，应针对

不同地域需求做产品和营销的适配。

人群细分和场景延伸，推动小家电从单

品消费走向场景化消费。数据显示，26 岁至

45 岁人群是取暖电器消费主力，他们既是家

庭取暖的主要决策者，也面临通勤、育儿、居

家办公等多元场景。烘鞋器、头盔烘干机、车

载电热水壶/杯、电热饭盒的快速增长，精准

匹配消费者在通勤、户外、办公、短途出行等

场景的精细化需求。上海加热电器成交额环

比增长 162%，储水式电热水器增长超 3 倍、

燃气热水器增长 258%，既反映换季家装和存

量更新需求，也表明即时热水等细分需求正

在释放。此外，商用除湿机、商用热水器分别

增长 59%和 84%，在细分品类的增长中居前

列，这类设备的消费升温，一定程度上凸显出

小微商业、民宿餐饮、服务业设备更新的活

跃度。

从宏观视角看，这些消费数据提示我们，

扩内需不能只盯着大件耐用品，也要看到小

家电背后的民生温度和消费韧性。一方面，

小家电单价不高、消费决策链条短，对以旧换

新、平台促销和季节转换更敏感，适合作为促

消费政策精细化落地的抓手之一；另一方面，

小家电更新频次高、品类迭代快，若标准、能

效、安全和服务跟不上，就容易陷入低价内

卷。政策层面，可考虑把更多节能、安全、适

老化的小家电纳入以旧换新和绿色消费支持

范围，完善下沉市场物流、安装和售后网络。

对于企业来说，则要从“爆款思维”转向“场景

思维”，例如针对湿冷地区、阴雨地区、通勤人

群、小微商户等做差异化创新。

小家电之“小”，连接的是千家万户的日

常；数据之“细”，照见的是内需市场的纵深。

环比增速受基数、促销节点和天气波动影响，

个别产品“超 10 倍”的增长数据不宜简单外

推为全年趋势，但其风向标意义已经足够清

晰：内需的活力，未必总以“大件爆发”的形式

出现，也可以藏在电暖桌、烘鞋器、电热水龙

头和车载热水杯等这些精准解决人们生活痛

点的产品里。把小需求做深、把细场景做透，

小家电这一市场里，同样能写出扩大内需、改

善民生的大文章。
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