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邮轮经济开启全链升级
本报记者 唐一路

巨轮鸣笛，岸线焕新。

上海市依托口岸优势，正以

邮轮经济为引擎，释放海洋

文旅活力。

今年 6 月，首艘国产大型邮轮“爱达·

魔都号”载着 4000 余名游客从上海吴淞

口国际邮轮港出发，标志着全国首个“无

目的地海上游”航线正式落地。全程不靠

泊境外港口，以邮轮本体作为旅行目的

地，围绕吃、玩、购全方位升级消费场景。

上海工程技术大学管理学院副院长叶欣

梁说，这是中国邮轮产业首次落地“邮轮

即目的地”的理念，推动邮轮从出境游交

通工具转型为家门口的海上度假目的地。

与此同时，“邮轮+体育”“邮轮+消费”

等融合玩法层出不穷。2026 上海邮轮文

化旅游季打造多项系列活动，凭船票即可

享受景区、酒店消费优惠；上海邮轮港帆

船赛在吴淞口举行，长江口水上运动体验

中心启动全球招商，水上运动产业与邮轮

经济双向赋能；宝山 6 公里滨江岸线全线

贯通，推动码头向全域度假新地标转型。

高效便捷的口岸服务有效支持了上

海邮轮经济突破传统模式、向全产业链升

级。“我们采用了入境简化查验模式。”浦

江出入境边防检查站执勤三队副队长汪

媛说，对于外籍旅客占比较高的航次，边

检创新“随船查验”模式，查验小组登船作

业，在邮轮靠泊前完成旅客与船员资料采

集，今年上半年保障 4.1 万余名邮轮旅客

实现“靠港即下、好来快走”。

目前，上海邮轮经济已跳出单纯码头

停靠的“过路经济”，向“枢纽港、总部港、

制造港”三港联动方向迈进。上海国际邮

轮经济研究中心高级研究员闫国东认为，

枢纽港考验保供能力，总部港体现产业集

聚效应，制造港彰显硬核制造实力。如

今，华夏邮轮、中船邮轮等国内外龙头企

业纷纷扎根宝山，免税购物、邮轮专业培

训、信息服务等配套产业相继落地，滨江

邮轮产业集聚区已成型。

随 着《上 海 市 海 洋 产 业 发 展 规 划

（2026—2035 年）》《上海市促进邮轮经济

发展若干规定》相继实施，上海从政策层

面明确支持邮轮航线开发、多业态产品创

新和通关服务优化。如今，一艘艘邮轮从

吴淞口起航，海洋文旅正持续为上海国际

消费中心城市建设注入澎湃的蓝色动能。

今年上半年，全国海洋旅游业持续升温，

海洋客运量、旅客周转量同比分别增长 4.6%、

5.4%。随着海洋旅游消费潜力持续释放，旅

游方式从传统的看海观光向沉浸式、多元化体

验转型。从海南零碳海岛、福建生态岸线到上

海邮轮母港，沿海多地立足资源禀赋，探索高

质量发展的多元路径，不断释放海洋文旅的澎

湃动能。

海 洋 文 旅“ 打 开 方 式 ”更 多 元

零碳认证再添海岛魅力
本报记者 乔文汇

碧海椰风之下，坐落在

海南省三亚市海棠湾的蜈

支洲岛旅游区，面积 1.48 平

方公里，犹如一颗绿宝石。

今年 6 月，该旅游区获颁“零碳运行区域

设计证书”，正式启动“零碳智慧岛计划”，

生态保护和价值转化进入新阶段。

自上世纪 90年代开发以来，开发者便

践行“在保护中开发，在开发中保护”理念，

累计投入 9000 多万元建设国家级海洋牧

场示范区，完成约 7万株珊瑚移植修复。

依托扎实的生态家底，蜈支洲岛旅游

区搭建起可持续的零碳运行机制，全面推

行禁止砍伐树木、禁止捕捞、全岛禁烟、全

域禁塑。同时，创新提出“零碳单元”方法

论，把宏观目标拆解为可操作、可管理、可

复制的最小实施单元。“我们有专门的保

洁队伍，保证可视范围内没有乱丢的垃

圾，游客环保意识也明显提升。”蜈支洲岛

旅游区绿化部员工董亚胶告诉记者。

“我们正在打造第一条碳普惠旅游线

路，串联零碳电动车接驳、海洋牧场展示

馆等旅游节点，全程追踪游客碳足迹。同

时，探索上线游客碳账户平台，游客低碳

出行、参与环保活动都能积攒碳积分兑换

旅游产品。”海南蜈支洲旅游开发股份有

限公司三亚蜈支洲岛旅游区党支部书记、

综合办公室主任马骏介绍。

如今，蜈支洲岛旅游区已构建起海底、

海上、陆地、低空四维产品体系，升级为集

高端度假、体育赛事、生态研学、公益实践

等于一体的复合型国际海岛文旅运营标

杆，年均接待海内外游客超 300 万人次。

旅游区还推出特色项目，游客可在专业人

员陪同下将珊瑚断枝固定到海底苗圃，后

续还能了解珊瑚生长情况。“在海底种珊瑚

特别有意义，让游客从单纯的观光者转变

为生态环境保护者。”江西游客吴忠民说。

蜈支洲岛旅游区还在谋划通过零碳

认证品牌吸引客群；提供碳中和会议、员

工研学等产品；推进海洋牧场二期建设，

规划海底生态公园等差异化场景拉长消

费链条；探索蓝碳碳汇交易，将生态资产

变成真金白银。海南蜈支洲旅游开发股

份有限公司三亚蜈支洲岛旅游区副总裁

冯超表示，生态是海岛最核心的资产，持

续的生态投入最终会转化为品牌价值和

经济效益。

岸线修复带来生态红利
本报记者 刘 畅

福建省岛屿数量居全

国第二，过去不少海岛受制

于 生 态 短 板 ，产 业 发 展 受

限。如今，平潭、东山等地坚

持生态优先、陆海统筹，将生态短板转化为

资源优势，让碧海银滩持续释放文旅价值。

平潭综合实验区坚持植绿固沙、修岸

护海双向发力。走进金井片区鹅头湾，曾

经荒芜的坡地已是满目苍翠。自 2019 年

启动生态修复以来，当地持续优化防护林

体系。平潭综合实验区自然资源服务中

心林业科副科长陈刚介绍，在稳固木麻

黄、台湾相思树等防护树种的基础上，平

潭科学引种南洋杉、紫花风铃木等适生绿

植，筑牢海岛绿色生态屏障。

在陆域复绿的同时，平潭精准推进海

岸带生态治理。君山片区海洋生态保护

修复项目通过清退违规养殖设施、异地补

沙固滩、补植滨海植被等举措，让侵蚀严

重的岸段重现金沙伴绿林的风貌。

2012年以来，平潭累计投入近 20亿元

用于海岸带生态保护修复。君山片区裕

藩村的民宿负责人温少坤回忆道：“过去

这里全是泥土路，如今民宿、中餐厅、露营

基地一应俱全，仅露营基地就超过 8000 平

方米。”生态蝶变带动平潭文旅产业跨越

式 增 长 ，2025 年 接 待 游 客 1204.55 万 人

次，旅游总花费达 139.62 亿元。修复后的

龙王头沙滩、北部生态廊道等景点持续出

圈，沙滩排球、自驾骑行等特色项目热度

攀升，平潭先后获评国家健康旅游示范基

地、中国体育旅游十佳目的地等称号。

位于漳州市东南的东山岛则靶向整

治养殖乱象，近两年清退 1.58 万亩左右违

规近海养殖，升级改造标准化养殖设施，

引导养殖业“向湾外拓展、向深海进军”。

作为漳州市首个生态养殖村，东山县

前楼镇下西坑村深耕农渔旅融合发展模

式，打造网红民宿、海上观光平台、海上餐

厅，推出摩托艇冲浪、海上捕鱼、夜钓、潜

水等 10 余项滨海体验项目，2025 年村集

体收入已超 200 万元。前楼镇党委副书

记李家益自豪地说：“如今我们不仅向海

要产，更向海要景。”

东山持续深化系统性生态修复，鱼骨

沙洲、红树林湿地、八尺门生态公园等成

为网红打卡地，叠加关帝文化等人文 IP，

构建起多元化滨海文旅体系。

﹃
电影

+

体育

﹄
不是简单做加法

近日，国家电影局、体育总局联合

印发通知，启动“跟着电影去运动”行

动，推动电影与体育双向赋能。在体

验消费、文化消费持续升温的当下，这

场跨界牵手，既是丰富大众精神文化

供给的有益探索，也是激活文体消费

新增长点的重要抓手。

电影擅长叙事，体育重在参与，二

者的融合价值集中体现在三个维度。

其一，内容互哺，拓宽创作与传播

边界。体育赛场从不缺少热血故事，

电影恰好能够将赛场拼搏、体育精神

转化为可感知的影像叙事。从《飞驰

人生 2》里的赛车、《热辣滚烫》中的拳

击，到《热烈》的街舞、《夺冠》的女排，

一批体育题材影片出圈，在收获票房

的同时，持续带动大众对相关运动项

目的关注，点燃全民参与热情。与此

同时，鲜活的赛场故事、运动员的成长

历程，也源源不断地为影视创作输送

素材，丰富国产影片类型。

其二，场景共建，打造多元消费空

间。今年以来，全国已有千余家影院

试水体育赛事直播，覆盖足球、网球、

篮球、电竞、斯诺克等品类。影院变身

赛事“第二现场”，为体育爱好者营造

氛围感十足的集体观赛场景，也盘活

了非黄金时段的闲置影厅，为影院开

辟新的营收渠道。沿着文体联动的思

路向外延伸，影视 IP 还持续向线下落

地：依托影片取景地设置户外运动打

卡线路，打造体育主题影厅，开发联名

文创、策划运动市集，打通观影人群与

运动爱好者两大圈层，把单次的独立

消费升级成连贯的沉浸式联动体验，

拉长消费链条，挖掘市场增量。

其三，需求共振，精神满足反哺消

费活力。当下，情绪价值、在场感、仪

式感越来越受消费者重视。“电影+体

育”刚好实现两种体验的互补融合：观

影带来情感共鸣，体育运动带来亲身

参与的畅快，一静一动之间，实现文化

审美与健康体验的有机统一。银幕上

的感动能够转化为投身运动的动力，

多元的精神文化供给持续提升大众消

费意愿；而旺盛、多层次的市场需求，又倒逼创作者打磨精品故事、

运营方持续优化运动场景，双向滋养两大产业。

热度之上，一道考题摆在行业面前：如何跳出简单叠加，真正

打通内容、场景、人群，充分释放文体融合的乘数效应？

首先，内容创作要沉下心，拒绝标签化、流水线式的体育题材

“速成品”。融合不等于给影片贴上体育标签，也不是在运动项目

里生硬植入影视桥段。体育题材创作要尊重项目专业规律，扎根

运动员真实的成长故事，深挖精神内核，摒弃悬浮化、娱乐化表

达。唯有故事扎实、情感真挚，才能完成从“看电影”到“去运动”的

转化，内容影响力持续释放。

其次，场景运营要算好平衡账，兼顾商业活力与普惠属性。不少

跨界项目容易陷入短期引流的狂欢，依靠打卡噱头、优惠活动快速集

聚流量，热度退去后便难以为继。影院赛事直播、电影主题运动线路

等新业态既要盘活闲置资源、拓展营收空间，也要守住服务底线，做

好价格规范、安全保障与配套服务。面向不同群体设计差异化产

品，兼顾年轻人潮流体验、青少年体育科普、中老年休闲健身，推动文

体供给从追逐网红流量的短期热度，转向培育稳定持久的消费习惯。

最后，机制协同要打破部门壁垒，构建长期联动的产业生态。

电影、体育分属不同管理体系，资源分散、活动碎片化，是跨界融合

的堵点。这就需要主管部门统筹引导，打通影视机构、影院、体育

场馆、赛事运营方、户外基地的对接通道，完善版权、直播、活动审

批等配套规则，培育熟悉两大领域的复合型运营主体。推动合作

从单次活动走向 IP 共创、线路共建、品牌共推，把零散的项目升级

为共生共赢的产业生态，让优质供给触达更多群体。

“ 跟 着 电 影 去

运动”，不是为了打

造爆款场景，而是

希望把银幕上的热

血与触动，变成普

通人愿意走出家门

的具体行动。文化

滋养与健康生活双

向奔赴，文体融合方

能跳出简单相加，收

获长久的发展红利。

千 年 螺 钿 拓 宽 市 场 空 间
本报记者 王金虎

走进位于山东青岛胶州的一处螺钿工艺展示

空间，记者看到一排排展柜陈列着逾千件展品。

拿起一枚螺钿车载香薰轻轻转动，薄如蝉翼的鲍

鱼贝镶嵌纹样随视角流转。

“螺”为贝材，“钿”即镶嵌。千百年来，这门手

艺长期困在传统工艺品的圈层之中。如今在胶

州，匠人们正把贝壳的美学元素融入当代生活，让

古老技艺化作伸手可及的日用好物，逐步成为带

动百姓增收的地方特色产业。

传统螺钿多为平面镶嵌，一旦遇上曲面、圆柱

形物件，贝片开裂、纹样错位几乎是绕不开的难

题，很难实现工业化生产。2020 年，青岛市级非遗

“纪氏螺钿漆器制作技艺”代表性传承人纪正强创

办青岛钿贝世家文化传播有限公司（以下简称“钿

贝世家”），决心让千年螺钿更接地气。团队一遍

遍调试贝材厚度、粘接工艺、开槽角度，终于攻破

复杂曲面完整纹样镶嵌的难关，部分工序具备了

标准化加工的可能。

技 术 攻 克 之 后 ，螺 钿 的 应 用 场 景 被 彻 底 打

开。除了首饰盒、折扇、茶器等传统品类，汽车内

饰、车载香薰、台球杆、文创保温杯等新产品接连

落地。如今，钿贝世家不仅面向普通消费者推出

日用文创，而且为产业客户输出纹样、材料、工艺

全套解决方案，还依托螺钿艺术馆开展展览、研学

体验，把文化传播融入经营链条。2025 年，企业内

销额突破 1000 万元，出口额超 200 万元，营业额同

比上涨约 20%，产品远销 10 多个国家和地区。

随着数字时代到来，纪正强的团队又摸索出

人机协同的新模式：AI 批量生成多种纹样方案压

缩画稿构思周期；贝壳纹理取舍、加工可行性研判

由设计师与匠人把关，选贝、调向、镶嵌等核心环

节依旧保留手工。同时，团队搭建纹样、贝材、工

艺参数三大数据库，把贝壳标本、传统纹样、各类

贝种的韧性、厚度、适配基材以及切割粘接的实操

数据一一归档，用影像完整记录传承人口述史和

核心工序。

成立于 2008 年的青岛利乐工艺品有限公司，

走出了另一条差异化发展道路。车间流水线上，

贝壳经过切片、仿形、打磨，化作吉他音点、琴头贴

片、护板、家具贴花。企业在引进日韩贝壳加工技

术的基础上传承老工艺，自主研发贝壳切片机、打

磨机、仿形机，适配大批量订单生产，成为乐器配

套领域的重要供应商。一线车间工人大多是胶西

本地 40 岁左右的农村妇女，实现了家门口上岗，平

均月薪 5000 元到 6000 元。

市场布局上，利乐工艺品 50%产品出口海外，

远销美国、日本、德国、土耳其等国家，与全球多家

知名乐器企业达成深度合作；同时服务本土乐器、

家具制造厂商，与国内美丽达吉他、美克家居、谭

木匠等一线品牌深入合作。企业拥有“贝雨”“海

贝饰语”两大自有商标，借助阿里巴巴、淘宝、闲鱼

等线上渠道拓展市场，年产值约 2500 万元。目前，

公司拥有自主专利 30 多项，出口订单数量持续

增加。

在利乐工艺品有限公司总经理徐伟先看来，真

正的传承，是在守住文化根脉和核心手艺等基础上，

争取在设计、市场、数字化等方面实现多重创新。
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游客在福建平潭“68 海里”景区游玩。 新华社记者 杜潇逸摄

上图 第二艘国产大型

邮轮“爱达·花城号”停泊在

外高桥造船 5 号码头，计划

于 11 月 6 日在上海交付。

新华社记者

方 喆摄

右图 海南三亚蜈支洲

岛海滨浴场风光旖旎。

（资料图片）


