
消费帮扶铺就好物出山新通道

—
—

来自广东

、广西

、贵州的调查

本报记者

杨阳腾

韩培涛

童

政

王新伟

山货如何走出深山、对接广阔市场？作为连通山野与市场的重要纽

带，消费协作能有效激活乡土资源，推动帮扶从短期展销走向长效共富。

依托粤港澳大湾区消费优势，广东将消费帮扶作为粤桂、粤黔协作重要抓

手，搭建全链条产销体系，并向精深加工、品牌运营等环节延伸，让大山深

处不仅与广阔市场相连，更与乡村全面振兴的美好未来相连。

用 品 质 赢 得 回 头 客
韩培涛
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在广东省东莞市寮步镇，一箱箱鸡蛋经由“黔

货云仓·东莞前置仓”，进入粤港澳大湾区零售网

络。与此同时，来自贵州的食用油、大米等农特产

品，也从这里走进广东各地商超。这座面积达 3000

平方米的东莞前置仓，由贵州省铜仁市万山区投资

建设，将贵州山区货源与大湾区城市采购需求紧密

联结在一起。

如何让大山里的山货顺利运出？怎样搭建稳

定供应链，让桂黔优质农特产品稳妥对接大湾区市

场？近年来，广东积极依托粤港澳大湾区旺盛的消

费需求，将消费帮扶作为粤桂、粤黔东西部协作的

重要抓手，推进协作帮扶产品同“广货行天下”有机

融合，统筹建设省级消费帮扶产品交易中心、高速

公路服务区助农驿站，带动桂黔两地产业发展；推

动科研平台、生产车间、市场体系与仓储资源共享，

把产销对接延伸至生产、加工、运营全链条。

今年上半年，广东跨区域消费帮扶总金额达

236.6 亿元。“万品入湾”持续向标准制定、物流配

套、精深加工、品牌运营等环节拓展延伸。

以标准对接市场

好产品怎样找到合适买家？8 月 21 日至 23 日，

第 2 届广州消费帮扶展览会暨 2026 全国农商互联

活动（粤港澳大湾区）举办，来自全国的 819 家企业、

2000 余名专业采购商齐聚现场。京东、淘宝、抖音、

快手等平台围绕电商助农政策、农产品上行标准、

流量扶持等内容深入交流，帮助桂黔产地企业精准

把握市场需求。同时，“万品入湾·山海共兴”协作

帮扶促消费产销对接会、粤港澳大湾区采购选品与

产销精准对接洽谈会等活动联动开展。本届展会

累计签约项目 127 个，意向交易金额达 34.89 亿元。

“消费协作就是要把市场需求传导至生产端，

推动供需双方深度对接。”广东省农业农村厅区域

协作促进处处长唐咸武表示，政府部门要重点做好

资源统筹、平台搭建与公共服务，帮助生产企业对

接采购渠道，让合作建立在稳定产品质量、持续供

货能力和真实市场需求之上。

深圳把市场对接与品质提升结合起来。深圳

市乡村振兴和协作交流局东西部协作处处长陶宇

介绍，围绕供深基地和区域品牌建设，深圳将标准

指导、渠道资源与协作项目紧密衔接，帮助广西产

地企业提升生产品质。2025 年，深圳投入粤桂协作

专项资金 1277.57 万元，用于支持消费帮扶。

“深圳有关专家、机构走进广西河池市凤山县，

为产地产品标准化建设提供指导，帮助企业完善质

量追溯体系。”深圳市乡村振兴促进会执行会长、深

圳与对口地区产业协作促进中心主任孙新华表示，

这些服务把采购标准落实到种植、加工、包装各环

节，消费者能够清晰了解产品来源，采购方也有筛

选供应商的依据，进一步深化深桂两地产业协作，

合力培育农业新质生产力，畅通产销渠道。

“深圳推动华润万家、盒马等购销主体与广西

百色市对接采购需求，还通过社区、企事业单位等

渠道拓展合作。”陶宇表示，标准服务与采购网络高

效联动，产品品质、标准升级之后，就有稳定销路作

为支撑。

在广西河池市凤山县，市场对接带来的变化延

伸至生产端。粤桂协作工作队凤山工作组邀请深

圳专家指导建立质量追溯体系，并依托广东财政帮

扶资金支持企业改造升级生产线。2024 年 7 月，凤

山县同富健康产业有限公司的“仙果油高山山茶

油”“富鑫山老树山茶油”有了专属质量标识，扫码

即可溯源。该公司董事长梁粤冠告诉记者，在凤山

工作组帮助下，他们对标质量标准、规范生产流程，

产品在粤港澳大湾区市场销量持续增长。

“有了统一标准，我们的墨米、乌鸡、毛木耳不

愁销路了。”河池市东兰县供销社农产品公司经理

韦端说。

“十四五”以来，广东省佛山市与贵州省黔东南

州将粤港澳大湾区市场要求融入生产基地建设和

质量检测环节，两地已累计认证 124 个粤港澳大湾

区“菜篮子”生产基地，推动黔东南州建立贵州唯一

的大湾区“菜篮子”产品质量安全承检机构。

“我们改进生产流程适应规模化采购需

求，建设日产 60 万枚的自动化智能蛋品分

拣中心，生产的鸡蛋 70%销往粤港澳大湾

区；在大湾区设立分仓，周边机构能直接到

分仓对接采购。”贵州凤和祥农业发展有限

公司总经理王龙说。

“对分散经营的农户和

小企业而言，知道标准与达

到标准之间，还隔着技术、设备、组织能力多重门

槛。”孙新华表示，只有把指导服务真正下沉到田间

管理、加工和检测一线，才能将采购要求转化为经

营主体可落地的实际操作。

以仓配打通销路

阶段性的展销促销毕竟存在时间限制，桂黔产

地企业仍需在广东常设市场窗口。为给桂黔协作地

区产品提供展示、体验和销售服务，广东向对口支援

和合作地区提供 2万多平方米固定展馆，用于帮扶产

品展销；筹集 9000万元资金，建设广东区域协作消费

帮扶产品交易中心，同步开展实体展示与线上销售。

依托这一平台，桂黔等地企业参与选品、集采、

品牌推介等系列活动。自 2025 年 4 月营业以来，该

交易中心已建成 41 个帮扶实体馆、70 个线上商城，

汇聚 8000 余种特色农副产品；举办近百场产销对

接、展示展销、宣传推广活动，帮扶产品销售额近

2 亿元。“交易中心是我们面向粤港澳大湾区的主要

展销窗口，覆盖全品类特色农产品。”该交易中心贵

州馆运营负责人、贵州蔬菜集团大湾区负责人刘金

磊告诉记者。

为打通消费帮扶的“毛细血管”，广东利用高速

公路服务区这一庞大流量入口，将交通区位优势转

化为产业帮扶引擎，构建桂黔优质农特产品走进千

家万户的销售网络。

今年 1 月，广东推动农特产品、手工艺品入驻全

省高速公路服务区“助农驿站”，设置直营专柜、专

馆，提供“服务区自提”“产地直邮”等服务，消费者

后续还可通过线上渠道购买。截至目前，广东已设

立消费帮扶优质农产品驿站 71 个、上架特色产品超

5000 款，累计销售农特产品、手工艺品超 1.5 亿元。

驿站还与省、市级消费帮扶平台企业对接合作，触

达更多消费者。

除了固定的展示窗口，稳定的仓储配送同样不

可或缺。具体到消费端订单，需要产地端高效组织

货源。贵州铜仁市梵农产销服务有限公司运营的

“黔货云仓·铜仁枢纽仓”，连通省级中心仓、县级节

点仓、其他市州枢纽仓，共享产品、库存信息，按照订

单调度储配；集聚电商企业、整合快递运力，与多家

快递公司签订合作协议；同步配套产品拍摄、品牌打

造等服务，帮助分散的经营主体提升市场对接能力。

产销对接，也需要产地政府牵线搭桥。河池市凤

山县工业信息化和商务局党组成员、县工业园区服务

中心主任韦荣忠告诉记者，当地依托粤桂协作机制，

线上引导园区农产品加工企业入驻“832平台”；线下

依托粤桂协作产销对接资源，组织企业赴广东各地开

展产品推介、展销展示。

在贵州黔东南州，冷链建设与运输专线同步推

进，已建成 140个农产品产地冷库。榕江县开通黔东

南至大湾区物流专线，实现“早上采摘、下午发运、次

日一早抵粤”，果蔬经 8小时至 10小时就能运达广州、

深圳等地。麻江县依托冷链专线，新鲜果蔬16小时内

直达广州江南市场。“以前自家养的鸡只能在本地零

售，现在依托粤桂协作，能稳定供应深圳各大商超。”

大化七百弄鸡养殖户韦汉业说。

如今，产地冷库、长途冷链、前置仓库、线下展

馆、商超终端顺畅衔接，大大缩短了桂黔农产品从

田间到货架的时间，为持续打通销路创造条件。

以消费牵引产业

市场有需求，产地能否接得住？“以前本地产业

零散不成规模，很多特色资源只能低价售卖。”河池

市农业农村局副局长覃同难表示，特色物产想要获

得稳定销路，需要把市场对接与生产加工

能力建设结合起来。

如今，粤桂、粤黔协作正从单纯市

场对接延伸至科研共建、精深加工环

节。广东江门市与广

西 崇 左 市 携 手 ，推 动

新会陈皮与宁明星油

藤 产 业 融 合 ，推 进 科

研平台、生产车间、市

场体系和仓储资源共

享。双方联动开展品

牌 宣 传 、新 品 发 布 和

产 销 对 接 活 动 ，推 动

陈皮星油藤产品进入

全国市场。

崇左市

龙州县盘活

55 万亩甘蔗尾叶资源，依托江门鹤山市养殖技术、

销售渠道，以 1300 亩甘牛养殖总园为载体，构建“甘

蔗种植—尾叶青贮—科学养殖—肉奶加工—餐饮

销售—制肥还耕”的生态种养模式，打造从“一株

蔗”到“一杯奶”的全产业链。

在贵州省遵义市湄潭县，新茶饮市场需求正在

重塑原料茶的生产加工模式。新茶饮企业原料需

求量大、品质要求稳定，为夏秋茶开辟全新加工销

售渠道。“爆款茶饮出现后，原料需求迅速增加，对

供应商的组货能力、资金周转能力都提出更高要

求。”遵义市政府副秘书长、粤黔协作工作队遵义工

作组组长陆尧说。

2023 年底，在粤黔协作推动下，贵州春水堂茶

业有限公司落户湄潭，生产的茉莉茗香、蜜桃乌龙

等产品销往全国。2024 年，珠海市与遵义市共同打

造“全国新茶饮供应链中心”，成立珠遵新茶饮研究

院，发布《贵州新茶饮原料茶 精制绿茶》团体标

准。今年 4 月，贵州新茶饮大宗原料茶交易平台上

线运营，探索“茶园直连工厂”线上集采模式。珠海

市农业农村局副局长，挂任湄潭县委常委、副县长

夏宇表示，茶原料订单让生产者看到了夏秋茶的市

场价值，也引导加工环节更加贴近终端消费需求。

笋农林萍家住广西百色市田林县六隆镇上仁

村，种有 30 亩竹林。过去管护粗放，产量、品相都不

理想。随着技术推广，她逐步学会修枝疏密、清杂

松土、排水护笋。“优质笋品靠的不是运气，而是全

年精细化管护。”林萍说，如今自家竹笋既可鲜销，

也可加工成笋干、酸笋，已有收购商长期合作。

“竹鞭健壮、土壤疏松、水肥均衡，才能孕育优

质笋芽。”田林县林业局高级工程师钟珲介绍，当地

依托深圳市光明区对口帮扶资源、粤桂协作财政资

金及社会帮扶资源，建成 3 座标准化八渡笋加工生

产车间与八渡笋特色农产品交易中心，引进深加工

企业，完善笋制品加工链条。

三百颗（贵州）农业科技有限公司是粤黔协作

重点企业，深耕荔枝产业 10 余年。该公司总经理吴

宇辉告诉记者：“公司以良种育苗为核心，构建山地

荔枝一二三产融合的全产业链，培育‘黔州红’特色

品牌、搭建分拣冷链体系，鲜果直供粤港澳大湾区、

北京等地的高端商超。”

广东以消费需求牵引产业升级，不断向产地传

递清晰的市场信号：客户需要什么规格、接受什么

价位、要求怎样的供货节奏。渠道服务、技术支持、

加工赋能协同发力，助力桂黔产地把市场机遇转化

为可持续的生产能力。

以运营推动长效

消费协作想要形成持续的市场联结，公共服务

与专业经营缺一不可。政府部门做好资源协调、平

台搭建，企业围绕产品、渠道和客户开展经营，才能

把一次性对接转化为长期合作。在第二届广州消

费帮扶展览会上，多场重点城市与重点产区消费帮

扶协作框架协议签订仪式同步举行，展会服务内容

也从单纯产品展示延伸至品牌培育、产销对接。

广西三江侗族自治县依托粤桂协作机制，创新

推出三江油茶专属 IP 形象“油果”“油宝”，助推三江

油茶实现从资源到产品、从产品到品牌、从深山走

向湾区的“三连跳”。

桂黔产地持续优化对接市场的方式。百色市田

阳区依托专项协作资金支持“壮山农鲜”品牌打造、

产品展销等工作，邀请 40 多家大湾区采购商走进基

地、车间考察。河池市巴马

瑶族自治县引进深圳市

供应链企业怡亚通，协

同运营“长寿巴马”区域公用品牌，拓展

商超、线上平台及定向采购等渠道。

此外，广东推动组建粤桂、粤黔协作

采购商、带货主播“两支队伍”。采购商队

伍对接批发、商超、团体采购等业务，主播

队伍通过直播等向消费者推介产品。“两

支队伍运转的前提，是生产主体能够稳定

供货、及时履约；我们通过公益展播、助农

直播专场等形式，拓宽协作产品展示和推

广渠道。”唐咸武说，广东将持续健全跨省

常态化产销对接机制，深化多省份产业共

建、资源互通、市场共享，方便产地与采购

方在开放平台上持续合作。

贵州省务川仡佬族苗族自治县蕉坝

镇，依托“村抖”探索线上经营新路径，引

入企业市场化运营，将传统赶集与直播

带货相结合。珠海市与遵义市通过“镇

街”结对帮扶，扶持运营企业做好选品、

供应链搭建与主播孵化，还开设“农民主

播训练营”，让农户学习开店、直播。

百色市田阳区探索“媒体+AI”融合

路径，建成“壮山农鲜”田阳芒果 AI 数字

人体系，打通直播交互、商品讲解、交易

引导、订单转化全链路。唐咸武表示，

“媒体+”是粤桂、粤黔协作进入常态化

帮扶的新探索，在“硬投入”基础上增加

“软投入”，实现“有形价值”与“无形价

值”双丰收。

货物出山，需求进山。粤桂、粤黔

消费协作紧密串联产销两端，把广东的

市场、渠道、技术服务优势与桂黔的特

色资源更好结合，以采购需求带动生产

加工、产业增值，实实在在惠及广大农

户。如今，山海之间的优质产品双向流

通，不仅形成长期稳定的产业合作，也

为 乡 村 全 面 振

兴 注 入 持 续

动力。

消费协作，不是一次简单的展销推介，而

是遵循市场逻辑的长期产销共建。展销活动

可以为产销双方创造相识机会，帮扶采购可以

为产品打开销路，但长久的合作终究要回归市

场本身。从粤桂、粤黔消费协

作 实 践 来 看 ，稳 定 的 品 质

才是长期合作的基础。

贵州茶企调整工艺

适配新茶饮市场、广西

山茶油企业完善质量

追溯体系，都是典型例

子。产品适配什么上架规

格、口味如何贴合消费偏

好、补货周期怎么安排，这些

都应当成为组织生产的前置依

据。不能等产品生产完成再去寻找买家，更不能

把一场展销的短期热度，当作盲目扩产的信号。

对于分散经营的农户和小企业而言，知晓

标准与达到标准之间，还隔着技术、设备、组织

能力多重挑战。对此，深圳的做法颇具参考价

值：将标准指导与采购渠道衔接，清晰提出品

质要求，并帮助产地寻找改进办法。这些服务

深入田间管理、加工和检测环节，把采购要求

转化为经营者能够掌握的操作方法。

农产品从产地到市场，还要算好成本账。

冷链设施、前置仓能够改善运输配送条件，但想

要实现供货顺畅，经营者还需统筹好货源组织、

仓库利用、分拣配送等环节。在利用消费协作

资金支持建仓搭台的同时，也要同步考虑运营

团队和业务模式。

在遵循市场规律的前提下，公共扶持依然

重要。消费协作机制在打通产销信息、完善公

共检测服务、帮助分散经营者对接采购渠道等

方面，还有很大发力空间。公共投入的长远价

值，在于持续增强经营主体自主开拓市场的能

力。政府部门可着力补齐公共服务短板，企业

可自主选品、定价、经营，各尽其责。

企业把生意做起来的同时，收益要更好惠

及农户。在收购安排、收益分配上形成清晰约

定，有助于稳定农户生产预期。

采购商愿意持续下单、消费者愿意反复购

买，依靠每一次交易积攒下来的信任。只有供

需双方走向放心合作，消费协作才能为农产品

持续赢得回头客。

位于广西百色市田林县的八渡笋生产基地位于广西百色市田林县的八渡笋生产基地。。 赵文朝赵文朝摄摄


