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“ 村 超 ”不 只 看 比 赛

今年国庆假期，贵州榕江因“村超”再度

成为热门文旅景点。9 月 30 日至 10 月 6 日，

贵州村超 2026 第三届国际足球赛在榕江火

热举行，来自巴西、英国、柬埔寨、马来西亚等

36 个国家和地区的 551 名球员齐聚大山深处

的乡村球场，与各地游客共赴一场“足球竞

技、民俗展演、特色美食、乡村休闲”相融共生

的国庆文旅盛会。

相较于以往单赛场办赛模式，今年国庆

榕江创新推出“村超+全域联动”模式，打破

单 一 赛 事 局 限 ，以 村 超 IP 为 核 心 ，串 联 赛

事、村寨、非遗、美食、集市、夜间消费等多元

业态。全县 20 个乡镇（街道）、29 个重点村

寨同步发力，推出 32 场主题文旅活动，侗苗

非遗展演、稻田农趣体验、户外越野骑行、乡

村长桌宴、夜间烟火集市等业态全面铺开。

游客体验从单一“看球赛”，升级为沉浸式

“逛乡村、赏非遗、品风情、慢度假”的全新模

式，实现一场赛事激活全域乡村、一次节庆

带旺全域文旅，展现出榕江“小 IP 撬动大流

量、小活动助推大振兴”的文旅融合新路径。

一场球赛联通四面八方

10 月 1 日晚，榕江村超主球场灯火璀璨、

人声沸腾，第三届国际足球赛正式启幕。巴

西银河联队、印尼金光努比亚队、柬埔寨“四

季花”队等 22 支国际队伍依次入场，不同肤

色、不同国籍的球员与现场观众热情互动、击

掌合影，乡村赛场化作跨越山海、不分国界的

全民舞台。

本届赛事设置杯赛与友谊赛两大板块，

16 支球队 371 名球员角逐杯赛荣誉，9 支球队

180 名球员参与友谊交流，既保留专业竞技

性，又延续村超全民快乐、以球会友的质朴底

色。10 月 6 日决赛之夜，巴西银河联队通过

点球大战击败广东凝珠时代高要诚峻队，夺

得本届杯赛冠军。

赛场之上，中外球员奋力奔跑、全力拼

抢；赛场之下，文化交流推动村超的影响力

突破地域边界、走向国际舞台。10 月 5 日，

贵 州 村 超 体 育 产 业 有 限 公 司 与 马 来 西 亚

Namhor Academy 成功签约，村超首个海外

赛区正式落地马来西亚。双方将在国际赛

事联动、中外文化交流、青少年足球青训、文

旅资源互通等方面深度合作，将中国乡村原

创的全民体育模式、文体旅融合经验带到

海外。

一座村寨带来沉浸体验

火热的球场流量持续下沉乡村，榕江推

动赛事人气向村寨留量转化，让藏于山野的

原生民俗走出深闺、拥抱游客。各乡镇依托

本土资源，推出原汁原味的乡村民俗活动，让

游客跳出景区表演式体验，真正走进村寨生

活、触摸鲜活非遗。

开幕式当晚，古州薪火、金凤凰、桑榆行

等 8 支本土群众啦啦队轮番登台。古州一小

教师团队将榕江蜡染非遗融入歌舞表演，尽

显本土特色；老年大学桑榆行啦啦队身着侗

服踏歌起舞，年过七旬的队员精神饱满、笑容

温暖，感染力十足。“我们不是专业演员，只想

把榕江的热情真诚展现给远方客人。”古州薪

火啦啦队领队杨先菊说。金凤凰啦啦队领队

王茹婷觉得，村超让小城年年宾客云集，本地

人都是东道主。

10 月 1 日，寨蒿镇晚寨村举行了“国庆趣

晚寨沉浸式侗族婚礼体验”活动，即便秋雨绵

绵，村寨依旧热闹非凡。记者跟随迎亲队伍

穿行侗寨巷道，挑聘礼巡游、扛嫁妆行进、拦

门对歌、讨嫁妆、画红脸祈福等传统民俗完整

呈现。盛装侗家队伍穿梭在吊脚楼间，竹编

礼篮盛放糯米饭、米酒、腌鱼，琵琶歌声伴着

雨声萦绕山谷，氛围感十足。

不少观赛游客专程入寨体验，来自广州

的游客陈先生受邀加入迎亲队伍、画上喜庆

红脸，沉浸式参与整场婚礼仪式。他坦言，

这里的民俗真实质朴、鲜活生动，远比舞台

表演更有感染力，让自己真切融入侗家风情

之中。仪式落幕，热气腾腾的侗家长桌宴开

席，游客与村民同桌共食、谈笑交流。晚寨

村党支部书记吴帮云介绍，活动单日接待游

客近千人，带动全村数十户群众售卖土特产

增收。

10 月 3 日，平江镇平江社区举办第三届

“贵州村芦”芦笙舞比赛。来自榕江、凯里、台

江、广西融水的十余支苗族芦笙队伍盛装齐

聚，吹芦笙、跳踩堂，古朴悠扬的曲调、灵动优

美的舞姿，吸引大批群众和游客驻足观赏。

活动不求宏大造势，只求原味本真。广西融

水领队坦言：“我们不是来比赛，是借着村超

平台来走亲戚。”跨区域民俗相聚，让情谊愈

发浓厚，也让游客深度感受到苗侗文化的烟

火生命力。

全民参与、百姓主角，是村超长盛不衰的

密码。本次国庆系列活动全程由本土群众自

发参与、自主演绎、自愿服务，没有专业团队

包装、没有明星流量加持，淳朴真诚的榕江群

众，撑起了整场文旅盛会。这种全民自发、纯

粹质朴的待客氛围，是榕江最独特的文旅温

度，也让每一位远道而来的游客倍感温暖

舒心。

一条街巷升腾美食烟火

赛场燃情、村寨热闹，美食街巷升腾的人

间烟火，成为留住游客、拉动消费的重要支

撑。牛瘪、酸汤鱼、榕江卷粉、糯米饭等本土

特色美食飘香街巷，摊位烟火袅袅、摊主热情

淳朴，一句句亲切的“辣椒自己加”，尽显榕江

百姓的豪爽真诚。

从 重 庆 自 驾 而 来 的 游 客 刘 女 士 ，连 续

3 天打卡美食街，手握卷粉、手提糯米饭，直

呼百吃不厌。原本计划转赴其他城市旅行的

她，被榕江的烟火与温情留住脚步，整整停留

5 天。丰富的赛事、民俗、美食等多重体验，

有效拉长游客停留时长，持续释放文旅消费

潜力。

侗族大歌、苗族歌舞轮番上演，《侗家欢

歌 颂 祖 国 》《 歌 唱 祖 国 》《We Are The

World》等歌曲接连唱响，璀璨烟花点亮夜

空⋯⋯足球、歌声、笑脸交织成热烈温暖的

假日图景。来自成都的游客马雪丽全程观

赛后感慨：“在榕江，足球不是比赛，是全民

过节。”原本仅计划留宿一晚的她，最终停留

4 天，白天漫游村寨体验民俗，夜晚观赛感受

热闹，沉醉于榕江的乡土风情。

数据显示，10 月 1 日至 7 日，榕江县累计

接待游客 58.29 万人次，同比增长 5.5%；实现

旅游总消费 6.65 亿元，同比增长 6.6%。其中

省外游客 27.22 万人次，占比 47%，客源主要

来自广东、浙江、四川等地。赛事为当地重点

景区带来了人气，国庆期间大利景区接待游

客 30316 人次、旅游收入 769.37 万元；三宝侗

寨 景 区 接 待 游 客 95546 人 次 ，同 比 增 长

19.8% ，旅 游 收 入 1971.92 万 元 ，同 比 增 长

21.6%。火热的文旅市场，直接带动餐饮、住

宿、农特产品销售全面增长，实现人气变财

气、流量变收益。

从乡村自发赛事，到全国顶流 IP，再到

国际交流名片，“村超”让榕江走出了一条独

具特色的乡村振兴之路。榕江持续深耕“村

超”与体育、非遗、村寨、美食、夜间经济、国

际交流等业态融合，以群众体育激活乡村资

源，以区域文化赋能全域旅游。如今的榕

江，早已不只是一座乡村球场，而是集体育

活力、民族风情、山野烟火、开放气质于一体

的综合文旅场景，书写着新时代乡村振兴的

崭新答卷。

□ 本报记者 王新伟 吴秉泽

宠 物 经 济 迈 向 精 细 化
本报记者 李治国

近期，第 28 届亚洲宠物展览会在上海新国际

博览中心举办。32 万平方米展区、2600 余家全球

优质展商、超 2000 款全球新品首发首秀——这场

“不止于大”的行业盛会，正释放出一个清晰信号，

中国宠物经济已迈入由 AI 技术与精细化运营驱

动发展的新周期。

宠物经济的热度，首先体现在实打实的市场

数据中。《2026 年中国宠物行业白皮书（消费报

告）》显示，2025 年我国城镇犬猫宠物数量已突破

1.26 亿只。企查查数据表明，截至今年 8 月 19 日，

国内现存宠物经济相关企业达 529.23 万家，且大

部分成立于近 3 年。产业规模的持续扩容与企业

数量的快速积累，为技术迭代和模式创新提供了

肥沃土壤。

高 速 增 长 的 另 一 面 是 结 构 性 分 化 。 apa 亚

宠 会 副 会 长 郝 波 在 解 读《宠 物 行 业 蓝 皮 书 ：

2026 中 国 宠 物 行 业 发 展 报 告》时 表 示 ，行 业 规

模 预 计 达 3365 亿 元 ，正 迈 入 低 增 速 、结 构 化 重

塑 的 新 常 态 。 在 宠 物 数 量 增 长 见 顶 、产 能 过

剩 、增 量 不 增 利 的 背 景 下 ，赛 道 增 长 逻 辑 已 发

生 变 化 —— 告 别 粗 放 规 模 扩 张 ，精 准 营 养 、功

能处方等细分品类高速增长，下沉市场有望带

来新增量。

如果说过去几年宠物智能设备还停留在自

动喂食、自动清理的“工具人”阶段，那么本届亚

宠展传递出的信号则是，人工智能正开始“理解”

宠物。

来 自 上 海 松 江 的 Catlink 在 亚 宠 展 推 出 新

品，在前一代自动猫砂盆基础上增加了摄像头功

能 ，引 入 VLA 大 模 型 ，实 现“ 看 见 — 感 知 — 理

解 —预防”的功能闭环。公司负责人王鹏告诉

记者，从 1.0 版自动清理，到 2.0 版物联智控，再到

如今的 AI 时代，智能猫砂盆已能通过多模态算

法实现猫脸识别、行为识别、AI 问诊，并通过 App

记录如厕、饮食、饮水数据提供健康反馈。这已

不再是简单的“减轻负担”，而是主动参与宠物健

康管理。

杭州智宠互动科技带来的实时宠语翻译器

“萌小译”也颇具特色。这款 6 月 1 日首发的产品，

首批 1.2 万台半个月内即告售罄。公司 CEO 张华

星介绍，产品与浙江大学动物科学学院合作，依托

500 多万条动物行为数据，通过阿里云通义千问

大模型构建全球首个宠物语言大模型，将猫的情

绪细分为 20 种、狗的情绪细分为 10 种，帮助养宠

新人实现人宠顺畅沟通。而上海星宸智宠科技带

来的智能胸背 POLARIX，则通过自研光学技术

和犬类健康图算法，结合心率、体温、HRV 等数值

判断宠物健康状态与情绪波动，让遛狗成为可追

溯的健康检测。

这些产品的共同特征在于，AI 不再是噱头，

而是基于海量数据与专业算法的真实能力，正推

动养宠从依靠肉眼经验走向科学化决策。

宠 物 消 费 的 动 态 趋 势 同 样 值 得 关 注 。 美

团 数 据 显 示 ，浏 览 宠 物 服 务 门 店 的 用 户 中 ，35

岁 以 下 人 群 占 比 超 70% ，精 细 化 、科 学 化 的 宠

物 生 命 周 期 管 理 渐 成 潮 流 。 宠 物 保 险 需 求

激 增—— 今 年 以 来 相 关 搜 索 同 比 增 长 近 30%，

8 月以来平台宠物保险在保用户数较 7 月翻番

增长。

下沉市场的表现尤为亮眼。《2026 抖音电商

宠物行业消费趋势报告》显示，县域宠物产业带贡

献了宠物用品成交额的超 90%，495 个县域产业带

成交额破亿元。山东聊城东昌府区仅凭猫狗主粮

两个类目，过去一年就在抖音电商创造超 11 亿元

成交额；河北邢台南和区聚集超 4000 个商家，过

去一年成交额超 19 亿元。

与此同时，直播电商生态中，宠物主深度参

与定制成为常态。国货品牌“嬉皮狗”根据消费

者在直播间和评论区提出的具体需求，从传统

“按体重分码”转向根据不同犬种、毛量、胸围精

细化打版，并推出兼顾居家、车载多场景的折叠

垫。消费者的实时反馈与品牌的敏捷迭代形成

闭环，产品情绪价值被提升到与功能性同等重要

的位置。

贝恩公司资深全球合伙人周浩认为，随着红

利逐步消退，宠物行业告别粗放扩张阶段。企业

穿越周期的两大支点是核心经营能力与 AI 新变

量——AI 不只是降本增效工具，更将重塑消费决

策入口。规模之上，是高质量发展的决心；流量之

外，是产业向上、向新、向未来的力量。当 AI 技术

深度融入养宠场景，当消费端精细化需求倒逼供

给侧持续创新，宠物经济的下一阶段增长，注定属

于那些能向内挖掘新动力、把速度优势转化为能

力优势的长跑者。

带空箱子来

，带中式生活回朱轶琳

最近，又一个新词在海

外社交媒体走红——“Chi-

na Haul”，意 为 国 外 博 主

分 享 在 中 国 购 物 的“ 开 箱

视频”。

这 个 词 的 流 行 并 非 偶

然，它与今年夏天外国游客

来 华 避 暑 的“China Cool”

（中国又酷又凉），以及年轻

人 沉 浸 体 验 中 式 生 活 的

“Chinamaxxing”（极 致 中 国

化）等热词一脉相承。可以

说，“China Haul”是海外热

衷中式生活潮流中自然衍生

出的一个新标签。

近期，入境游再度迎来

高峰。今年国庆假期，外国

人入境 68.2 万人次，适用免

签政策入境 50.5 万人次，较

去 年 同 期 分 别 增 长 5.4%和

9.2% 。 随 着 免 签 范 围 进 一

步扩大、支付和退税体验持

续优化，China Travel（中国

游）热度持续攀升。

那么，外国游客来了，都

喜欢买些什么？

最 受 欢 迎 的 主 要 有 三

类。首先是科技潮品，如无

人机、运动相机、折叠屏手

机、AI 眼镜等，这些产品既

有 价 格 优 势 ，也 有 价 值 优

势 。 第 二 类 是 中 式 养 生 产

品，像枇杷膏、枸杞饮、艾灸

盒 ⋯⋯ 这 些 被 不 少 博 主 称

为“东方神药”。第三类则

是本土时尚“特产”，包括中

国 原 创 设 计 师 品 牌 的 潮 流

服 饰 、鞋 履 、箱 包 ，以 及 汉

服、旗袍、国货美妆、艺术瓷

器等。

除此之外，各类国潮文

创、手办、零食也颇受欢迎。

装进行李箱的，是商品，

更 是 生 活 方 式 。 为 了 高 效

“买买买”，不少游客还学会

了网购，在游玩时将购入的

货品寄至酒店，返程时统一打包；更“老道”的，已不再携

带大行李箱来了，而是直接下单到海外。

China Haul 风靡海外，蕴含了怎样的逻辑？

首先，中国制造变了。多年以前，提起中国货，很多

人想到的是代工、廉价，如今却成为品质之选。这背后，

是完整产业链和创新能力的支撑。第二，文化认同多

了。外国游客从爬长城、游故宫，到泡枸杞、拆盲盒、穿国

货，无形中完成了从“观光客”到“体验者”的转化。第三，

开放红利实了。免签、支付、退税等举措，把“好想来”变

成了“来得顺、买得爽”。

前不久，国新办举行的“开局起步‘十五五’”系列主

题新闻发布会提到，我国已成为国际旅游最大客源国和

主要目的地。面向“十五五”，我国入境旅游服务体系将

持续完善，签证、支付、退税、导览、住宿、交通等各个环节

都在提升，传统与现代交融的入境旅游产品也会越来

越多。

一句话，门开得更大，路

铺得更顺，体验做得更暖。

这些都是为了让大家来中国

更便捷、更近距离地感受当

代 中 国 的 发 展 活 力 。 可 以

预 见 ，会 有 更 多 的 人 一 起

“China Haul”。

更多内容
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10 月 11 日，黑龙江北大荒七星泡农场第三管理区，大型收获机正集中抢收玉米。当地依

托良种和科学栽培技术，玉米最高亩产 2000 斤，平均亩产 1740 斤，创下寒地种植产量新高，科

技赋能让寒土地变成高产田，为粮食稳产增收打下坚实基础。 陆文祥摄（中经视觉）

10 月 6 日，参赛球员

在领奖时合影。

王炳真摄（中经视觉）

贵州省榕江县三宝

侗寨，侗族群众跳千人多

耶舞欢庆“萨玛节”。

杨文舒摄（新华社发）


