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内蒙古阿尔山——

秋 日 盛 景 为 发 展 鎏 金
本报记者 吴 浩

金秋铺锦，层林尽染，兴安岭上秋意正浓。进

入秋季以来，内蒙古兴安盟阿尔山市立足高纬度

生态资源禀赋，以景聚客、以惠利民、以产赋能，推

动自然风光、文体活动、惠民政策深度融合，让秋

日盛景为发展鎏金，持续释放绿色高质量发展新

动能。

在阿尔山市，秋日林海温泉体验备受游客青

睐，游客能够获得“林海环抱、林间沐汤”的独特体

验。入秋以来，内蒙古森工集团阿尔山森工公司

金江沟温泉度假区运营持续向好，客房入住率保

持高位，康养旅居订单稳步增长，成为阿尔山秋季

旅游的热门打卡地。

“这次来到金江沟温泉度假区，体验特别好。

没想到在大兴安岭林海中体验阿尔山温泉，山林

环绕，空气清新，环境清幽，泡完整个人浑身放松，

一路旅途的疲惫瞬间消散了。”来自天津的游客李

桂茹说。

目前，阿尔山森工公司紧抓文旅产业发展黄

金窗口期，全速推进度假区二期项目建设，项目工

地现场热火朝天。项目建成后，将进一步扩容接

待体量、丰富康养产品。“我们依托内蒙古大兴安岭

优质森林与珍稀地热温泉资源，深耕生态价值转

化赛道，构建了‘温泉养生+森林度假+森林疗愈+

民俗休闲’一体化产业格局，推动生态资源高效转

化，稳步拓宽生态富民、产业增效的绿色发展路

径。”阿尔山森工公司党委书记、董事长岳连鹏说。

阿尔山的秋景层次独特、生态环境纯净静谧，

是难得的沉浸式放松、亲近自然的康养胜地。9 月

16 日，阿尔山市成功举办“秋天的大兴安岭”阿尔

山分会场活动，将森林户外、生态体验、体育竞技、

休闲旅游有机融合，创新打造秋季户外文旅新

IP，有效激活年轻客群市场。

与此同时，各大景区深度挖掘秋日光影资源，

在驼峰岭天池、杜鹃湖等核心地标升级专属秋日

旅拍业态，打造一站式、场景化、高端化旅拍体验

产品，推动传统观光游向体验游、深度游、品质游、

网红打卡游迭代升级，极大丰富了全域文旅消费

场景。大兴安岭的秋天打开了赏秋热潮，迎来了

大量游客奔赴。“就是为了追秋景来的，来到山里

边，让人心情很平静。”来自河南郑州的游客李海

阔说。

9 月下旬以来，阿尔山—柴河旅游景区层林

尽染、秋韵浓郁，火山地貌、原始森林、高山湖泊与

秋日云海交相辉映，凭借差异化的北疆生态风貌、

舒适宜人的秋季气候、静谧优质的出游环境，阿尔

山持续引领秋季高端度假、深度研学、户外休闲、

摄影创作新风尚，错峰引流效果明显。

“我们紧扣假期消费节点，围绕‘玩、观、学、

养’打造秋季限定观光、户外体验、地质研学、森林

温泉康养四大沉浸式文旅产品，推动传统观览向

深度体验转变，依托旅拍打卡、自驾穿越等丰富业

态，以多样景致与多元产品吸引各地游客。”阿尔

山市文化旅游体育局副局长杨帅说。

文旅兴则经济兴。作为北疆对外开放的重要

窗口、生态文旅的核心名片，阿尔山市始终立足全

域化布局、四季化运营、品质化提升，深耕生态文

旅、边境文旅、四季文旅特色赛道，不断提升边境

文旅品牌影响力、核心竞争力和可持续发展能力。

江西九江找准方向布局特色产业
在江西九江修水数字模具产业园，自动

化生产线上，传送带匀速运转，机械臂精准协

作。经过切削、打磨、装配、调试等工序后，一

套性能优越、稳定耐用的定制汽车模具顺利

下线，产品远销 20 多个国家和地区。

修水是一个山区县，工业基础薄弱、资源

相对匮乏，却“无中生有”地闯出一条产业新

赛道，成为九江市县域经济高质量发展的生

动缩影。

近年来，九江市坚持因地制宜、分类施

策，推动各县域走特色化、差异化发展道路，

打造出一批经济强县、农业强县、文旅美县、

生态名县。

培育主导产业

工业是县域经济的“压舱石”，工业稳则

经济稳，工业强则县域强。如何推动县域工

业高质量发展？九江市给出的答案是，立足

自身资源禀赋、产业基础与区位条件，找准发

展方向，培育特色主导产业，打造县域产业

集群。

不沿江、不临湖、不通铁路，九江修水县

地处湘鄂赣边陲，在产业发展上有着“先天不

足”的制约。“区位可以偏远，但观念不能滞

后。”修水县工业和信息化局党组书记、局长

卢朝晖介绍，近年来，当地秉持“大山沟里搞

工业、石头缝里建工厂”的信念，探索符合自

身特色的产业发展路径。

修水县作出了培育模具产业的选择。“产

业定位不能是空中楼阁，而要根植于自身的

发展土壤。”卢朝晖说，一方面，修水有近万人

在外从事模具行业，其中不乏行业领军人物

和技术骨干，能够发挥比较优势；另一方面，

模具行业处于制造业上游，市场前景广阔、产

业带动性强、产品附加值高，加上交通物流成

本占比低，可以做到扬长避短。

方向选定了，下一步怎么走？绘制产业

链图谱，形成“链主引领、骨干支撑、配套协

同”的产业生态；夯实要素保障，建成标准化

厂房超 110 万平方米，实现企业“拎包入驻、

快速投产”；细化扶持政策，设立 5亿元模具产

业引导基金⋯⋯“我们还创新推行‘大企业建

平台、小企业用平台’共享制造模式，建设研

发、设计、制造、装配、冲压、检测六大共享平

台。”修水县产业服务中心负责人周正根说。

通过平台赋能，当地模具企业制作周期缩短

15%、综合成本下降 25%、生产效率提升 40%。

短短 3年多时间，从无到有、从散到聚，修

水县已落户模具产业链企业 93 家，吸纳就业

8000 余人，初步形成了从模具设计、加工制造

到汽车零部件、智能装备终端的全产业链条。

地处长江中下游分界线的九江湖口县，

襟江带湖、交通便捷。走进位于湖口高新技

术产业园区的九江天赐高新材料有限公司，

随处可见科技感满满的生产场景。这家从日

化品起家的企业，已成长为全球最大的锂电

池电解液生产商，出货量连续 10 年稳居全球

第一。“公司自主研发的液体锂盐生产技术，

成功实现六氟磷酸锂国产化，打破国外企业

长期的技术垄断。”公司总经理黄晓伟说。

龙头带动、强链兴群。以九江天赐等企

业为“链主”，从锂盐、电解液到电池回收，未

来材料的化工新材料集群逐步壮大。“十四

五”期间，湖口县不断放大沿江区位优势，全

县规上工业营收连跨 6 个百亿元级台阶，由

530 亿元增至 1109.81 亿元。

日产灯带近百万米、球泡 300 万只，产品

远销 80 多个国家和地区⋯⋯作为“长江入赣

门户”的瑞昌市，吸引了中国建材等 260 余家

企业落户，LED 产业链完整度达到 93%，加速

形成光电信息产业集群优势。九江共青城市

持续深耕羽绒服装产业，集聚纺织服装产业

链企业 600 余家，形成研发设计、面料辅料、智

能制造、线上线下销售、跨境贸易全产业链。

作为我国工业有机硅的摇篮，九江永修县锚

定有机硅这一主导产业，织就一张覆盖 170余

家上下游及配套企业、产业关联度达 70%的产

业网，先后获得全国中小企业特色产业集群、

中国民营经济百强产业集群等荣誉。

如今，九江各县域在不同赛道上布局落

子、百花齐放，不断推动县域经济从“量的积

累”向“质的跃升”转变。

壮大特色农业

智能农机忙着秋播、无人机巡查农田、直

播间搬到果园里⋯⋯在科技赋能下，九江市

的田间地头结出累累硕果：截至 2026 年初，

全市培育农业产业化龙头企业 439 家，发展

稻渔综合种养 70 万亩，油菜种植面积 176 万

亩、产量超 21 万吨，庐山云雾茶、修水宁红茶

“一绿一红”品牌价值分别达到 93.03 亿元、

73.11 亿元，鹌鹑、蛋鸡分别存栏 1300 万羽、

1000 万羽，均居全省前列。

一项项数据的背后，是九江不断做大做

强县域特色农业的生动写照。近年来，九江

市坚持“外引内培”双轮驱动，做好“土特产”

文章，强龙头、补链条、兴业态、树品牌，以工

业化理念推进现代农业产业高质量发展。

仲秋时节，永修县三角乡万亩稻虾综合

种养示范基地，稻浪翻涌、绿意盎然，“无环

沟”稻虾连作模式彻底破解了传统种养分离

困局，实现“一水两用、一田双收”。“过去在外

打工，攒不下几个钱，现在回乡承包了 50 亩

水田，养虾又种稻，一年能挣 10 多万元。”村

民肖型忠说。

谁能想到，5 年前这里还是亩均收益不

足千元的低洼田。“我们依托鄱阳湖优质水资

源禀赋，推动稻虾连作等生态种养模式落地

生根，努力把农业建成现代化大产业。”三角

乡党委书记高翔说。

好模式带来好效益，低洼田变成“聚宝

盆”，既绿了田野，又富了乡亲。如今，永修县

稻虾养殖总面积突破 30 万亩，拥有连片万亩

以上基地 6 个、千亩以上基地 30 余个，年产值

超 40 亿元，直接带动 1.2 万人就业，间接惠及

15 万农民，户均年增收超 1500 元，先后荣获

“中国生态小龙虾之乡”“中国小龙虾全产业

链发展示范县”称号。

住着“恒温房”、吃着“营养餐”⋯⋯走进

位于九江市德安县的江西裕丰满农业发展有

限公司，数万羽蛋鸡在有序觅食。“我们引进

了先进的养殖设备，实现了喂料、饮水、温控、

清粪等全流程自动管理，生产效率大幅提

升。”负责人王贤洪说。以“一枚蛋”为主线，

德安县已成功串联起从龙头企业到村集体再

到农户的富民链。截至目前，全县蛋鸡存栏

量达 750 万羽，全产业链年产值突破 25 亿元。

县域经济，一头连着城市、一头连着乡

村，是推动城乡融合发展、乡村全面振兴的关

键节点。九江市聚焦茶叶、水产、油料、禽蛋

四大优势产业精准发力，构建起特色鲜明、带

动力强的农业产业体系。

激发文旅活力

晨光熹微，九江市武宁县新宁镇渡头村

“一渡一山海”景区渐渐热闹起来，溪水边、栈

道上、树林里，游客三五成群地漫步闲游、驻

足赏景。“几年前，年轻人大多外出务工，这里

还是‘空心村’，如今成了网红打卡地。”渡头

村党支部书记尹合新说。

变化的背后，得益于“跨村联营”。2023

年，新宁镇统筹全镇 22 个行政村组建强村富

民公司，撬动社会资本共同打造“一渡一山

海”景区。“看着村子人气越来越旺，不少村民

顺势开起了民宿、农家乐，吃上了‘旅游饭’

‘生态饭’。”尹合新说，截至目前，景区实现营

业收入超 800 万元，提供就业岗位 80 余个，带

动村集体经济增收 65 万元。

近年来，“奔县游”、乡村游热度不断攀

升，成为文旅消费新风口。九江市依托山水

与人文禀赋，推动文旅资源向县域延伸、向乡

村下沉，从“点上盆景”走向“连片风景”，构建

“山江湖城村”全域旅游新格局。

山涧峡谷中畅享清凉、茂林修竹间亲近

自然、草地帐篷里仰望星空⋯⋯修水县鹿鸣

谷景区不断解锁旅游“新玩法”，冰雪世界、丛

林穿越、峡谷漂流等文旅项目深受热捧，暑期

日均游客量超 1 万人次。“这两年，我都会带

孩子来住上一周，这里不仅能观光避暑、放松

身心，还可以沉浸式体验当地的民俗风情、生

态文化。”来自湖南长沙的游客崔莹说。

“我们依托丰富的红色文化、生态资源和

历史底蕴，实现了全域全季游，正加快建成湘

鄂赣周边城市‘微度假’首选地。”修水县文化

广电旅游局局长冷捷怡介绍，修水已建成 5家

国家 4A 级旅游景区、10 家 3A 级旅游景区，打

造了 29 个省级乡村旅游点，通过丰富业态、

做旺市场、做优服务，将“流量”转化为“留

量”，不断拓宽农民增收渠道，为乡村全面振

兴注入强劲动力。

乡村旅游，既要接地气、聚人气，更要兴

产业、富百姓。九江庐山市白鹿镇秀峰村过

去曾因开采石材导致植被损毁、山体裸露。

2018 年起，村里彻底关停矿山和石材加工

厂，并启动修复工程，发展乡村旅游。

从“卖石头”到“卖风景”，如今的秀峰村

面貌焕然一新：千余亩废弃矿区成了花语世

界文旅综合体，年均接待游客 60 万余人次；

闲置农房变身精品民宿，今年以来民宿接待

游客约 7 万人次，产业总收入达 6200 万元。

“乡村旅游发展了，家门口就能就业。”村民高

飞说，生态好了，游客来了，大家的日子越过

越红火。

旅游联票要买得划算用着方便

韩秉志

近日，随着颐和园、天坛

公园、北海公园等 11 家北京

市属公园正式纳入京津冀旅

游景区联票合作体系，京津

冀旅游景区联票合作景区总

量已突破 240 家。旅游联票

的持续迭代，为京津冀三地

游客跨区域出游提供了更加

丰富的选择。

景区数量是联票扩容的

重要基础。从扩大合作景区

范围，到增加观影等消费场

景，京津冀旅游景区联票正

从一张“通票”变成连接三地

文 旅 资 源 和 消 费 需 求 的 平

台。特别是此次颐和园等一

批北京标志性公园的加入，

进一步丰富了联票的资源供

给，也让联票的吸引力得到

提升。

联票越“联”越广，如何

进一步增强吸引力？从消费

端来看，游客关心的很实在：

景区是不是自己想去的。随

着文旅消费日益多元，不同

年龄人群、不同家庭结构、不

同出游目的，对景区的需求

各不相同。有人偏爱历史文

化、有人青睐自然景观，有人

看重亲子休闲。联票合作景

区在持续扩容的同时，也应

更加注重结构优化，让更多

具有代表性、特色鲜明、认可

度高的景区加入进来。

游客的选择，也可以成

为联票优化的重要依据。结

合购买、预约、使用等情况了

解游客偏好，根据市场反馈

动态调整合作景区和产品组

合，推动景区名单从单纯增

加 数 量 转 向 更 加 精 准 的 供

给。这样联票中的一长串目

录，才能真正转化为游客眼

中“想去的地方”。

价格同样是影响消费选择的重要因素。一张联票有

没有吸引力，最终要经得起消费者的“算账”：与单独购买

门票相比，买联票能节约多少成本，又能获得哪些额外权

益。价格优势越清晰，购买意愿自然越强。在丰富景区

和消费场景的同时，可进一步优化联票产品设计，让消费

者直观了解“能去哪里、能享受什么，能省多少钱”。此

外，还需进一步简化预约、核验等环节，降低使用门槛，让

联票不仅买得划算，也用得方便。

从景区联票走向更加丰富的文旅消费载体，是京津

冀文旅协同发展的一个缩影。三地文旅资源各具特色，

客源市场相互连接，有条件成为消费空间的重要载体。

当然，跨区域整合文旅资源，并非简单把景区“放进一张

票”，而是可以通过资源共享、权益整合，创造新的文旅消

费方式。

京津冀旅游联票施行一年来，销量已超 18 万张，证

明该模式有一定市场。在此基础上，联票不妨把游客需

求作为优化的标尺：更懂游客，才能“联”得更长久。

□ 本报记者 刘 兴 史梦浩

本版编辑 韦佳玥 美 编 高 妍

图为阿尔山市秋景。

柏亚斌摄（中经视觉）

近年来，重庆市城口县周溪乡鹿坪村依托鲁渝协作机制，引进食用菌产业基地项目，带动

数百名群众就近就业。图为该村食用菌基地的育菌大棚依山就势、连片铺开。

唐小江摄（中经视觉）

图为九江市永修县的稻田。

梁振堂摄（中经视觉）


