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电 子 消 费 兴 起电 子 消 费 兴 起““ 精 装 修精 装 修 ””
李李 瞳瞳

近期，国内电子产品消费市场迎来新一

轮增长。数据显示，消费者的电子产品消费

逻辑正逐步改变：不再执着于“一步到位”购

置整机，反而更愿意围绕现有设备把配件

“配齐配好”；同时，科技与教育、健康领域的

融合趋势，也较以往更加明显。

从品类结构看，电脑外设以 29.7%的销

量占比居第一位，明显高于电脑整机、平板

电脑及显示设备的销量占比。这意味着，多

数家庭选择在已有设备的基础上升级补强，

而非整体更换。电子产品销量增速也印证

了这一判断：笔记本电脑电池/充电器的销

量同比增长 203.2%，电脑支架和平板电脑支

架的销量同比分别增长 119.6%和 62%。从

增幅来看，增长较快的品类大多是配件和耗

材，也印证了电子产品消费从“换整机”转向

“补配件”的趋势变化。

单品消费的变化同样值得关注。以平

板电脑为例，设备本身的销量占比为 44.3%，

保护套/壳的销量占比为 21.1%，触控笔/电

容笔的销量占比为 19.3%，贴膜的销量占比

为 12.0%，键盘的销量占比为 2.2%——展现

出围绕设备延伸的配件产品生态和使用场

景正在逐步扩大。

教育电子设备的消费趋势同样值得关

注。在相关产品中，录音笔/AI 录音设备以

28.5%的销量占比居首位，电子词典/词典笔

的销量占比为 17.1%，学习机的销量占比为

15.8%，电 纸 书/墨 水 屏 设 备 的 销 量 占 比 为

13.9%，单词机的销量占比为 6.6%。AI 录音

设备居首位，释放出一个清晰信号：学习工

具正在加快智能化升级，家长愿意为更高效

的学习工具付费，AI 与教育的融合，正从概

念走向落地。

健康需求同样在推动电子产品消费结构

变化。在学习照明产品中，阅读台灯（护眼灯）

的销量占比高达 79.8%，反映出家长群体对孩

子视力健康的高度关注。各类护眼屏、防蓝光

屏、类纸屏电子产品的热销，也说明“为健康付

费”正在成为电子消费的重要方向。

分地区看，广东以 17.0%的销量占比领

先，江苏、北京、山东、上海等东部沿海经济

大省和人口大省构成了当前电子消费的主

力。分年龄看，26 岁至 45 岁消费者的电子

产品消费量占比超过六成，这部分人群多为

给孩子配置装备的家长群体；25 岁及以下消

费者占 17%，以学生和初入职场者为主。分

性别看，男性消费者占比 64.1%，明显高于女

性消费者的 35.9%，说明电子产品的购买决

策主要由男性完成。

综合来看，电子消费正呈现精细化、场

景化、智能化的发展走势：配件经济崛起，智

能与健康成为新的消费增长点，AI 教育硬件

加快普及。对品牌和商家而言，这既是机遇

也是挑战——谁能准确把握消费者注重配

套配件和实用体验的需求变化，谁就能在下

一轮消费增长中赢得主动。


