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湘水之南，衡岳之麓，悠久的历史文化、厚重
的革命文化、活跃的现代文化在此交汇，浸润着湖
湘大地这片文脉丰饶的沃土。湖湘的深厚，藏在
马王堆汉墓漆盘上那只2000年前的狸猫纹里，藏
在“十步之内，必有芳草”的青砖缝里，也藏在街头
小铺一碗粉、一杯茶的烟火里。

遇见创意、遇见生活、遇见烟火人间，沉静的
文脉便有了新的心跳。

两千年前，人们也爱猫

在湖南省博物馆四楼的“博物馆公园”，来自
四川的游客陈佳佳正举着一只圆滚滚的狸猫毛绒
挂件拍照。狸猫通体红黑相间，云气纹缠绕在腰
身，两只眼睛圆溜溜地瞪着镜头。“君幸食，请您好
好吃饭。”她翻过吊牌看了一眼，“2000年前的人
也这么爱猫吗？”嘟囔了一声，比了个耶，按下
快门。

这只猫来自 2000年前。马王堆汉墓出土了
大量漆器，“君幸食”（意为“请您享用”）漆食盘内，
绘制着多只神态各异的狸猫。狸猫双耳挺立，圆
目灵动，线条简练生动，这也是国内现存较早的猫
属动物图像实物资料。

“当初从众多纹样中选中狸猫，并非偶然。它
不仅是纹饰，更像一个有性格的生命。”湖南省博
物馆文创研究中心副主任张琳说，汉代工匠画猫
带有对生活、对食物的守护意识，这种“守护饭碗”
的意象在今天依然能引发强烈共鸣。“猫还是那只
猫，但身份从‘粮食守卫’变成了‘生活陪伴者’。这
不是背离文物，而是让文物的当代意义被重新激
活。”他们将其作为文创IP的起点，把“守护食物”
的功能，转化为“陪你吃饭”“守护日常”的情感。

在转化过程中，设计团队保留了原始狸猫的
辨识度，只在比例、表情、动态上做文章。汉代的
云气纹、漆器红黑配色、猫眼轮廓、盘沿几何纹等

“文化基因层”，原则上不做大改。从漆盘纹样到
毛绒挂件，再到冰箱贴、文具、香囊、发饰等，继而
与甜品、奶茶联名。跨越千年，来自西汉的小狸猫
让厚重的汉代历史变得鲜活可爱，也让游客读懂
古人的生活巧思与审美意趣。“真正好的文创，是
让观众第一眼觉得‘可爱’，第二眼觉得‘这很湖
南’，第三眼想‘我要去展厅看看原物’。”张琳说。

狸猫不是孤例。在湖南，越来越多的博物馆
正用自己的方式让馆藏文物走进日常。隆平水稻
博物馆围绕8117“袁隆平星”IP，设计出一款形似
书签的“种子纸”，内里藏着辣椒种子，用水浸湿后
埋入土中，日常浇水养护，便能静待发芽。长沙铜

官窑将独特的釉彩、纹饰与历史故事转化为文化
消费品，已开发“萌釉次元”等10余款文创产品，
涵盖摆件玩偶、家居用品等多个品类。炭河里青
铜博物馆推出的“吉羊青瓷餐具套装”，以“四羊方
尊”为创作蓝本，将青铜繁复纹样简化为古雅线
条，让3000年青铜文明优雅走上日常餐桌。

喝“红烧肉茶”，忆革命年代

9月的韶山，暑气退去，景区的桂花细细密密
开了一树金黄，秋风一过，都是甜美的味道。文创
店里也有了新一季的风味，一款名叫“红烧肉茶”
的新式茶产品上了架，茶盒素朴，打开却是便捷时
尚的挂耳包装。“闻起来是馥郁的焙火香和岩蜜甜
香，喝下去却有红烧肉的余韵。”湖南农业大学“久
久红韵”大学生创业团队负责人张丽纯说，这不是
噱头，是茶学与红色记忆的认真“对话”。

这个年轻的创业团队以湖南农业大学园艺学
院茶学研究生为核心力量。团队深入韶山调研红
色文旅，发现游客对韶山红色文创产品有很大需
求，愿意驻足看红色文创摆件、笔记本，但下单带
走的产品却很少。

“年轻人觉得市面上的红色纪念品厚重、体验
感不强、互动性不多。我们就开始琢磨：不要只把
红色标语简单粗暴地印刷在产品上，能不能把红
色记忆转化为味觉体验？”张丽纯说，这个想法，就
是“红烧肉茶”的起点。革命年代的红烧肉，是能
量补给；如今人人都吃得起红烧肉了，奋斗精神仍
需延续。久久红韵团队把“历经奋斗、终有回甘”
的寓意融进了茶汤里。

除了“红烧肉茶”，“栀守初心”栀香味红茶也
是货架上特别的存在。栀子花用四季酝酿一夏芬
芳，团队觉得等待体现“持久战”的红色精神。今
年5月起，系列产品在韶山线下6家门店上市，并
上架“我的韶山行”线上商城。“到韶山，吃红烧肉，
喝红烧肉茶”吸引了不少游客，有人现场朗诵包装
上印制的《七律·到韶山》，有人喝完茶后说“喝进
去是茶，脑子里联想的却是红烧肉，反差感很强”。
这些时刻，人们与红色文化产生了真实的联结。

让红色文化“入口”是一种思路，让它“上手”
是另一种。韶山往北，宁乡花明楼，刘少奇同志纪
念馆的文创独立运营单位本尚文创从《论共产党
员的修养》中提炼精神内核，转化成修养T恤、斛
桶杯、丝巾、笔记本与帆布袋等产品。斛桶杯的灵
感来自刘少奇故居的老斛桶，团队把古朴厚重且
有故事的老器物变成现代茶具，握在手里却不觉
沉重。团队有句话说得实在：“文创不是遥不可及

的高大上，而要接地气、暖人心。”今年“五一”假
期，“修养”IP概念店单店日均营业额破万元。

从“纪念品”到“潮品”，红色文创正在经历一
场转身。它不再满足于被摆在柜子里，而是走进
背包、书桌、茶杯、衣橱。红色记忆没有变，它只是
找到了一种更日常的方式，与年轻人悄然相逢。

“霸蛮”热辣，“弗兰”有礼

解放西的霓虹灯牌一个接一个亮了，太平街
口炸臭豆腐的油锅滋滋作响，糖油粑粑的甜味从
巷头飘到巷尾⋯⋯长沙的傍晚，从街巷里长了出
来。茶颜悦色的门店就嵌在这样的街巷里，古色
古香的装修、带古风韵味的饮品名、标志性的古装
美人 Logo，从第一天起，这个品牌就把湖湘文化
写进了基因。

一杯奶茶里，藏着一座城市的性情。2013年
冬天，茶颜悦色起步于长沙司门口一家不到30平
方米的小店，截至今年8月，已在湖南等6省市开
出直营门店近1000家，自主设计并上线的零售产
品超过500个，其中文创产品超过200款。

“文创不是一次性消费，而是能长期陪伴用户
生活的东西。”湖南茶悦文化产业发展集团有限公
司公共事务部相关负责人刘巧芳说，茶颜文创不
是简单印个Logo，而是先找到传统文化里动人的
细节，再把它变成产品。

这个逻辑，贯穿在茶颜的每一款文创里。与
湖南省博物馆合作，用奶茶杯、书签、陶瓷杯、袜
子、文具礼盒等轻巧的载体来承接马王堆文物上
充满趣味的千年汉元素；与湘绣博物馆联名推出

“何不绣一场”系列的礼盒、丝巾、雨伞、辣酱，尽显
湖南的“刚柔并济”；“寻味弗兰”城市限定礼盒，把
紫苏黄瓜皮、仔姜辣椒酱、湘绣双面全异绣挂坠等
湖南的味道和手艺一起打包。这些物件像“文化
翻译官”，把湖湘文化的厚重，译成年轻人随身携
带的日常。

如果说茶颜悦色是“一杯茶带出湖湘文化”，
那么位于长沙市天心区太平老街的“地道长沙民
艺馆”，则让更多品牌聚到了一起。湘绣团扇、铜
官窑冰箱贴、浏阳夏布手袋、滩头年画明信片⋯⋯
千年文脉在这里以文创的形态走进日常，贡献了
全馆40%的销售额。

从一杯奶茶出发，越来越多的湖湘风物以最
鲜活的方式走进人间烟火、走出湖南、走向全国。
它可以是一只毛绒挂件，可以是一款文创盲盒，也
可以是一枚印着千年文脉的书签。每个平凡的日
子，都是“湘”逢之时。

制作一部短剧要多久？谁出点子，谁写

剧本，谁来制作？行走在南京江北新区扬子

江数智街区，可以找到问题的答案。

从写剧本、出分镜、生成画面，到剪辑成

片，过去需要多人协同的制作流程，如今在

八点八数字科技研发的 AniShort 平台上，各

道工序可以一站式完成，综合制作成本降低

了 85%。隔着两条街的炫佳科技也给短剧制

作按下了“快进键”，依托自研模型与 AI 视频

工业化平台，过去 40 人忙上 45 天的工作，如

今 1 人至 3 人用一周时间就能完成。

“AI 是生产工具，内容才是核心。工具

会越来越便宜，真正稀缺的是好的故事、好

的角色与让观众记住的 IP。”万物可爱文化

传媒有限公司创始人章德希说，AI 能让短剧

“快出炉”，但好故事才能让观众“追着看”。

好故事从哪里来？南京大学文学院文

学与城市空间研究中心主任陈卫新认为，高

校的文化力量可以成为好故事的种子。江

北新区组建“数智未来”创作者联盟，吸纳 23

名行业专家组建师资库，首批成员涵盖南京

大学文学院、东南大学艺术学院、南京艺术

学院传媒学院等 15 所高校。校园里的“好点

子”就这样与企业的“需求单”碰了面。

有了好点子，还得让创意落地生花。江

北 新 区 骐 骥 驰 骋 AIGC（人 工 智 能 生 成 内

容）漫剧 OPC（一人公司）千人基地免费提供

AI 创作工具与创业指导。苏艳红就是首批

入驻的创作者之一，她最看重的是园区里的

创业生态。“不仅解决了场地问题，还有定期

路演活动帮我们进行资源对接，对于初创团

队来说给的帮助很实在。”苏艳红说。

短剧这门生意从国内火到了海外。短剧出海，要先过语言关，

借助 AI翻译与配音，短剧学会“说外语”。但这只是第一步，作品落

地到哪里，如何运营版权，还有大量功课要做。这些问题也被带到

了江北新区的一场短剧出海对接活动上。近 30 家企业代表坐在一

起，聊欧美、东南亚观众的不同口味，交流海外账号怎么运营，短视

频怎样吸引观众。到了答疑环节，版权、投放、结算等一个个具体问

题抛出来，创作者也在现场寻找能搭把手的合作伙伴。

从“好点子”到“好作品”再到“好生意”，江北新区以 AI 短剧

为纽带串起数字视听产业全链条，全区集聚数字视听关联企业

250 家，带动就业近万人。屏幕虽小，可也有一番产业发展的

大天地。

小屏背后大天地

薛海燕

多 面 满 洲 里
姬凌波

风从西伯利亚来，裹着松脂和冻土的气

息一路向南，先落在满洲里的肩上。

中苏金街的面包石路被灯光镀上一层暖

金，俄式尖顶建筑的轮廓在光影里舒展，像一

群沉默的巨人侧过身来，把影子投在行人脚

下。手风琴声从临街餐厅的二楼飘下来，混

着烤列巴的麦香，在街巷间流转。游客举着

套娃拍照，小孩舔着俄罗斯冰淇淋，一切都像

童话。

但风知道，这里不只是童话。拐进旁边

一条巷子，灯光暗了，风从巷口灌进来，横冲

直撞，把人吹得踉跄。巷子深处有家俄餐馆，

门半开着，暖黄的光淌出来。靠窗一桌俄罗

斯游客，隔壁桌几个中国人，吃到兴起，两桌

人搭上了话。一个俄罗斯小伙子端起酒杯，

用生硬的中文说：“走一个！”两桌人都笑了，

杯子碰在一起，酒花溅出来。

酒喝完了，俄罗斯游客裹上外套，与中国

朋友摆摆手，钻进夜色。

街上的灯一盏一盏灭下去，面包石路面

还留着夜里的凉意。晨光从东边漫过来，先

照亮了国门的轮廓，再一寸一寸滑向市区的

屋顶。早点铺的蒸笼掀开了，布里亚特包子

收口处留着小孔，白气从孔里钻出来，带着羊

肉和野韭菜的鲜香，在巷子里慢慢散开。

晨光也照进了满洲里边民互市贸易大

厅。电子屏上，公路、铁路互市贸易的各类数

据实时跳动。两条年度进口申报趋势曲线不

断更新，进口商品排行榜清晰罗列。铁路板

块中，亚麻籽居进口商品首位，在铁路进口商

品贸易占比中达到 54.55%。

亚麻籽的去向清晰可循。城郊的阿尔泰

国际粮油实业有限公司，车间里机器已经转

起来了。“亚麻籽从俄罗斯通过互贸进口，与

一般贸易比，成本能省下 8%到 9%。从成本

等角度考虑，亚麻籽最适合进口。”公司负责

人张海龙说，近两年亚麻籽进口量大幅提高，

从签约订单到运进车间，一般要 30 天到 40

天。亚麻籽进厂后经过筛选、炒制、沉淀、水

化，变成浓香亚麻籽油，灌进桶里，装车发往

青海、甘肃、宁夏、陕西等地。

货物在流动，但有人已经开始想留下的

事了。

在满洲里出口基地，轻卡、重卡、二手车

整齐列队。北汽福田满洲里出口基地项目刚

刚在这里开业，这是京蒙协作在满洲里落地

的第一个实体产业项目。北汽福田汽车股份

有限公司业务副总裁张晓声站在一排新车旁

边，风把她的大衣吹得鼓起来，她侧着头说：

“满洲里是向北开放的关键口岸，通关与跨境

物流优势突出。我们要在这里搭建集展示交

易、整备检测、售后服务、配件、保税交易、通

关物流于一体的产业链，把口岸优势变成产

业动能。”

傍晚，国门口岸依旧繁忙。满洲里站货

运车间的换装场内，货装值班员杨亮坚守岗

位，看着龙门吊精准作业，将俄方 1520 毫米

宽轨列车上的集装箱，稳稳吊装至中方 1435

毫米标准轨平板车，完成跨境货运的关键一

环。回程班列到了这里，都要经过这一次换

装，再重新编组发往全国各地。“支撑我坚守

的，就是一份岗位责任、一份国门担当。”他

说，岗位虽然普通，但每一次精准吊装、每一

趟顺利换装，都连着一条跨境物流大通道。

这些年，他亲眼见证中欧班列从寥寥几列，到

如今日夜穿梭。零下三四十摄氏度的寒冬，

看着他们班组换装完毕的中欧班列鸣响汽

笛，缓缓驶出满洲里铁路口岸，那一刻，所有

辛苦都值了。“能够在国门下为共建‘一带一

路’出一份力，我发自内心感到光荣与自豪。”

杨亮搓了搓手，笑着说。

夜色笼罩，灯火璀璨。满洲里是不是童

话？它是。但童话就像套娃最外面那一层，

打开来，里面是一座城市的风情与烟火；再打

开，是口岸的脉动、产业的落地、货物的流转；

而套娃的核心，是扎根北疆的岗位责任，是国

门下的担当与坚守。

口岸的通道功能是天生的，但把通道变成

落地加工，把货流变成产业，把过客变成归人，

靠的是实打实的营商环境、产业配套和政策支

撑。互贸落地加工政

策把原料留下来，京

蒙 协 作 把 项 目 送 过

来，通关效率把企业

留得住，这才是一座

国门重镇该有的吸引

力、承接力、发展力。

风继续吹，但有

些东西，已经在这里
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