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奔县游，赴一场烟火慢生活

一碗酸汤沸腾全城

本报记者

王新伟

吴秉泽

阻断传统工艺市场灰色产业链
本报记者 郭静原

近年来，借助电商直播、短视频展示

等数字化渠道，珠宝玉石、贵金属饰品、红

木制品等传统工艺品跨越地域限制，以前

所未有的姿态“触网”出圈。

然而，亮闪闪的宝石和厚重的家具背

后，一些不法商家编织起“假证书、假机

构、假产品、假网站”的灰色产业链，不仅

让消费者频频踩坑、蒙受经济损失，更如

蛀虫般侵蚀着整个行业的信誉根基，严重

扰乱市场秩序。

为净化行业生态，今年以来，市场监

管总局联合公安部启动传统工艺市场“打

假清源”联合执法行动，跨部门协同作战、

全链条精准打击。截至目前，全国共计立

案 769 件，涉案总金额 6558 万元，21 起重

大案件移送司法机关追究刑事责任。一

个风清气正的传统工艺市场正在重塑，迎

来规范发展新机遇。

假冒仿制现象频现

传统工艺品不仅凝聚着千百年来生

生不息的文化底蕴，更倾注了手艺人精益

求精的匠心工艺，一直广受消费者喜爱。

但与此同时，假冒仿制、虚假营销、以次充

好等侵害消费者合法权益的问题频频出

现，严重影响行业健康发展。

中国消费者协会发布的相关案例显

示，在贵金属饰品领域，不良商家用镀金、

包铜、合金饰品冒充足金、足银等贵金属

饰品售卖。例如，消费者李女士在某直播

平台购买了一条标称“足金项链”的商品，

售价仅为市场价的三分之一。收到货后，

李女士发现项链重量明显偏轻。经专业

机构检测，该项链为表面镀金的铜制品，

内部完全没有黄金成分。与此类似，消费

者王先生在某电商平台购入一枚“999 足

银”戒指，佩戴不到一周便出现表面发黑、

剥落等现象，露出内部的灰色合金材质。

在珠宝玉石领域，一些不良商家虚标

玉石材质、处理工艺及产地信息，用人造

产品冒充天然玉石，以低价品类冒充高端

名贵品类。例如，消费者张阿姨在某旅游

购物点花费两万余元购买了一只“天然翡

翠手镯”，商家当场出示了看似正规的鉴

定证书。张阿姨通过正规检测机构复检，

结果显示该手镯实为经漂白、充填处理的

B 货翡翠，价值不足千元。更常见的是，

不少消费者在网上购买的“和田玉”吊坠，

实为青海料或俄料冒充，个别甚至为石英

岩或玻璃仿制品。

在红木、陶瓷工艺品领域，不良商家

以紫檀柳、血檀等低价木材冒充小叶紫

檀、海南黄花梨等名贵木材，部分商家还

通过拍摄手法遮掩商品瑕疵，或者通过

做旧、伪造底款等手段，将现代仿品冒充

历代名窑瓷器。例如，消费者孙先生在

某古玩城花费数万元购入一对“海南黄

花梨”官帽椅，后经木材鉴定中心检测，

实为价格低廉的血檀木，两者市场价相

差甚多。

中国消费者协会副会长、秘书长王振

宇介绍，全国 12315 平台上线两年多时间，

共收到传统工艺品相关投诉超 1.94 万件，

其中涉及假冒和虚假宣传的投诉超 7100

件，占传统工艺品投诉总量约 36.7%。他

提出，传统工艺市场亟须构建多方协同共

治局面，监管部门要持续加强监管和执法

力度，严厉打击制假售假、虚假宣传等违

法违规行为；团体组织和经营者要强化自

律管理，坚持诚信经营，切实履行质量保

证和售后服务责任；平台企业要充分发挥

数字技术和平台治理优势，加强资质核验

和风险预警，不断提升消费者信任度。

“四假”问题相互交织

这些假冒伪劣商品，究竟是如何披上

伪装、潜入市场的？

市场监管总局认可检测司副司长张

磊柱介绍，传统工艺市场主要存在四类突

出乱象：

一是假证书泛滥传播。一些不法分

子开设隐蔽黑窝点，批量伪造检测证书再

销售给商家，以“一物一证”方式随同工艺

制品大量流入市场。这些假证书不具有

任何证明作用，却为伪劣商品披上鲜亮

“外衣”，欺骗消费者。

二是假机构虚假背书。一些中介代

理冒用正规检测机构名义，虚假宣称取得

权威资质，打出“无需送样”“不检包过”等

噱头，出具各类假证书，牟取不法利益。

三是假产品以次充好。一些不法商

家通过话术营销、水军造势、故意混淆、伪

造场景等方式，将合成材质冒充天然材

质，将低端产品冒充高端精品售卖，以假

充真、以次充好，坑害消费者。

四是假网站伪装掩护。一些造假团

伙设立无域名备案、无真实主体的虚假网

站，以“网上可查”为幌子，为假证书、假机

构提供所谓的“验证”“保真”服务，蒙蔽社

会公众。

“这些‘四假’问题相互交织，造假分

子相互勾连、具有明确分工，形成了制假

售假团伙化、线上线下一体化的黑灰产业

链，严重扰乱传统工艺市场秩序，损害消

费者和合法商家权益。”张磊柱说。

专项行动摆脱以往“单点处置、个案

查办”的治理模式，构建起制假售假一体

打击、线上线下同步治理的全链条闭环

监管整治工作机制，从售假场所追溯倒

查制假窝点，从网络交易账号关联检查

实体经营门店，从源头根治长期困扰行

业的造假顽疾。市场监管总局认可检测

司司长况旭介绍，各地市场监管部门广

拓投诉举报渠道，深入 36 个大型专业市

场暗访摸排，开展联合执法检查 7696 次，

收集 2.4 万条违法线索，对制假售假行为

实施“靶向打击”。

伴随着主播极具煽动性的话术与滤

镜修饰，网店、直播电商、短视频带货等渠

道成为传统工艺品售假的重灾区。况旭

表示，监管部门已对多家重点电商平台开

展行政指导，明确整改时限和责任清单，

推动平台从严落实资质审核、动态巡查等

主体责任。

目前，各大平台主动升级交易规则，

搭建智能化审核模型，优化敏感词拦截策

略，完善质检管理流程，对高风险店铺实

施快速关停处置。全网累计开展网络监

测近 28 万次，清理违规信息 1892 条，坚决

不给假货“留窗口”、不给违规“留后路”。

当心“动听”营销噱头

面对琳琅满目的传统工艺品，消费者

务必擦亮双眼、保持理性，只有让每一次

消费都建立在清晰认知与审慎判断之上，

才能把货真价实和物有所值带回家。

中国消费者协会联合中国市场监督

管理学会发布消费提示，提醒广大消费者

在购买传统工艺品时，首先要选择正规渠

道购买。尽量选择信誉良好、认证资质齐

全、消费者评价较高的品牌店铺及商场专

柜进行消费，切勿通过个人社交账号私下

交易。

其次，要重视商品信息核验。收到商

品后尽快查验鉴定证书及鉴定机构真伪，

核对证书所载样品图片、重量、材质等信

息是否与实物相符。如发现虚假证书、不

实机构等问题，及时向消协组织投诉，向

市场监管部门举报。

理性参与直播营销。警惕主播宣称

的“捡漏福利”“限量秒杀”等营销噱头，避

免被美颜滤镜、灯光效果、剧情演绎及诱

导性话术所误导。

“执法行动取得阶段性成效，但长

效的治理压力依然存在。部分不法

分子为了规避打击，将制假售假活动转入

隐蔽场所，化整为零、分散运作，企图打游

击、躲风头，甚至个别商户还抱有‘避避风

头再出来’的侥幸心态。”况旭坦言，传统

工艺品市场的一些难题，仅凭一次整治很

难根治，比如，线上监管“取证难、固证难、

溯源难”问题仍然存在。同时，综合治理

的合力尚未完全形成，部门监管、属地管

理、行业自律、舆论监督之间协同联动仍

有提升空间。

况旭表示，接下来，市场监管总局将

加快健全全链条质量管控、风险监测处

置、平台线索移送协查、虚假报告出具方

与使用方同查同治等制度体系。同时，在

产业集聚、交易集中的区域，积极构建政

府监管、企业自律、平台尽责、社会监督、

公众参与的多元治理格局。通过线上强

管控，指导平台经营者充分运用技术手

段，优化算法和预警监测模型，加大对线

上无资质“假机构”、无授权“黑中介”识

别、防控和拦截力度，让造假者无处遁形，

让消费者买得放心。

“我们还将以品牌建设为核心、品质

提升为关键，综合运用商标培育、标准引

领、认证赋能、场景体验等手段，推动传统

工艺从‘传承’走向‘传扬’，以品质铸就口

碑，以品牌赢得市场，把老字号做成‘金招

牌’。”况旭说。

9 月 6 日，贵州凯里苗侗风情园人声鼎

沸。酸香弥漫街巷，穿着节日盛装的苗侗

儿女格外引人注目，来自全国各地的游客

穿梭其间，2026 年“服务消费季”第三届凯

里酸汤产业发展大会在此启幕。

作为商务部“服务消费季”配套序列活

动，大会以“乐享凯里酸汤·味领健康未来”

为主题，将国家级非遗、国家地理标志双重

IP 与消费场景深度绑定，为酸汤全产业链

提质升级搭建起集展示、对接、消费于一体

的综合性平台。

9 月 3 日至 7 日，大会核心板块凯里酸

汤美食资源采销对接活动中，20 余个企业

展位在苗侗风情园依次排开，设有酸汤美

食品鉴、文旅特色美食、原材料及加工产品

三大专区。上游的毛辣果、线椒原料，中游

的发酵底料、预制酸汤鱼，下游的调味衍生

品同台亮相。种植户、加工企业、餐饮门店

与来自各地的采购商面对面洽谈，供需两

端高效匹配，产销堵点现场打通。

贵州省工业和信息化厅党组成员、副

厅长王春元说，酸汤根植于贵州千年饮食

文化，承载着山水贵州的生态禀赋与民族

智慧，是贵州最具辨识度的特色优势产业

名片。近年来，贵州锚定生态食品产业高

质量发展目标，出台酸汤产业高质量发展

三年行动方案，推进《发酵酸汤质量要求》

国家标准研制，推动传统乡土风味向工业

化生产、标准化管控、品牌化运营转型。

2025 年，酸汤制品总产值同比增长 51.9%，

成为生态食品产业发展的重要动能。

会场之外，消费热度同步升腾。消费

嘉年华上，服务消费综合市集、苗侗非遗文

化市集轮番开市；“村厨”厨艺秀现场比拼

传统技法，“长桌宴迎客 品酸汤民俗”让游

客围坐一堂，在酸香中感受苗侗待客之道。热度还向全城蔓延，国

贸、爱琴海、中博等商圈同步打造酸汤主题消费场景，门店推出特色

套餐，把盛会流量转化为城市消费增量。

夜幕降临，苗侗风情园广场灯火璀璨。“酸汤之夜”如约上演，贵

州“村 T”酸汤主题秀惊艳亮相，民族服饰与酸汤元素交织，千年饮食

文化以新潮方式呈现，引得市民游客驻足喝彩。

这碗酸汤分量不轻：2013 年获评国家地理标志保护产品，2020

年制作技艺列入国家级非遗代表性项目，2021 年注册公共集体商

标；古老风味踩准健康消费新趋势，成为其持续出圈的深层逻辑。

大会的热度植根于产业厚度。数据显示，2025 年黔东南州酸汤

产业总产值突破 80 亿元；2026 年上半年，全产业链综合产值达 53.87

亿元，同比增长 41.84%。全州酸汤加工企业 61 家，年产能近 32 万

吨，产品销往 31 个省区市；酸汤经营主体超 1600 家，线下门店布局全

国近 70 座城市、突破 2000 家。黔东南州委副书记、州人民政府州长

杨光杰透露：“作为酸汤核心产区，凯里市今年 1 月至 7 月产业链产值

占全州 43.26%，原料种植面积达 5.6 万亩，覆盖 16 个镇街、163 个行政

村，小小的毛辣果成了农户增收的‘致富果’。”

中国商业联合会副会长王京红说：“产业跃升离不开政策托举，

国家明确支持围绕‘凯里酸汤’大力发展食品产业，贵州将其列为全

省重点扶持特色产业；黔东南州每年安排 2000 万元产业专项资金，

凯里市推出‘凯里酸汤贷’等金融政策，从资金、科技、品牌、市场多维

度护航产业成长。”

当下，凯里市正从科技支撑、品牌建设、市场拓展三端发力，朝着

2030 年建成全省“凯里酸汤”特色产业聚集地的目标迈进。这场以

文化为魂、以消费为媒、以产业为本的盛会，让一碗酸汤的香气飘得

更远，也把苗侗风味的未来酿得更浓。

贵州仰阿莎生物科技有限公司负责人杨光凯告诉记者：“借着贵

州酸汤产业发展的强劲政策支持，我们专注于做剑河县传统非遗鱼

酱酸，创新开发出了贵州鱼酱酸汤火锅底料、鱼酱酸油辣酱、鱼酱酸

面条等产品，产品供不应求。我们将严格把控质量关，让消费者买得

放心、吃得舒心。”

最近有两组平台数据引人注意。截

至 8 月 24 日，中秋国庆出发的县域目的地

相 关 旅 行 产 品 预 订 热 度 月 环 比 增 长 超

60%，安吉、婺源、建水等目的地跻身热门

县域前十榜单。另外，2026 年上半年，全

国县域异地消费同比增长 14.1%，异地游

客在县域的笔均消费约 58 元，比本地居民

消费水平高出整整五成。

曾经“路过就好”的小城，成为游客出

行的热门选择，勾勒出当下文旅消费的新

图景。从途经站到目的地，让人不禁追

问，奔县游，奔的是什么？

奔县游，奔的不是千篇一律的网红打

卡点，而是独特的风光与乡土韵味。有人

奔赴广东梅州松口，感受“南洋海丝路·客

侨第一镇”的慢时光；有人奔赴内蒙古额

尔古纳，追风踏草、仰望星河，尽览旷野风

光⋯⋯县域旅游的魅力，在于不可复制的

原生质感。正如网友所说，不少独特的旅

行体验，在小城才更容易获得。夜幕降

临，萤火虫在林间忽明忽暗，这种野趣是

花多少钱都买不到的。

奔县游，奔的不是跟风造势的流量，

而是藏在市井与山野里的松弛感。你可

以去江西婺源看油菜花，也可以在福建安

溪民宿院子里泡一壶茶，看着山雾慢慢飘

来，沉浸式感受一方水土的烟火与文化。

县域人口少、客流小、节奏慢，那些市井生

活里平价地道的吃食、出门就能遇见熟邻

的温情、弥漫街巷的人间烟火，组成热气

腾腾的日常，沉浸其中让人身心得以放

缓，收获满满松弛感。

奔县游正承载越来越多游客期待，既

满足了人民对美好生活的向往，也赋能县

域经济，把人气流量转化为产业活力。山

东曹县依托古风文旅资源，不断推动产业

链与文旅场景深度融合，打造汉服文旅新

业态，带动青年返乡创业，为乡村振兴注

入强劲动力。浙江松阳县以传统村落保

护为根基，以闲置农房盘活为抓手，以民

宿产业为主导，走出一条“老屋活化—民

宿赋能—产业联动—乡村振兴”的特色路

径，让深山古村焕发新生机。这些有益探

索为小城文旅厚植了可持续发展的内生

动力。

政策红利也在加速向县域下沉。《旅

游强国建设“十五五”规划》明确，发展县

域旅游，培育一批旅游名县。商务部、文

化和旅游部等 9 部门联合印发《关于进一

步激发下沉市场活力活跃县域消费的意

见》，提出打造一批文化特色鲜明的乡村

旅游目的地。多项政策协同发力，为县域

文旅高质量发展拓展出广阔空间。

“小城故事多，充满喜和乐。若是你

到小城来，收获特别多⋯⋯”我国有县级

行政区 2800 多个，当流量奔向县城，关键

在于要接住这份热度。从现有经验看，吸

引 游 客 的 往 往 是 难 以 复 制 的 个 性 化 体

验。小城各有各的调性，不必跟风复制网

红业态，重在把本地文化故事讲透、把独

特的味道做足、把旅游服务做细，做到千

县千面、各美其美，让游客沉醉于山水与

喜乐之余，还能读懂一座小城的文脉底蕴

和发展来路。

□ 王 琳

市场售卖的珠宝玉石市场售卖的珠宝玉石、、贵金属饰品等传统工艺品贵金属饰品等传统工艺品。。

（（视觉中国视觉中国））
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