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说起吉林省西部的查干湖，很多人

脑海中立刻浮现冬捕时冰湖腾鱼的震撼
场景。其实，无论是否在寒冬腊月，一项
指尖上的非遗技艺——查干湖鱼皮画，
始终在生动展示查干湖的冬捕故事。

湖大、鱼多，让鱼皮画有了最基本的
依托。早期渔猎部落常用鱼皮、兽皮制
作衣服鞋帽等，往往在上面绣制各种花
纹图案，在满足生存需要的同时又装点
了生活。岁月流转，这种鱼皮加工和装
饰技艺逐渐发展为一项独立的艺术
形式。

今天，查干湖鱼皮画在制作工艺、主
题表达和推广传播上发生了诸多变化，
制作从粗犷转向精致，主题更加多元，应
用场景愈发广泛。它们正作为“查干湖
礼物”被更多人欣赏、购买和收藏，“指尖
上的渔猎文化”让查干湖的千年传奇得
以生动定格。

巧手

松原市鼎润文化创意产业园非遗工
坊，两名女工正在操作台前专注地缝绣
鱼皮画作品。“今年8月份一天没休，因
为客户着急要货。”44岁的高娃从事鱼
皮画制作已有11年，近些年越来越忙。

鱼皮画制作工序繁琐。经剥皮、去
腥、防腐、晾干等工序制成的鱼皮，进一
步变成鱼皮画，还需经过构思、起稿、裁
剪、拼接、缝制、粘贴、装裱等多个环节。

高娃正缝绣一个六七厘米长的鱼皮
钥匙挂件。“别看这个挂件这么小，因为
有不同部位、不同颜色鱼皮的拼接和鱼
纹缝制，熟练工一天只能做出一个。”她
说，先从样板纸上剪下一张金鱼画样，比
照着剪出正反两套鱼皮坯料，再将它们
边缘缝合并在中空处填充棉料，才做成
一个立体的金鱼挂件。由于锁边完全靠
手工，要求工整密缝，还要专门表现鱼头
和鱼眼，格外考验制作者的审美和手艺，
制作过程细致且费时。

除了缝绣，鱼皮画传统技法还有剪、
刻、贴等，可根据作品实际情况选择对应
的技法。鼎润文化创意产业园负责人、
吉林省非物质文化遗产（查干湖鱼皮制
作技艺）代表性传承人徐毳说，自己与
团队近年来逐渐将各类零散技法总
结提炼为四大技法：立体缝绣、立体
捏塑、平面镂刻和平面艺叠。

在鼎润文化创意产业园一
间工作室门口，摆放着一件格
外传神的鱼皮画作品《八骏

图》，立体感

很强，骏马飘逸驰骋。这幅作品用立体
捏塑技法制作而成，另加些许笔墨勾勒
和粘贴工艺，没用一点针线缝绣。

立体捏塑工艺在鱼皮画制作中占比
小，比其他工艺更难学，不适合没有美术
基础的人。徐毳在大学时学的是美术专
业，她认为用立体捏塑工艺制作鱼皮画
比缝绣工艺省时间，“更何况当前大学生
大多不会针线活，立体捏塑工艺更适合
他们学习和制作”。

在长春市“春京西”历史文化街区的
非遗项目展示与体验基地，一条用鱼皮
制作的巨龙引人注目。这条龙的龙鳞用
一片片鱼皮叠合而成，运用的便是平面
艺叠技法。

在松原，鱼皮画与其他非遗技艺正
探索融合共生。当地手工艺人尝试将鱼
皮画制作与刺绣技艺结合，吸收运用蒙
古族刺绣、满族刺绣等不同针法；与郭尔
罗斯布艺技法结合，使一幅鱼皮画作品
并非全由鱼皮做成，而是依托布艺，鱼皮
做点缀，兼具时尚感与观赏性；与勾边技
法、点翠技法等结合，不断丰富鱼皮画制
作工艺。

“我们还推进鱼皮画与吉林省的松
花石（砚）结合，有‘砚’有‘鱼’，谐音符合
年轻人的调皮心态，卖得很不错。”徐
毳说。

万象

传统的查干湖鱼皮画主要表现冬捕
主题，表达丰收、和美、幸福等吉祥寓意。

鼎润文化创意产业园展示的鱼皮画
作品中有两件让人印象深刻。一件是渔
猎主题的《年年有鱼 年年有余》，这件
2019 年的作品由 11 人历时 70 多天才
完成，画面包含10多个鱼种、10多个不
同花纹的鱼皮；另一件是冬奥主题的《冬
奥在北京 体验在吉林》，在北京冬奥会
期间曾作为重要背景画，累计播放展示
1700多次。

“在松原生产销售的鱼皮画以传统
渔猎文化主题为主，发挥查干湖的品牌
效应，又兼顾吉林的特色风物主题，抓住
了在地文化传播。”徐毳说。

那 么 ，怎 样
才能使外地人
特 别 是 年 轻
人更易接受
和喜欢鱼皮
画呢？徐毳
与同事们紧
跟盲盒、国

潮等时尚潮流，大胆进行主题创新——
制作“咸鱼翻身”等不同主题鱼皮画作品
盲盒，运用不同的表情画面来表达不同
的情绪；参与时装秀等活动时，在包帽、
服饰及配饰上做文章，结合中式穿搭凸
显国潮特征。

“大城市的年轻群体更喜欢这些时
尚产品。”徐毳说，随着鱼皮画变得年轻
化、便携化，应用场景也明显增多：钥匙
扣、包挂、车挂、各类饰品⋯⋯

源于湖区，兴于湖区。在查干湖南
景区的吉祥塔古街区，前郭县非物质文
化遗产（鱼皮画项目）传承人王立春正与
丈夫忙着招呼游客。店里销售包括鱼皮
画在内的查干湖特产，仅鱼皮画就占据
了近一半空间，靠墙的货架上满是装裱
好的鱼皮画。

不少人站在摊位前挑选心仪的物
件。发夹、发簪、耳环、耳坠、戒指、手链、
胸针、冰箱贴、小镜子、钥匙扣、帽子配
饰⋯⋯各类国潮范儿的鱼皮画作品琳
琅满目，单价在 10元至 50元之间。王
立春说，这些小物件与现实生活结合紧
密，主打便携、年轻态，每天都有销量。

王立春是查干湖畔西索恩图村人，
小时候跟着母亲做年画、剪窗花，也学着
制作鱼皮画。2007年，她在松原市区一
家公园租了间旅游纪念品店铺，做小生
意的同时售卖鱼皮画，主要是“一大一
小”——大件鱼皮画与小型鱼皮钥匙
扣。她发现，装裱后的大件鱼皮画不方
便携带，小物件却很受欢迎，于是就综合
运用剪、刻、贴、缝等工艺，加大了便携类
鱼皮画产品的研发力度。

鱼皮画的创新表达，仅在一个“福”
字上就体现得淋漓尽致。单纯用鱼皮制
作成“福”字装框，当然美观大方，但看久
了难免审美疲劳。近几年，当地制作者
敏锐捕捉年轻人心理，把“福”字起笔的

“点”，改成相应年份的生肖或鱼儿图案，
让人眼前一亮。有人探索用鱼皮制作的
鱼骨架图案代替“福”字左偏旁，查干湖
渔猎特点跃然而出；还有人把吉林人参、
长白山的图形元素融入“福”字，制作出
的鱼皮画作品饱含吉林文化韵味，受到
市场热捧。

今年3月，徐毳在长春“春京西”设
立的非遗体验项目基地正式启用，游
客不仅能参加非遗工艺讲堂，还可现
场体验鱼皮画制作。两名大学生负
责日常管护，寒暑假与重要节日最
多有 10名大学生参与运营。“这些
实习生学的是美术专业，对推进查
干湖鱼皮画的年轻化、普及化大有
裨益。”徐毳说，大学生思维活跃、喜

欢星座等新潮话题，她与设计团队在
传统主题之外获得不少启发。

远行

8月下旬，王立春受邀前往杭州参
加“吉地好冰雪 浙里新商机”吉浙冰雪

产业融合发展对接活动，她带了不少作
品前往，向现场观众特别是研学机构展
示和讲解，达成一些合作意向。

近10年来，王立春受邀参加的各类
展会与交流活动越来越多。今年夏天，
吉林建筑大学“三下乡”暑期社会实践团
队来到查干湖畔，找到王立春做了关于
查干湖鱼皮画的社会调查，还对接了“鱼
皮画进校园”活动。

“去年，长春一所大学找到我们，定
制了一些鱼皮画材质的校徽作品，丰富
该校的文创纪念品。”王立春说，还有一
些高校毕业生给老师定制了鱼皮画，画
面内容由他们自己设计。这是她10年
前不敢想象的：查干湖鱼皮画已经走出
松原，走向全省乃至更为广阔的天地。

每当省市有文旅推广机会或国内举
办重要展会时，查干湖鱼皮画制作者都
会带上最中意的作品和用具，现场讲解
查干湖鱼皮画制作技艺，推介鱼皮画产
品。移动互联网时代，他们越来越多地
运用新媒体手段，让更多人看到查干湖
鱼皮画工艺品。

今年7月，徐毳团队参加了北京798
艺术区的一场时装秀活动，带去的鱼皮
画胸针、挎包、衣帽配饰等广受欢迎。

徐毳团队现在有近60人。在松原，
他们通过园区零散辅导、送技下乡、一对
一教学等形式，先后培训鱼皮画学员近
4000人。“仅下乡培训的就有3100多人，
不少原来的贫困户通过参与制作鱼皮画
拓宽增收门路，实现了脱贫。他们爱上
了鱼皮画，鱼皮画也因此扩大了生存与
发展的群众基础。”徐毳说。

这几年，松原市不少小学积极推进
研学教育等社会实践，有时上午在学校
正常上课，下午到研学基地研学。目前，
鼎润文化创意产业园已接待小学生研学
1000多人次。“我们在长春的活动基地
与该市一所小学达成研学合作协议，
3500余名小学生将分期分批到我们这
里学习鱼皮画制作技艺。”徐毳透露，鼎
润文化已成为 2027年在长春举办的第
33届世界大学生冬季运动会特定品种
商品供应商，将设计制作鱼皮画版本的
大冬会吉祥物。

越来越多的对外交流，让王立春感
觉目前租赁的 100 平方米店面不够用
了。她与丈夫盘算着就近再租个店铺，
做研学教室和接待室。“我还打算试水网
络直播，把查干湖鱼皮画制作技艺通过
网络传播至更远的地方、更多的人。”

手法更巧、主题更多、传播更远——
62岁的前郭县草原文化馆原副馆长包
朝格柱为当前鱼皮画的发展势头感到
高兴。

“期待它能被更多的人看到和
喜爱，也期待更多专业人才加
入其中，使这项指尖上的非
遗技艺在守正创新中
焕发更大生机。”
包朝格柱说。

鱼皮画

话千年
马洪超

雪域辣椒红

彭传旭

金秋时节，雅鲁藏布江朗县

段沿岸迎来了一年中最绚烂的时

刻。田野里，成片的辣椒缀满枝

头，红得热烈奔放。

在朗县仲达镇辣椒加工厂的

收购点，一辆辆满载麻袋的三轮

车 首 尾 相 接 ，沿 着 路 边 蜿 蜒 排

开。车斗里鼓鼓囊囊的麻袋堆叠

如山，辣椒在袋口隐约可见。附

近的村民围着磅秤忙碌不停。有

人弓着腰从车上卸麻袋，有人合

力把沉甸甸的辣椒袋抬上秤台，

有人弯着身子紧盯着刻度，嘴里

还念叨着斤两，手上的动作却一

刻不歇。麻袋落地时发出沉闷的

“嘭嘭”声，夹杂着引擎的嗡嗡响

动与乡亲们互相招呼的乡音，整

个收购点热闹得像赶集。

21 岁 的 藏 族 小 伙 子 扎 西 桑

珠正帮妈妈搬辣椒，略显单薄的

身板干起活来却十分有力。他在

江苏扬州上大学，假期会给家里

分担些农活。“我们家一直种辣椒，现在辣

椒可以卖到加工厂，不像以前需要去外面

卖。现在家里的 20 亩地全种上了辣椒，大

概 1 个月会过来卖一次。”没聊一会儿，他

又去干活了。

移步至辣椒加工厂，推门而入的瞬间，

一股浓烈醇厚的椒香扑面而来，直往鼻腔里

钻。生产车间机器声轰鸣，从分拣、清洗、搅

拌、腌制到杀菌、灌装，各个环节有条不紊，工

人们各司其职，手法利落。一个个地头的辣

椒，在这里变身成各种产品。

朗县辣椒是西藏自治区林芝市朗县特

产，已有百余年种植历史。独

特的地理位置与气候特点孕育

了特有的“小牛角”辣椒品种，

果味辛辣、硬实，香味浓郁。

想 种 好 辣 椒 ，良 种 是 关

键。朗县与中国农业科学院签

订科技合作协议，共同申报科

研项目，携手建起辣椒示范基

地，把“良种工程”踏踏实实落

进土里，让好种子稳稳扎下根。

朗县农业农村局推广站站

长边巴为我们算了一笔账：“今

年一共培育了约 70 万株苗，每

株政府补贴 6 角，农户只需自

掏 2 角。更让人安心的是，种

植过程中，技术人员会一路跟

着走，从移栽到管护，手把手

教，把难题化解在地头。”

杜家运是朗县乡村建设有

限责任公司总经理，手里的竹

篮装满了刚摘下来的辣椒，青

得鲜亮，红得浓烈。他笑着说：

“我们这里每年都要评种植大户和先进村

集体，谁种得好，谁就能上光荣榜。”

杜家运说，现在提起朗县辣椒，外地客

商都认得，价格也

稳得住。朗县辣椒

这些年越来越响的

名头，让“种辣椒”

3 个字成了乡亲们

心照不宣的“致富

密码”。高原上的

辣椒红了，群众的

腰包也鼓了。

街 角 咖 啡 店 ，什 么 吸 引 你
周末逛街，路过一家街角咖啡店。店面

不大，装修倒是花了心思——原木桌面、暖色

灯光、手冲壶一字排开。一杯手冲咖啡 40 元，

价格不便宜，排队的人却不少。这样的“新式

小店”不少：烘焙坊、茶饮铺、文创杂货铺⋯⋯

尽管卖的东西各不相同，却有着相似的轮廓：

店面小巧、装修讲究、人均消费不低，生意还

都挺好。

这些小店靠什么吸引消费者？这背后其

实是一个经典难题：在买卖双方信息不对称

的市场里，买家在下单前很难判断商品和服

务的真实品质。卖方的思路是：主动发出一

个 信 号 ，让 买 方 相 信“ 我 这 里 的 东 西 值 得

买”。而且这个信号必须有成本，假如谁都能

轻易模仿，信号就失去了甄别作用。

新式小店的主理人深谙此道。咖啡店里

的手冲壶、拉花杯、精心挑选的器具，店员对

咖啡豆产地和风味的讲解，是用“专业感”传

递品质信号；烘焙坊把操作台搬到临街玻璃

窗后，让路人看见揉面、入炉的全过程，是用

“看得见的劳作”传递新鲜信号；文创店让顾

客亲手盖章、手写祝福，是用“参与感”传递诚

意信号。至于装修，传递的其实不是产品品

质信号，而是另一件事——店主的审美与格

调。消费者据此一眼判断这家店是否符合自

己的口味，省去试错成本。

有意思的是，这些信号本身也在创造价

值。一家咖啡店的装修和氛围，不仅是让你

知道“这家店不赖”，更直接构成了消费体验

的一部分。坐在暖色灯光下、闻着咖啡香、看

着咖啡师专注地注水，这一整套体验过程，已

经融进了你对这杯咖啡的“估值”之中。这就

涉及经济学里另一个概念——效用。效用衡

量的是你从消费中获得的满足感。对一杯咖

啡来说，这份满足既来自咖啡本身的风味，也

来自消费它的过程、场景与情绪。效用越高，

你愿意为它付出的最高价格就越高。而衡量

一笔消费划不划算，经济学用的尺子叫“消费

者剩余”：用你愿意支付的最高价格，减去你

实际支付的价格。

明白了“消费者剩余”，就不难理解为什

么新式小店总是很注重“氛围感”。烘焙店里

的黄油香气、文创店里的老物件陈列、茶饮店

里的手作环节、杂货铺的手写价签，这些看起

来稀松平常的细节，都是商家精心设计的“效

用增量”。同一杯咖啡，在连锁店里匆匆买一

杯喝，与在独立小店里坐着慢慢品尝，功能一

样，效用却截然不同。40 元买的不只是咖啡，

还有一段放松的时光、一个适合发呆的角落、

一张值得分享的照片。消费者买的不只是面

包、花茶、笔记本，还有那段时间里“被好好对

待”的感觉。

不过，信号也有失灵的时候。当消费者

被咖啡店的装修吸引进店，发现咖啡并不好

喝，下次肯定不会再来。要知道，信号只能帮

助商家获得“第一次机会”，真正决定消费者

能否回头的，还是产品与服务本身的品质。

这也解释了为什么那些靠“初始信号”吃老本

的新式小店，往往火不了太久。

说到底，新式小店的蓬勃发展，根源在于

消费需求的深层变化。当物质供给足够丰富，

许多人已不再满足于“买得到”，而是期待“逛

得有意思”“买得有故事”。新式小店正好回应

了这种需求，它们卖的不只是商品，更是一种

生活方式、一种情感连接、一种情绪共鸣。

作为消费者，为好的体验与真实的品质

付费没有问题，但也不必被表面的信号完全

裹挟，那些装修精致但产品平庸的网红店，未

必值得你反复买单。
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