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假睫毛胶水销量同比增长 9.6 倍，穿戴

甲/美甲贴销量同比增长 80%，素颜霜持续

走红⋯⋯今夏美妆护肤品市场细分品类的

快速增长，折射出大众对美的追求正变得愈

发精细。

追求美，不再是特定群体的专属。数据

显示，四线城市及县域农村地区拿下了美妆

护肤消费 40%以上的销量，男性消费者占比

超三成。注重仪容仪表成为一种生活态度，

爱美由此融入更广泛人群的日常。

与此同时，人们的消费决策也更趋理

性。如今，大家挑选美妆护肤品的标准变得

简单而务实：成分好不好？够不够安全？有

没有效果？

安全是底线。以洁面产品为例，以前，

洁面产品花样百出，慕斯、啫喱、洁面粉层出

不穷，但行业标准一直跟不上产品迭代的速

度，很多新型洁面产品处于监管空白地带。

今年 9 月 1 日起，由国家市场监督管理总局、

国家标准化管理委员会联合发布的国家推

荐性标准 GB/T 29680—2026《洗面奶（膏、

液、慕斯、啫喱、粉）》正式实施，新规基本覆

盖当前市面上所有洁面品类，针对不同产品

制定专属检测标准，从原料品质到风险成分

都从严规范。

产品安全决定了品牌能不能在市场上

立足，真实效果则决定能不能留住用户。今

天的消费者，早已不满足于基础保湿，大家

更愿意为“解决具体肌肤问题”买单。素颜

霜 销 量 同 比 上 涨 43.7% 、痘 痘 贴 销 量 增 长

39%，说明能切实改善肤质、解决护肤痛点

的产品，才是大众真正想要的。好用、有效，

不仅是产品力的核心，更是品牌站稳市场、

赢得口碑的根本保障。

干净透明的成分，既是品牌的宣传口号，

也是很多消费者选购的核心参考，更是品牌

做产品的基本准则。完整公开成分、原料来

源透明可追溯、杜绝有害添加，已经不再是大

品牌的特色优势。越来越多的品牌意识到，

把配方做干净、把控原料品质，让消费者可以

查证成分可靠性，才能守住这份信任。

消费人群的结构变化，推动美妆护肤市

场向精细化纵深发展，也给行业和企业带来

启示。从年龄维度看，熟龄群体正加速崛

起：其中，46岁及以上人群消费占比达 14.6%，

其抗老、紧致、淡斑等需求持续释放，构建品

牌值得深耕的优质赛道。从性别维度看，男

性护肤需求相对集中，洁面是刚需，消费占

比高达 57.7%，乳液、面霜次之。值得注意的

是，男性防晒消费占比仅 3.2%，绝大多数男

性愿意花功夫把脸洗干净，却对紫外线这个

“隐形杀手”的认知不足。这留给品牌很大

的布局空间，谁能推出更适配男性使用场景

的防晒产品，并针对他们做好防晒意识教育，

谁就能在下一轮市场增量竞争中占得先机。

“为悦己者容”的时代早已远去，人们不

再为取悦他人而打扮，而是希望每一天都能

呈现更好的自己。这份对自我的关爱，正驱

动着美妆护肤行业朝着更安全、更有效、更

透明的方向持续向前。


