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盛夏至初秋，地处京北的河北省赤城

县迎来一场接一场的山野盛会。6 月，雄关

330 （赤城） 长城越野赛历时 5 个昼夜，207

名勇士完成 330.1 公里极限征途；7 月，“i 自

然・爱徒步”全国系列活动第五站走进海

坨山谷，千余名徒步爱好者在万亩黑松林

中畅享生态之旅；8 月，“好蓬友一起营”

北京越野赤城露营季集结 400 位越野车主，

第七届海坨山超级越野赛首次增设百英里

组别、吸引 4500 余名跑者奔赴山野。

短短三个月，四场差异化户外赛事接

连落地，累计吸引参赛及参与人员超万人

次，全网综合曝光量突破 2 亿次。这场以山

地为赛场、以生态为底色的“夏季攻势”，

不仅让赤城从“藏在深闺”的京北小城走

进大众视野，更探索出一条“赛事引流、

产业扎根、生态修复、文旅赋能”四位一

体的县域经济转型路径。

赛事流量转化为文旅增量，县域消费

活力持续释放。四场赛事虽各有侧重，但

共同构成了覆盖极限越野、生态徒步、汽

车露营、山地竞速的立体化传播网络，形

成“专业赛事打品牌、大众活动聚人气、

企业合作扩影响”的传播格局。雄关 330 以

“中国版巨人之旅”的稀缺性吸引 40 余家中

央、省、市三级媒体集中报道，短视频播

放量超 1500 万次；海坨山超级越野赛仅抖

音平台播放量就达 1.1 亿次；北京越野露营

季依托企业渠道和跨界达人矩阵，三个平

台话题浏览量近 9350 万次；多场赛事传播

声量相互叠加，使赤城山地风光、长城文

化、避暑气候在短时间内集中呈现于全国

受 众 面 前 。 传 播 效 应 直 接 转 化 为 消 费 动

能，雄关 330 赛事 7 天引流外地游客 2000 余

人、带动综合消费近 1000 万元；海坨山越

野赛和露营季期间，当地民宿入住率显著

提升，特色农产品、手工艺品销量走高。

赤城在赛事中注重打通“吃住行游购娱”

全链条，将客流串联到民宿住宿、特色餐

饮、农特产品展销上，把传统越野赛“跑

完就走”的单向流量，变为“越野主题周

末度假”的复合消费，赛事流量正加速转

化为文旅增量。

以 赛 促 建 ， 县 域 承 载 能 力 稳 步 提 升。

赤城县委、县政府把承办大型赛事作为完

善基础设施、提升公共服务的重要抓手，

坚持“办一场赛事、补一批短板、强一方

能力”。在组织保障上，全县构建“总段

长— 段长—分段长—点位人员”四级指挥

体系，统筹医疗、气象、救援、交通、通

信、志愿服务多方力量。雄关 330 布设 33

个山地救援点、29 个补给站、37 个气象监

测点，投入保障人员 1873 人，超 1600 名乡

镇干部与村民沿途护航；海坨山越野赛投

入工作人员和志愿者 430 人；北京越野露营

季出动公安、卫健、消防等 100 余名工作人

员全程护航。在科技赋能上，赤城为超长

距离赛事选手全员配备卫星定位设备和连

续血糖监测设备，指挥中心依托智慧调度

平台实时同步选手位置、生命体征、赛道

气象等数据，实现全景可视化指挥调度。

在基础设施上，借助连续办赛契机，当地

道路修缮、营地建设、交通疏导、医疗救

援、环境卫生等配套服务持续完善，新雪

国机场、海坨山谷等核心赛区承载能力显

著增强。多场赛事的连续举办，不仅锻炼

了一支能打硬仗的保障队伍，更让赤城在

大型活动组织、应急处置、跨部门协同等

方面积累了宝贵经验，县域承接大型户外

活动的能力实现质的飞跃。

从“办活动”向“做产业”跨越，户

外产业链条加速成型。赤城没有把赛事当

作“一次性活动”，而是以赛事 IP 为支点，

持续谋划产业链延伸。在品牌培育上，雄

关 330 连续三年落地赤城，已成为国内超长

距离越野标杆，今年男女冠军双双刷新赛

道 纪 录 ； 海 坨 山 超 级 越 野 赛 创 办 于 2020

年，累计吸引全球 9 个国家和地区 2.5 万余

人次参与，今年首次增设 168 公里组别，向

高阶专业赛事迈进。两大本土 IP 与汇集全

国选手的专业徒步活动、企业品牌活动形

成互补，构建起多层次户外赛事矩阵。在

业 态 融 合 上 ， 赤 城 坚 持 “ 体 育 +文 旅 +农

业+康养”深度融合，赛事期间配套特色产

品售卖、篝火晚会、打铁花非遗展演、乡

村特色市集等活动，将长城文化、非遗资

源、农特产品嵌入赛事场景。在产业项目

上，8 月海坨山越野赛开跑前三天，赤城县

政 府 签 约 落 地 “ 新 雪 国 金 港 赛 车 谷 ” 项

目，规划面积 9613 亩，山地道贯通后总长

21.3 公里、最大高差 600 米，将打造融合汽

车运动、低空经济、文旅研学的世界山地

赛车综合体，全面运营后预计年均吸引游

客超 30 万人次、带动就业 5000 人。从雄关

330 到海坨山越野、从汽车露营到赛车谷，

赤城正逐步构建集竞技、休闲、度假、研

学于一体的户外文旅产业链，推动“生态

流量”向“旅居留量”转化。

赛事的连续举办，也正在重塑赤城在

区域发展格局中的定位。作为京张体育文

化旅游带的重要节点，赤城县与崇礼县正

在形成错位互补的发展格局——崇礼以冬

季冰雪和夏季 168 越野赛实现“一季热”变

“四季火”，赤城则主打夏季超长距离越野

和山地赛车，在季节上错开、在业态上互

补，共同支撑张家口构建全年无淡季的体

育文旅矩阵。与此同时，赤城紧邻北京的

区位优势，使其天然成为承接北京户外休

闲需求的“近京生态后花园”，四场赛事中

来自京津冀的参与者占比颇高，正是京津

冀协同发展在文旅消费领域的生动实践。

放眼全国，赤城的探索为生态资源富

集、产业基础薄弱的山区县域提供了一个

可资借鉴的转型样本。当前，众多拥有好

山好水的县域普遍面临“绿水青山如何转

化 为 金 山 银 山 ” 的 课 题 。 赤 城 的 实 践 表

明，以特色户外赛事为切口，将山地、森

林、草甸、长城等资源打包为可体验、可

消费的文旅产品，既能避免工业发展对生

态的破坏，又能通过“体育+文旅+农业”

融合模式激发乡村振兴内生动力。这种不

以牺牲环境为代价的绿色发展路径，正在

被越来越多的同类县域关注和参考。

山有风，车有鸣，人有情。雄关漫道

上的奔跑、草原星空下的篝火、海坨云海

中的徒步，一场场山野盛会让更多人看见

赤城、走进赤城、记住赤城。以户外赛事

为纽带、以山水生态为根基、以文旅融合

为方向，赤城正在把“生态优势”转化为

“发展优势”，为县域高质量发展写下生动

注脚。

（数据来源：赤城县人民政府）
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