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朱镕基同志遗体 18 日火化
天安门等地将下半旗志哀

新 华 社 北 京 8 月 16 日 电 中 国

共 产 党 的 优 秀 党 员 ，久 经 考 验 的 忠

诚 的 共 产 主 义 战 士 ，杰 出 的 无 产 阶

级革命家、政治家，党和国家的卓越

领导人，中国共产党第十四届、十五届

中 央 政 治 局 常 委 ，国 务 院 原 总 理

朱镕基同志的遗体，将于 18 日在北京

火化。

为 悼 念 朱 镕 基 同 志 ，18 日 ，首 都

天 安 门 、新 华 门 、人 民 大 会 堂 、外 交

部 ，各 省 、自 治 区 、直 辖 市 党 委 和 政

府 所 在 地 ，香 港 特 别 行 政 区 、澳 门

特 别 行 政 区 ，各 边 境 口 岸 ，对 外 海

空 港 口 ，中 国 驻 外 使 领 馆 将 下 半 旗

志哀。

造船雄风

本报记者

周

雷

李治国

薛海燕

吉亚矫

浩瀚大洋，连接世界；巨轮远航，乘风破

浪。今年5月27日，第二艘国产大型邮轮“爱

达·花城号”完成试航任务。历经 12天 11夜

的极限考验，全船149项试航项目悉数通过严

苛验证，标志着我国在高端邮轮设计建造领

域实现从“首制突破”到“批量成熟”的跨越。

造船业属于高端装备制造业，在海洋

强国、制造强国建设中不可或缺。“十五五”

规划纲要提出，巩固提升我国产业在全球

分工中的地位和竞争力。

从跟跑追赶到自主创新，我国造船业

在产业链上下游共同努力下，取得历史性

成就。2025 年，我国造船完工量、新接订

单量、手持订单量三大核心指标国际市场

份额连续 16 年保持全球领先。

从推船下海到挺立潮头

造船业是我国最早走出国门、参与国

际竞争的装备制造业。1977 年 12 月 6 日，

邓小平同志作出指示：“中国的船舶要出

口，要打进国际市场。”业界形象地称之为

“推船下海”。

那时，中国造船业很弱小。1978年5月，

日本三菱重工一名高级顾问到中国造船厂

考察后评价：“中国的造船水平至少落后世

界 25 年。”

40 余年沧桑巨变，40 余年奋发图强，

中国造船业步入世界领先行列。大型邮

轮、大型液化天然气（LNG）运输船和航空

母舰，分别代表着客运、货运和军用船舶的

最高水平。第一艘国产电磁弹射航母福建

舰下水，第一艘国产大型邮轮“爱达·魔都

号”建成运营，加上大型 LNG 运输船全球

领先，“十四五”期间我国集齐了船舶工业

皇冠上的“三颗明珠”。

建造大型邮轮是一个国家装备建造能

力和综合科技水平的集中展现。继德国、

法国、意大利、芬兰之后，中国成为全球第

五个具有建造大型邮轮能力的国家。

大型邮轮是全球最大、最复杂的单体机电产品。我国第

一艘国产大型邮轮是“爱达·魔都号”，零部件数量超过 2500

万个，是 C919 零件总数的 5 倍。“爱达·魔都号”总吨位 13.55

万吨，有 24 层楼高、2125 间豪华客房和套房，最多可载乘客

5000 余人。船上设施可满足游客的各种生活、休闲、娱乐需

求，被称作“海上城市”。

从立项开工，到最终建成，首艘国产大型邮轮经历了8年科

研攻关、5年设计建造，设计工时300万个、建造工时2250万个。

“国产大型邮轮是开放协同的产物。”外

高桥造船董事长陈刚表示，“爱达·魔都号”先

后攻克邮轮重量控制、振动噪声、安全返港等

关键核心技术，联动和管理 360多家全球供

应商、1100 多家二级配套企业，形成了大型

邮轮设计建造和复杂巨系统工程管理能力。

第二艘国产大型邮轮“爱达·花城号”

计划于今年 11 月交付后开启首航，这艘邮

轮在空间设计、科技配备及邮轮体验等方

面 全 面 升 级 ，整 体 建 造 效 率 较 首 艘 提 升

20%。这一突破背后，是建造经验的沉淀

与转化、全流程管理体系的日益成熟，以及

专业化、国际化工程管理队伍的成功培育。

大型邮轮建造能力的突破，映射出造

船业在高端船舶制造领域的转型升级。我

国骨干船企国际竞争力不断增强，分别有

6 家企业位居世界造船完工量、新接订单

量和手持订单量前 10 强。

当前，全球新造船市场处于新一轮景

气周期。尽管受地缘政治、市场波动等因

素影响，2025 年全球新船订单量同比回落，

但仍为历史较好水平，新船价格处于高位。

“2025 年船舶工业取得亮眼成绩，18

种主要船型中有 16 种船型新接订单量位

居世界第一。”中国船舶工业行业协会副会

长李彦庆表示，我国造船业目前手持 3 年

至 4 年的订单，生产任务饱满，展现出强大

的产业优势与韧性。

最新数据显示，今年上半年，造船业三

大 指 标 再 创 历 史 新 高 ，持 续 领 跑 全 球 市

场。1 月至 6 月，我国造船完工量为 3650

万载重吨，同比增长 51.2%；手持订单量达

到 36325 万载重吨，同比增长 54.9%；新接

订 单 量 达 到 12106 万 载 重 吨 ，同 比 增 长

173.1%，超过历史全年订单峰值。其中，在

散货船、集装箱船和油轮三大主流船型中，

我国的新接订单量继续保持全球第一。

我国正加速构建世界级船舶海工产业

集群。2025 年，江苏省船舶海工出口规模

占全国三分之一以上。南通海工装备和豪华邮轮、泰州大型

油船和集装箱船、扬州大型散货船和滚装船亮点纷呈、强劲发

力。仅靖江市就聚集了 200余家船舶制造及相关配套企业，上

千个配套品种实现本地协同供应，造船完工量占全球近 10%。

经略海洋，装备先行。在人类开启深海、极地新征程之

际，从蛟龙探海，到雪龙探极，大国重器支撑前沿科考，中国

造船业在商业维度之外谱写新篇。 （下转第十一版）

下图 8 月 8 日，江苏泰州，造船企业有序开展船舶开工

建造、维保检修等作业。 顾华夏摄（中经视觉）

把握好货币政策的力度与节奏
近期召开的中央政治局会议在部

署下半年经济工作时强调，实施好更加

积极的财政政策和适度宽松的货币政

策。会议提出，综合运用并适时调整货

币政策工具。

今年以来，面对国内外形势深刻复

杂变化，适度宽松的货币政策持续显

效，有力支持了经济稳定增长、高质量

发展及金融市场平稳运行。货币政策

的 前 瞻 性 、灵 活 性 、针 对 性 进 一 步 增

强。从前瞻性看，开年之初，一系列结

构性货币政策措施迅速发布，加力支

持实体经济；从灵活性看，公开市场操

作的灵活性明显增强，有助于提升政

策利率向市场利率的传导效率；从针

对性看，信贷资金更多向科创、绿色、

民 营 企 业 等 重 点 领 域 和 薄 弱 环 节 倾

斜。上半年，适度宽松的货币政策在保

持市场流动性合理充裕的同时，进一步

增强与财政政策的协同效应，加大对结

构转型的支持力度，为实体经济平稳运

行、稳中有进营造了较为适宜的货币金

融环境。

实现“十五五”良好开局，需要宏观

政策更加积极有为。接下来，继续实施

好适度宽松的货币政策，充分发挥各项

存量政策效能，及时谋划出台务实管用

的增量政策，加大逆周期调节力度，加

力扩大内需、优化供给，推动经济持续

向新向优向好发展。

当前国际形势复杂多变，地缘政治

风险突出，全球通胀形势和主要经济体

货币政策走向存在不确定性，部分经济

体货币政策趋向调整。今年以来，我国

经济延续了总体平稳、向新向优的发

展态势，展现出强大的韧性活力，但经

济持续稳中向好的基础还需要进一步

巩固。后续仍需密切关注国际经济金

融形势变化，根据宏观经济运行情况、

物价走势和宏观调控的需要，实施好

适度宽松的货币政策，增强货币政策

前瞻性灵活性针对性，强化逆周期和

跨周期调节。同时，坚持市场在汇率形

成中的决定性作用，发挥汇率调节宏观

经济和国际收支自动稳定器功能，保持

人民币汇率在合理均衡水平上的基本

稳定。

存量政策和增量政策集成效应将

在下半年持续显现。在存量政策接续

发挥作用的基础上，中国人民银行行长

潘功胜近期在陆家嘴论坛上宣布了改

革完善货币政策框架的多项措施，包括

增加隔夜逆回购操作品种、增加面向境

外央行的回购工具以及非银行机构的

流动性支持工具等，有效回应了当前经

济金融发展的现实需要。各项政策之

间相互配合，兼顾改革创新与风险防

控，有助于提升我国金融市场运行的稳

定性和韧性。下半年，增量政策叠加年

初发布的财政金融协同促内需一揽子

政策将持续发力、协同显效，将对实体

经济结构转型升级形成持续而有力的

支撑。

总体来看，货币政策将继续坚持适

度宽松的取向，在“适时调整”中把握好

力度与节奏，兼顾稳增长、调结构与防

风险等多重目标。使社会融资规模、货

币供应量增长同经济增长和价格总水

平预期目标相匹配，着力扩大内需、优

化供给，增强经济发展内生动力，为经

济稳定增长、高质量发展和金融市场平

稳运行创造适宜的货币金融环境。

□ 金观平

宇树上市开启万亿赛道大考 3 版 疏堵结合整治“强迫购物”顽疾 4 版

“过紧日子”重在科学精细管理 5 版 以治理效能锻造 AI 新优势 6 版

打新热度高涨更需理性判断 7 版 新茶饮补齐短板才更香甜 10 版

京 沪 夏 日 清 凉 消 费 花 样 翻 新
——冷饮产业观察④

本报记者 杨学聪 李治国

随着盛夏高温持

续来袭，各类冰品、消

暑饮品迎来全年消费

旺季，“清凉经济”热

度持续走高。北京、

上海作为全国消费市

场两大标杆城市，依

托自身产业积淀、品

牌资源与文商旅融合

优势，走出各具特色

的冷饮升级路径。国际品牌深耕本土化场景

创新，本土老字号坚守城市烟火与经典风味，

不断丰富夏日消费新业态、新场景，助力国际

消费中心城市建设。

国货洋品双向破局

消费升级大背景下，京沪两地冷饮与夏

日食品品牌同步开启迭代升级之路，形成国

际品牌本土化创新、本土老字号守正创新并

行的发展格局。新旧品牌互补共生，持续丰

富夏日市场产品供给，满足分层消费需求。

上海冷饮市场形成“国际潮流+本土烟

火”并行发展的格局。众多国际冰淇淋品牌

扎根上海，立足本土消费习惯开展产品与场

景创新，持续拓展高端冷饮市场。哈根达斯

今年以端午粽子为设计灵感，融合法式冰淇

淋工艺打造粽形新品，将中式文化符号与西

式甜品风味相结合，兼具文化辨识度与口感

新意。

海外新进品牌也加速布局上海市场。今

年 5 月，白俄罗斯百年乳企科布林旗下冰淇

淋品牌上海首店落地宝山区，全线产品奶源

本土直供，乳含量达 94%、乳糖含量仅 4 克。

白俄罗斯驻上海总领事亚历山大·弗拉基米

罗维奇·舍甫琴柯表示，上海消费者普遍关注

食品的配料，白俄罗斯冰淇淋纯净安全、奶香

浓郁的产品特质契合本地消费偏好。从去年

11 月项目签约到首家门店落地，全程得到上

海市、宝山区两级政府扶持。

上海本土老字号则依靠传统风味唤醒市

民城市记忆。王家沙把冷面、刨冰整合至同

一售卖窗口，品牌市场部经理孔军介绍，老上

海素有三伏天吃冷面、冷馄饨、刨冰“消暑三

宝”的传统，不少本地市民养成“一碗冷面搭

配一杯刨冰”的夏日饮食习惯，消费高峰门店

单日刨冰销量可达七八百杯。亲民定价、经

典口味、干净配料让这款刨冰覆盖全年龄、全

圈层消费者。

在北京，北冰洋汽水早已是几代人心中

的夏日记忆。顺应全民健康消费新风尚，北

冰洋今年推出芭乐茉莉、啤酒花两款康普茶

新品，依托复合发酵工艺打造低卡功能性饮

品，凭借益生菌健康卖点拓宽产品矩阵。

“北冰洋品牌承载着独特的京城记忆与

情感共鸣。”北冰洋公司相关负责人告诉记

者，在产品焕新方面，北冰洋既要守住经典桔

汁汽水的根，也要培育多品类新品。团队依

托招牌桔汁研发浓缩风味基底，延伸开发桔

汁冰沙、热桔饮两类适配不同季节的衍生产

品，灵活适配全年消费场景，夯实品牌在果汁

细分赛道的领先优势。

跨界融合拓展边界

京沪两地冷饮消费均跳出单店售卖的传

统模式，推动冰品、消暑饮品与文旅、演艺、赛

事、城市休闲深度绑定，打造“冷饮+”复合型

消费场景，持续释放消费潜力。

近几年，街头巷尾的北冰洋·北平制冰厂

成了不少北京人的日常打卡点。作为北冰洋

90 年品牌焕新的重要载体，北平制冰厂实现

了从“依赖传统商超”到“直营体验店+复合

空间”的转型。“我们不再将门店视为单纯的

售卖点，而是打造集饮品、文创、休闲于一体

的沉浸式消费空间。”该公司负责人说。

目前，北平制冰厂已在北京核心商圈、文

旅景区及大型社区布局超 20 家门店，并创新

性地与百年义利形成“老字号合体”业态，一

站式满足消费者从日常餐饮到网红打卡的多

元化需求。同时，面对日趋激烈的冷饮市场

竞争，北冰洋更新品牌主张，重新定位主要用

户群体，并依靠品牌跨界联名、数字化渠道升

级、体育赛事营销三大路径拉动增长。

北京依托各类大型文体活动，创新打造

“演艺+餐饮”融合新业态。贯穿 6 月至 10 月

的 2026 北京国际美食荟，联动美食、文旅、运

动休闲多业态上线专属“寻味码”，打通餐饮

消费与购物、看展、出游、观赛场景链路，催生

“City Eat”城市休闲新风尚。

上海则深耕城市潮流休闲场景，推动冷

饮消费融入城市漫步日常。梦龙依托高端产

品定位升级双重臻巧层工艺，推出开心果、黑

巧克力薄荷两款新口味，深度绑定上海安福

路、武康路等潮流街区，串联多家特色商铺打

造专属“City Walk”（城市漫步）消费路线，实

现冰品消费与城市文旅深度融合。

（下转第二版）

完善支持政策

建强转化矩阵

宁波推进

﹃
人工智能

+

制造

﹄

本报宁波 8 月 16 日讯（记者郭
存举）近年来，浙江省宁波市聚焦人

工智能与高端软件产业链，坚持以

“全场景开放创新”为重要抓手，加

快构建以智能工厂为主要载体、以

数据为核心要素、以复合型人才为

关键资源、以人工智能产业为坚实

支 撑 的“ 人 工 智 能 +制 造 ”推 进 体

系 ，全 力 打 造 全 国“ 人 工 智 能 +制

造”全场景开放创新高地。

今年以来，宁波“人工智能+制

造”全场景开放创新改革工作纳入

省、市两级重大改革事项，4 月份印

发《宁波市深化制造业数字化转型

打造“人工智能+制造”全场景开放创

新高地行动方案（2026—2028 年）》，

任务举措全面铺开、纵深推进；7月初

实施《关于支持场景创新的若干举

措》，提出要建立常态化场景开放机

制，全年全市开放不少于 1000 个场

景机会。“我们面向全市制造业企业

及全国服务商，开展人工智能应用

场景和服务能力征集。首批发布了

47 家企业 106 个开放场景。”宁波市

经信局党组成员、副局长屠炯说。

宁波市科技局党组成员、副局

长陈善福介绍，下一步，宁波将加速

“人工智能+”赋能千行百业，打通

创新成果转化“快速通道”，建强科

技成果转化矩阵，建设高水平示范应用场景，探索“AI+技

术经理人”服务模式，构建“技术—产品—场景—产业”转化

闭环，打造“硬科技”成果转化高地。

暑 期 档 票 房 突 破 100 亿 元
票房人次实现双增长

本报北京 8 月 16 日讯（记者姜天
骄）据灯塔专业版实时数据，截至 8 月

16 日 16 时 59 分，今年暑期档（6 月 1 日

至 8 月 31 日）总票房（含预售）突破 100

亿元。档期前五名影片为《功夫女足》

《八仙！》《蜘蛛侠：崭新之日》《欢迎来龙

餐馆》《给阿嬷的情书》。整体看，今年

暑期档运行平稳，截至 8 月 16 日总票房

同比增长 3.2%，观影人次达 2.74 亿，同

比提升 5.7%，平均票价 36.5 元，同比下

降 2.4%，“以价换量”策略成效显现。

今年暑期档，观众结构持续优化，

存量与增量市场同步拓展。数据表明，

成熟观众群体正成为票房增长的重要

力量。40 岁及以上观众占比达 25.9%，

同比提高 3.2 个百分点，创历史峰值；30

岁至 34 岁群体占比 21.5%，保持稳步上

升。这一变化反映出电影内容题材的

宽 泛 化 ，有 效 触 达 年 长 受 众 的 观 影

需求。

区域市场亮点纷呈。一线城市票

房占比回升至 19.1%，同比增长 0.2 个

百 分 点 ，其 中 深 圳 、广 州 分 别 同 比 增

长 16.3% 和 12.5% ，复 苏 势 头 明 显 ；成

都 、重 庆 亦 表 现 抢 眼 ，票 房 增 幅 达

15.0%和 12.2%。 同 时 ，下 沉 市 场 潜 力

加 速 释 放 ，遵 义 、

贵阳、乌鲁木齐等

城 市 票 房 同 比 增

速 超 过 20% ，显 示

出多层次、广覆盖

的 市 场 格 局 正 在

形成。

今年暑期档国产影片领跑品质升

级，类型多元激发消费活力。灯塔专业

版数据分析师陈晋介绍，国产电影在本

档期表现出强劲的市场号召力。档期

票房前五名中，国产片占据四席。其

中，《欢迎来龙餐馆》上映仅 6 天票房突

破 8 亿元。

陈晋认为，在优质供给与精准定价

策略共同作用下，电影消费活力得到有

效释放。作为全年最重要的票房窗口

之一，暑期档的稳健表现为下半年电影

市场注入了信心，也为行业高质量发展

提供了有益经验。


