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丝 路 风 骨 入 心 来
赵 梅

丝路千年，时光沉淀的笔墨书香在
风沙中回响。飞天、铜奔马、《四库全
书》、《读者》、中山桥⋯⋯文脉印记凝于
方寸器物间，让敦煌壁画、厚重古籍、馆
藏文物、城市地标在匠心巧思里化作可
触摸、可珍藏的日常好物。一件件文创
走进人间烟火，开启了跨越千年的古今
对话，让丝路文脉持续流淌。

对脚下这片土地的深情

西北师范大学文学院教授王兴芬，
对古籍情有独钟。读研究生时，她便与
东晋十六国志怪小说《拾遗记》结缘。
2017年，她所著的《王嘉〈拾遗记〉研究》
问世，次年受中华书局之邀全注全译古
籍。一次意外到访，让她的研究成果走
向更广阔的天地。

“我想把《拾遗记》里记述的周穆王
八匹神骏做成文创产品，让现代人能看
见、能触摸！”去年4月，怀着这样心愿的
甘肃省博物馆文化创意有限公司副经理
马萧萧辗转找到王兴芬。

当初选择甘肃籍文人王嘉及其《拾
遗记》作为研究对象，就是希望为陇右文
化研究添砖加瓦——王兴芬很惊喜，通
过文创产品让古籍中的经典形象推向大
众，是她从未想过的。王兴芬担任了“八
骏贺新春”的文创学术顾问，提供文献线
索和设计建议。

马萧萧与设计师将八骏中的超影、
奔霄、超光等转化为卡通形象：奔霄戴眼
罩神似外卖骑手；超影在阳光下喝橙汁
寓意“逐日而行”⋯⋯这些形象被应用到
笔、夜灯、对联、红包上，东晋甘肃籍文人
的著作通过文创焕发新生。

在甘肃省图书馆文创体验店，除了
《四库全书》四色套装书系列外，还有四
色抄书纸、帆布包、书立等。“表面的颜色
和形制终究有限，真正的富矿在文字深
处。”马萧萧说，他们从《香谱》转化香道
礼盒，从《棋经》提炼袖珍棋书，从《钦定
西清砚谱》复原名砚。

每件产品背后，都有一段被重新唤
醒的文化记忆。陈列在甘肃省博物馆的
铜奔马，作为中国旅游标志，侧面看三足
腾空、一足踏燕，但正面看则是张嘴歪头
奔跑的萌态。与甘肃省博物馆合作开发
文创产品的东方密语团队捕捉到这一
点，将其做成毛绒玩偶——丑萌“绿马”
自此出圈。

如今，绿马已成为独立 IP，形成“绿
马宇宙”系列产品。在甘肃省博物馆“绿
马和朋友们”艺术生活馆，二楼布置成绿
马的家——客厅、厨房、书房、卧室，厨房

摆着土豆、黄芪、麻辣烫毛绒，书房有彩
陶纹样笔记本，卧室有绿马浴巾。

甘肃是丝绸之路黄金段，无论铜奔
马、红陶人、彩陶、青铜大牦牛，还是敦煌
飞天、九色鹿，乃至中山铁桥、黄河母亲，
都是岁月记忆，也是文创不竭的源头活
水。“大脸懵”原型为出土于甘肃天水的
红陶人面像，“牛魔王”灵感源于甘肃省
珍品文物青铜大牦牛⋯⋯文创的起点是
文化本身，更是一群人对脚下这片土地
的深情。

这份深情，让学者走出书斋、设计师
俯身文物、团队扎根陇原，化作可触摸的
产品，唤醒沉睡的文明。

用当代语言对话今人

敦煌研究院文化创意研究中心副主
任武琼芳正忙于一项特殊“转化”——不
是设计普通文创，而是她耗时5年的国家
社科基金课题。

这位做了12年敦煌服饰研究的“80
后”学者，刚完成隋唐供养人服饰研究与
活化利用课题。课题结了，但她觉得真
正的工作才开始——把成果从厚厚学术
报告里“请”出来，变成可触摸、可穿戴、
可使用的日常物件。她先从隋唐供养人
画像中筛选出服饰保存最完整、纹样最
丰富的形象，规划两条路径：整体服饰形
象做成文创，直观展现隋唐衣冠之美；纹
样逐一拆解，应用到各类器物。

“一个时代的学者有一个时代的使
命。”她说，文创让严肃学术有了活态的、
走进日常的表达。

“活”，是让沉睡的历史重新呼吸，也
是文脉从纸面走向人间的生动实践。九
色鹿、飞天是敦煌经典IP，而今一些相对
冷门的IP也走进大众视野。敦煌研究院
文化创意研究中心依托数十年数字化、
考古、历史、美学研究成果，从石窟挖掘
三层元素——表层视觉符号，中层古代
生活叙事，底层正直、善良、勇敢的精神
内核——再严谨地进行当代转译。

“文创产品没有统一标准，作为文博
机构，我们的主责主业是保护研究弘扬
敦煌文化。”武琼芳说，敦煌文创不是简
单图案复制或快消品，而是基于严谨学
术的“文化转译”，针对不同人群、不同场
景细分，覆盖全场景，跨界破圈。

一套备受好评的古朴茶具、香薰礼
盒，其图案来自唐代 217窟青绿山水壁
画；曾获重要文创奖项的“莲花飞天藻
井”系列，衍生出镜子、冰箱贴、礼盒等产
品；葡萄、杏子、大蒜等丝路传入的果蔬，
被做成毛绒版“张骞严选”；还有将风雨

雷电神灵萌化的“敦煌化林”系列，颇受
年轻人青睐。

“我们希望选取的元素，既有好看外
形，也有可讲的故事，更能代表深层次有
温度的精神。”武琼芳分析了产品设计的
两条路线：典藏礼盒与年轻化、潮流化的
二创改造。

多年前，敦煌研究院与腾讯推出“敦
煌诗巾”小程序，将藻井图案拆解为DIY元
素，此后敦煌夜市各种丝巾琳琅满目。研
究院开发的金属书签套盒，选取莲花、宝
相花、琵琶等纹样，如今也遍地可见。

“虽然创意常被借鉴，但换个角度
看，我们确实引领了市场，弘扬了敦煌文
化。”武琼芳说，他们的核心理念叫“传承
文脉，当代表达”——既不能像老学究讲
课让大众听不懂，也不能舍弃传统根基，
而是要从传统中挖掘适配当下的东西，
经筛选转化，让大众接受、喜欢。

如今，数字敦煌开放素材库，把研究
成果、线描、分类素材免费公开，降低年
轻人做敦煌设计的门槛，让更多人参与
创作传播。敦煌文化元素走出典籍、库
房和学术圈，用当代语言对话今人，使古
老文脉在“活”与“潮”的共舞中焕发时代
生机。

一场悄然完成的传递

“当你对生活已毫无期待的时候，生
活在期待着你。”“书籍只有被理解时才
算被发现。”读者博物馆文创店这两款书
签，内容摘自《读者》卷首语。

读者文化旅游有限责任公司文创设
计师薛天莉是“90后”，几年前，有位游客
提前半小时在门外等待开馆。“《读者》是
我的青春，是陪伴我长大的精神食粮。”
游客讲述当年相互借阅、摘抄卷首语、在
被窝里打着手电筒看书的场景。一本杂
志扎根一代人的青春，薛天莉深受触动。

这位游客问及为何没有文创书签，
薛天莉来了灵感。她和同事们从 2019
年至2023年出版的杂志中筛选卷首语金
句，从140多句里挑出4个朗朗上口、积
极向上、触动人心的句子刻在书签上。
书签上市后受欢迎的程度让薛天莉觉得
自己守护的不仅是文创，更是无数人的
青春回忆！“文创并不只是商品，它承接
着情怀，是文化留存在纸上或物品上的
浪漫载体。”

从杂志封面冰箱贴到金属书签，从
45周年封面合集到“光可阅读”小
夜灯，从陇原文创系列的诗意甘肃
拼图、四库全书主题痛包、古法烧
制陶土徽章到书香致远系列的名

家语录轻量化文创⋯⋯
读者出版集团旗下甘肃
新华书店飞天股份文化传
播有限公司副总经理刘玉
婷如数家珍。聚焦书店场
景、品牌 IP与文旅市场，读者
集团累计自主研发近400款文创，
总销量约50万件，总营收破千万元。

“我们的立足点始终是书香与《读
者》文化内核。”读者传媒书刊新媒体板
块多元拓展部负责人周丹说。

走心，才能让文脉可感可触，让文化
从“被观看”变成“可参与”。读者团队今
年主推与景德镇合作的手工咖啡杯，采用
玲珑工艺手工拉坯，契合“咖啡加阅读”慢
生活理念；小夜灯设计为“一本会发光的
书”，灯体模拟翻开的精装书，灯罩仿书页
纹理，让器物成为“可阅读的陪伴”。

有年轻人买文创送给父母，以此表
达对长辈青春的敬意；一位厂家经营者
得知她来自读者集团，感叹自己看着《读
者》长大，在技术、材料和设计上给予诸
多帮助——这些都让读者文创运营经理
师意佳感到自豪：“《读者》已经在许多读
者心里，我们想通过文创让《读者》也住
进年轻一代心里。”

而令马萧萧记忆犹新的是，在武汉
参展时，一位市民驻足良久，感叹“没想
到甘肃文化这么深厚”，随即买下几套
礼盒。

“那一刻我觉得，我们卖的不只是产
品，更是文脉。”马萧萧说，当有人愿意为
一本书、一方砚、一炉香驻足，愿意了解
背后故事，文脉就已悄然完成传递、刻进
人心。

这或许就是文创最深的情怀：文化
活在这片土地上，活在一代又一代人的
生命里。当它们从典籍、洞窟、博物馆走
出，以可触可感的方式
进入日常，便不再是遥
远的回响，而是丝路文
脉在今天的呼吸，是时
光入器后的灵
动鲜活，是与
每个当下紧
密相连的精
神力量。

国风潮涌黄浦江

李治国

上海新国际博览中心，第二十三届中国国

际数码互动娱乐展览会（ChinaJoy）现场，上演

了一场数字时代的“国风盛宴”。

国产仙侠游戏《猿公剑》的制作人武侠站在

一旁看着玩家们的表情。“父母喜欢武侠小说，

便给我取了这个名字。”他笑着说。在上海生活

了 13 年，他参与过不少海外游戏的研发。2022

年，他回到家乡成都，从 7 人小团队起步创办剑

猫熊网络锻造《猿公剑》。当玩家在唐朝的架空

世界里穿行，指尖触碰到的却是巴蜀大地最真

实的呼吸。

国风，从不止步于历史的回响。北京星辰

无双创始人兼 CEO、游戏制作人濮冠楠带来一

款名为《时空低语》的作品，在未来科幻架构中

藏下了东方文化的根。《黑神话：悟空》上线的那

个夜晚，濮冠楠几乎两天未曾合眼。之后，他便

作出了一个改变团队航向的决定：全面转型主

机游戏开发。“做游戏，是我们从小到大的梦

想。”他说，“我们希望在科幻的骨架里，注入敦

煌的风沙，也留住东方的诗意。”

武侠与科幻之外，B 站展台的手游《三国：

谋定天下》也凭借传统文化的创新演绎吸引了

不少年轻玩家。国家级非物质文化遗产项目

（苏绣）代表性传承人姚惠芬取赤壁南屏山拜风

台典故，为大乔和小乔设计武将外观，将苏绣

“精、细、雅、洁”的特质呈现于游戏服饰之中。

“苏绣在河这边，年轻人在河那边，游戏就是那

座桥。”姚惠芬说。

巨人网络的“傩女”巨型装置前，戴着傩面

具的玩家正在拍照。展台以素有“中国戏剧活

化石”之称的国家级非物质文化遗产傩戏为灵

感，融面具、戏台、雕塑于一体，打造出一处古今交融的傩戏幻境。

国风不只是情怀，更是真实可感的吸引力。“当全球玩家因此爱上

东方美学，文化自己会说话。”上海市网络游戏行业协会副秘书长林智

敏说得通透，“以前，东方神话、历史底蕴多藏在博物馆里、书页间、银幕

上。现在，游戏也成了生动的翻译官。”

让世界听见东方故事的回响——而这一切，正如展馆里那些流动

的光影，才刚刚开始。

老 辈 人 说“ 少 不 入 川 ”，自 有 其 道

理。农耕时代蜀道横绝，天府之国沃野

千里，能养人也能困人。茶碗一端，火锅

一涮，温饱触手可及，少年人的锋芒闯

劲，易在慢悠悠的市井里消磨。老话藏

着朴素的生存警示：太舒适的闭环里，长

不出翻越山海的雄心。

可如今再看巴蜀大地，这句传了千

百年的古谚，正被一代代年轻人悄悄改

写。从成都天府五街彻夜不熄的办公楼

灯火到绵阳科技城昼夜运转的攻坚实验

室，再到宜宾三江新区连片的动力电池

厂房，越来越多年轻人“逆向”入川，扎根

创业、拔节生长，把“少不入川”的旧训，

变成了“青春向川”的新局。

世人奔着四川的烟火气来，总以为

年轻人图的是一口火锅、一盏盖碗茶的

松弛。可若只为安逸，何须千里入川？

四川的松弛，不是刻意营造的网红打卡

点，而是长在一座城市骨血里的包容。

成都玉林西路的老茶客不会侧目打

量身着潮牌的青年，东郊记忆的旧厂房

里工业遗迹与潮玩演出共生，绕城绿道

的骑行者与草坪上的露营人各有节奏。

全省 140 余家青年驿站接得住初来乍到

的陌生，上千个嵌入 15 分钟生活圈的“青

年之家”消解异乡孤独。在这里，每一种

青春都能从容落脚。

烟 火 气 终 究 只 是 入 场 券 。 真 正 让

人 心 甘 情 愿 扎 根 的 ，是 能 施 展 拳 脚 的

舞台。

天津大学博士马学思 2016 年婉拒

一线城市工作机会，把人形机器人实验

室安在了成都。楼下是飘着火锅香的

老街，办公室里调试着国内唯一的超轻

量级人形机器人“贡嘎一号”。旁人不

解，搞前沿硬核科技为何不去资源更集

中的一线城市？他的答案很实在：这里

的科研扶持不短视，算力支撑够扎实，

更不用天天被“快速变现”的焦虑追着

跑。窗外的烟火气是缓冲，手里的技术

是 锚 点 ，哪 怕 做 要 啃 10 年“ 硬 骨 头 ”的

事，心里也稳。

这样的青春建功，遍布巴蜀大地。

作为中国科技城，绵阳过去 5 年吸纳

的 各 类 人 才 中 ，45 岁 以 下 占 比 达

68.52%。当年“两弹一星”前辈在深山隐

姓埋名，今天青年科研者在实验室刻苦

攻坚，一脉相承的是沉下心来攻克难关

的定力。而这座城市给他们的底气，就

是不用分心杂事，只管专心往前。德阳

以免息创业贷款与导师辅导托住创业

者，中国重装之都的研发台前，越来越多

年轻面孔接过接力棒。

常有论调说，年轻人来四川就是“躺

平”。其实，真正的奋斗并非在高压环境

里苦熬。四川给青年的，正是这样一份

托底。

四川的可贵之处，在于给的不是一

次 性“ 见 面 礼 ”，而 是 持 续 的“ 安 全

感”——是生活上的松弛感，是事业上的

支撑力，是身份上的被尊重。

当年“少不入川”的警示，怕的是封

闭环境里的安逸消磨志气。今天“青春

向川”的选择，奔的是开放格局里的从容

未来。时代变了，“安逸”的内涵也变了：

不再是不思进取的温室，而是敢闯敢试

的底气；不是躺平的借口，而是追梦的缓

冲。在这里，烟火气里藏得住英雄梦，平

凡日子里也能长出硬核理想。

青春择城，说到底选的是一种生活

方式，也是一种价值认同。当一座城市

愿意放下身段，站在青年的角度托举成

长，双向奔赴的故事自会生生不息。

谁说少不入川？如今的巴蜀大地，

接得住每一份滚烫的青春。

话 说“ 少 不 入 川 ”
刘 畅
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