
2026年 8 月 8 日 星期六10 消 费
□ 杨雪春

深 挖 工 业 文 化 内 核
近年来，工业旅游作为文旅消费的新兴

赛道，市场热度持续攀升。但不少工业旅游

项目在开发过程中忽视工业文化的核心赋

能作用，只侧重硬件改造和场景呈现，存在

产品业态单一、活动内容同质、参与体验感

不强等共性问题。

工业文化作为伴随中国工业化进程衍

生、沉淀和升华而成的文化体系，包含物质

文化、制度文化与精神文化，长期影响着大

众的价值认知与消费取向。深挖工业文化

内核，赋能工业旅游发展，不仅能为工业旅

游注入灵魂，有效破解同质化发展难题，还

有助于进一步拓展文旅消费场景、激活消费

新需求、释放消费潜力。近期印发的《旅游

强国建设“十五五”规划》及《关于弘扬工业

文化 保护工业遗产 发展工业旅游的通知》

等文件，也将挖掘阐释工业文化价值放在了

重要位置。

深挖工业文化内涵，讲好工业故事，激

活消费新需求。我国的工业文化源自积淀

深厚的工业发展史，承载着一代代产业攻

坚、技术突破、匠心奋斗的工业故事与精神

财富，是工业旅游的核心价值所在。应加强

对工业历史、工艺技艺、知名工业品牌的挖

掘、研究和阐释，提炼出彰显时代风貌的工

匠精神、企业家精神、创新精神，并通过沉浸

式游览、互动式体验等方式，结合文艺创作、

特色文旅 IP 打造等创意手段，将厚重零散的

工业历史转化为可感知、可体验、可传播的

文旅内容。在持续催生工业旅游消费新需

求的同时，以工业旅游作为载体弘扬中国工

业 文 化 ，让 游 客 走 近 工 业 历 史 、感 悟 工 业

精神。

保护活化工业遗存，创新文旅表达，打

造消费新场景。工业遗存是城市工业化发

展的鲜活见证，镌刻着城市产业迭代轨迹，

承载着独特的时代记忆与文化价值。应系

统开展工业遗产摸排梳理与深度研究，构建

科学规范的工业遗产保护体系，推动符合标

准的工业遗存纳入文物保护体系。同步推

动老厂区、厂房和设施功能转换、业态升级，

运用数字孪生、艺术改造、场景复原等方式

重现工业发展历史、复原核心生产工艺，引

入夜游演艺、房车露营、休闲文创、主题研学

等业态，打造工业科考、怀旧打卡、市民休闲

等体验场景，持续拓宽文旅体验维度，完善

消费体系，让沉寂的“工业锈带”蝶变成赋能

城市发展、释放消费活力的“生活秀带”。

传承工匠精神文脉，赋能产业创新，释

放消费新潜力。我国工业体系底蕴深厚、体

系完整，精工细作的传统手工业和自主创新

的先进制造业共同构筑了中国工业独有的

文化底气与产业实力。工业旅游沉浸式、互

动式的传播优势，能够让优质的本土工业资

源走出产业圈层、走进大众视野。深挖传统

手工业的古法技艺和匠心传承故事，守正创

新、活态传承，开发兼具文化内涵、时尚审美

与实用价值的工业文创产品，助力

国潮焕新、品牌破圈；通过可视化

科普、场景化展示、通俗化解读方

式，拆解先进制造业的技术原理，

放大微观制造工艺，让游客直观感

受“中国制造”的硬核实力与创新

魅力。培育大众国货情怀，为制造

强国建设与文旅产业高质量发展

赋能。

工业文化是工业旅游的核心

与灵魂，激活文旅消费新动能是工

业文化活化利用的价值落点。立

足国家政策导向，坚持以文塑旅、

以旅兴文，深度挖掘并大力弘扬工

业文化内涵、盘活工业遗产资源、

创新工业旅游发展模式，方能实现文

化传承、产业升级、消费提振的多方共赢。

（作者系中国科学院地理科学与资源研
究所高级工程师）
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爱 上 大 海“ 游 乐 场 ”
本报记者 宋美倩

辽宁夏季文旅体验丰富多彩

本报记者

温济聪

暑假期间，位于沈阳市沈河

区方城文化旅游区的沈阳故宫游

人如织。从山东威海来的游客袁

蕊在故宫文创店逛个不停，她看

中了一款“蓝玻璃描金花盖罐冰

箱贴”。“这里的文创冰箱贴很新

颖、挺漂亮，而且价格也不贵。我

准备买几件，带给家人朋友们。”

袁蕊说。

作为世界文化遗产，沈阳故

宫依托宫殿建筑、院藏文物等独

有 文 化 IP，构 建 起 覆 盖 打 卡 体

验、收藏伴手礼、美食潮玩、沉浸

式空间的全品类文创体系。“建筑

IP 系列以大政殿、凤凰楼、文溯

阁等标志性建筑为原型，覆盖多

类消费场景；馆藏文物衍生系列

从院藏文物中提取纹样与寓意，

让文物走进日常生活。”沈阳故宫

博物院文创产业部部长李晓丽

介绍。

炎炎夏日，滨海游成为许多

游客的首选。以大连为龙头，辽

宁正聚焦打造“蓝色引擎”，做强

做大滨海文体旅产业带。

渤海湾畔的营口格外热闹，

涌动夏日文旅消费热潮。营口市

文旅广电局副局长罗灏说，营口

以河海、温泉等资源为灵感，开发

“大辽河文创”等文创品牌。文创

产品走进景区、街区，入驻博物

馆、图书馆，让游客在文化体验中

把营口“带回家”。

在大连，海昌发现王国主题

公园开业 20 周年之际，高达 108

米的“大连之眼”摩天轮正式启

用。“作为大连目前最高的摩天

轮，‘大连之眼’与 58 米高的双塔

太空梭‘极速双子星’等，共同构

成发现王国焕新升级引擎。”大连

海昌发现王国主题公园有限公司

总经理李丽丹说。

沈阳游客石颜是滨海旅游爱

好者，她说：“在金普新区，乘坐

‘大连之眼’摩天轮，俯瞰金石滩

广阔的黄金海岸；带孩子来位于

沙河口区的大连圣亚海洋世界参加研学营，探索行走的

海洋科普课堂；来中山区乘坐游艇，感受‘海上游大连’之

美⋯⋯玩法太丰富了。”

大连圣亚公司总经理褚小斌说，大连圣亚暑期推出

海洋生物多样性研学营、海龟先生研学营。有专属研学

导师带队讲课，让书本里的海洋知识走出课本、走进现实

生活。

“游艇产业方面，我们联动大连文体旅集团深耕‘海

上游大连’项目，布局帆船、小型游船等多元业态，开通日

航观光、夜间餐饮等多条航线。”大连市中山区文旅局局

长刘莎莎说。

互动感是文旅场景区别于传统旅游体验的关键要

素。在大连西岗区，2026 大连森林动物园“夜探神秘动

物王国”第二季于 7 月 11 日晚正式启幕，全新升级四大沉

浸式主题体验，集夜间观兽、光影巡游等于一体，为游客

打造清凉治愈的夏日夜间休闲好去处。在沈阳浑南区，

沈阳森林动物园每日定时开展丹顶鹤放飞、海狮海豹行

为展示等公益观赏项目，以多元沉浸式体验持续引爆暑

期游园热潮。“为了增强互动，我们以‘东北超’赛事为契

机，打造邻近第二现场，延伸观赛体验。”沈阳市铁西区文

旅局局长王越说。

文旅消费旺离不开金融支持。建行辽宁分行依托

“建行生活”App，以“东北超”为核心 IP，整合赛事举办地

周边餐饮、文旅、零售资源，打通“观赛—消费—休闲”全

场景，助力文体旅产业融合发展；农行大连分行聚焦文旅

消费场景拓客，利用特色信贷产品持续做好金融服务，提

供差异化利率优惠政策、简化办贷流程、提升服务效率，

保障文旅、餐饮商户经营资金需求；交行大连分行借势

“东北超”、中超赛事，推出餐饮 5 折、88 折优惠券及美团

景点门票满减活动；邮储银行营口分行从“山、海、林、泉、

城”资源出发，持续做好“民宿+”金融服务。

文旅热带动经济热，辽宁省经济运行情况显示，上半

年全省服务业增加值同比增长 4.7%，其中，住宿和餐饮

业增加值增长 5.0%，旅客周转量增长 5.9%。

本版编辑 曾诗阳 美 编 倪梦婷

暑期的北戴河凉爽宜人，海浪拍打礁石

的响声在薄雾中回荡。一群穿着专业帆船

服的少年拖着 Topper 稳向板帆船走向海滩，

船底与细沙摩擦发出“沙沙”声。来自杭州

的 10 岁小姑娘周子鸢正用力拽紧缭绳，她告

诉记者：“我来这里‘驾海’。”

当传统的“沙滩躺椅”模式难以满足新

生代消费者的胃口，秦皇岛正尝试拆解海洋

的基因，用创新玩法重组消费场景，将“静态

资源”转化为“动态经济”。

海上运动热

上午 9 点的北戴河新区蔚蓝海岸，中帆

协北方总部基地前的沙滩上，一艘艘帆船像

蓄势待发的箭矢。随着发令汽笛划破长空，

数十艘帆船竞相驶出，劈波斩浪。

北京航海中心负责人邢学倩告诉记者，

这 片 水 域 是 ILCA 亚 洲 帆 船 训 练 中 心 所 在

地。2025 年 ILCA 亚洲（公开）帆船锦标赛期

间，仅 5 天就吸引了国内外游客超 14 万人次，

直接拉动消费 2300 万元。

在离岸边 5 海里的深蓝海水中，一座钢

铁浮岛静静矗立。这是总投资近 1.5 亿元的

“渔渡一号”海上多功能平台。登上平台，脚

下是镂空的钢网与玻璃栈道，能清晰看见各

色海鱼游弋。来自北京的游客张美琪兴奋

地摆弄着刚刚钓上来的黑鲷，她说：“在网上

看了攻略，说这里好玩。确实不一样，这种

在茫茫大海上钓鱼、吃饭的感觉，是陆地上

的场馆没法提供的。”

“渔渡一号”不仅是一个景点，更是秦皇

岛向深海要效益的一个缩影。这里不仅有

海水自然养殖，还集成了海上观光、垂钓、潜

水体验乃至星空住宿。秦皇岛渔渡旅游开

发有限公司副总经理田强介绍：“试营业以

来，往返这里的快艇几乎班班爆满，特别是

2026 年‘海东青杯’秦皇岛海钓嘉年华，全网

曝光量超 2.3 亿人次。以后每年的 4 月至 11

月，我们都会常规运营。”

在西港国际航海中心，今年 5 月，大舷墙

国际游艇组织委员会与海港区政府签约，共

建法式帆船国际示范目的地。在 2026 秦皇

岛（大舷墙）国际帆船游艇周上，69 个品牌

148 条船艇云集，吸引了 10 余万游客。河港

航海（秦皇岛）体育文化发展有限公司副总

经理田寿伟说：“秦皇岛在发展帆船运动方

面有着得天独厚的优势。未来，我们希望通

过国际合作促成更多交流，带动中国船艇设

计制造、售后维修保养等产业链的发展。”

这种逻辑驱动着从“卖景观”向“卖体

验”的跃迁，秦皇岛正在把海洋的物理空间

转化为消费者的心理空间。当游客从仅仅

被动接受海风吹拂，转变为主动用运动和身

体对抗海浪时，其对这片海的黏性就产生了

质的飞跃。

沙滩狂欢嗨

下 午 3 点 ，乐 岛 乐 园 的 造 浪 池 一 片 欢

乐。来自天津的王敏抱着 6 岁的女儿，任由

水花拍来，却笑得前仰后合。“原本计划住两

晚就走，昨天在造浪池玩‘疯’了，孩子非要

再玩一天。”她说。

这种“即兴决策”，正是文旅项目成功激

活消费的证明。乐岛乐园今年开放的 5.5 万

平方米亲海戏水乐园，精准击中了家庭亲子

游的需求点。不同于以往单一的游泳功能，

这里的“万人泼水节”和六大海洋主题花车

巡游，将游客变成了参与者。NPC 演员冲入

人群，水枪互射，陌生人因为一盆水而瞬间

“破冰”。在这里，水成了社交的媒介。

更令人称奇的是“海上三件套”观光体

验。记者乘坐仙螺岛跨海观光缆车穿行于

海面之上，北望燕山层峦叠嶂，南眺渤海万

顷波涛。这种“山海同框”的视角，打破了

传统滨海旅游平面化的局限。从内蒙古自

驾来的游客高超告诉记者：“在陆地上，看

山是山，看海是海；在这里，山水交融，海上

有仙山，山在云水间，这种视觉冲击力是特

别的，也是可以在朋友圈炫耀一把的‘社交

货币’。”

这种全年龄段的狂欢正沿着海岸线向

南延伸。

南戴河国际娱乐中心的缤纷水乐园里，

刺激的滑道让年轻人肾上腺素飙升，而浅水

区的亲子戏水设施则充满了孩童的欢乐；渔

田七里海度假区，一场童话花船水上大巡游

流光溢彩，今年 1 月至 6 月，累计接待游客

32.71 万人次，同比增长 3.52%。

在渔岛海洋温泉景区，创新体现在“反

季节”与“反常识”的融合上。将“机甲龙泼

水狂欢节”与温泉戏水有机结合，让游客在

炎 炎 夏 日 中 体 验 热 汤 与 水 花 的 冰 火 两 重

天。下午场的泼水狂欢，更是男女老少齐上

阵，各种水枪铆足劲儿比拼，音乐声、尖叫

声、喷水声交织在一起。浑身滴水的游客笑

着、闹着，那种欢乐感染着每个人。今年 1 月

至 6 月，该景区接待游客 25.6 万人次，同比增

长 11.17%。

阿那亚的索道滑水另辟蹊径，将速度与

激情完美融合，水上漂成了玩水新技能。圣

蓝海洋公园推出的“海上莫奈花园”，开创了

“海洋+美术”的跨界融合新赛道。此外，冰

塘峪的山间漂流、龙云谷的水上冲浪沙发等

项目，将亲水版图从海岸线延伸至内陆山

川，形成了“山海呼应”的全域戏水格局。

秦皇岛市旅游和文化广电局副局长王

岩说：“我们还将提供更多‘玩法’，让不同年

龄、不同兴趣的游客都能找到属于自己的那

片水，并愿意为之付费、为之停留。”

夜色光影美

当夕阳的余晖将渤海湾染成一片绚烂

的“橘子海”时，“寻仙 2 号”游船拉响了汽

笛 。 这 艘 以“ 秦 皇 喵 ”萌 趣 IP 为 主 题 的 游

船，正在开启它的落日主题航次。甲板上，

轻音乐随风飘荡，23 岁的范资仪带着她心

爱的猫咪迎接登船的游客。来自张家口的

情侣张伟和林晓依偎在栏杆旁，抱着白色

的 德 文 猫 小 黑 ，看 着 太 阳 缓 缓 沉 入 海 平

面。“白天玩得太累，晚上坐着船吹吹风、撸

撸猫，这种治愈感太棒了。”张伟说，他们特

意选择了夜航，避开白天的喧嚣，享受静谧

与浪漫。

数据显示，超过 65%的游客将“特色游船

或海上体验项目”视为短途滨海旅行的重要

决策因素。游船与欢乐湾沙滩商业形成的

“登船出海+沙滩休闲”半日游产品闭环，使

得客单价同比提升 15%以上。这说明优质的

夜间体验产品，能够有效拉长游客的停留时

间，并显著提升消费水平。

如果说游船夜航提供的是一种静谧的

浪漫，那么碧螺塔海上酒吧公园则贡献了另

一种热烈的激情。今年，该公园投入 1500 万

元实施全方位品质提升，完成了从“观光海

岸”到“共振海岸”的华丽转身。曾经的海上

剧场被重建为“盐场 Liveshow”大型海上露天

演艺空间，成为国内独有的大型海上音乐现

场。改造升级后的特色入海“骨头舞台”，更

是塑造了差异化的海上电音体验场景。

晚上 8 点，碧螺塔“骨头舞台”周围人山

人海。强劲的电音节奏震动着空气，DJ 的

身影在激光灯的照射下若隐若现。年轻的

爸爸向腾飞带着两个孩子特地从张家口赶

来“打卡”电音舞台。成千上万的年轻人在

舞台前、海水中、沙滩上尽情摇摆，海浪拍打

岸边的声音与音乐的鼓点完美融合。这种

“共振”，不仅仅是声音的共振，更是情感的

共振。碧螺塔精准聚焦年轻客群，通过日间

休闲、夜间演艺、滨海美食、潮流打卡的多元

融合，有效拉长了游客的停留时长，带动了

门票、餐饮、文创等二次消费的全面提升。

而在鸽子窝公园，夜游项目走的是文化

与情怀路线。全新打造的《浪淘沙·北戴河》

沉浸式滨海夜游演艺，将诗词意境转化为可

视化的视觉盛宴。看完演出，来自沧州的中

学生徐子昂告诉记者：“以前在课本上学这

首词，只是死记硬背。今晚看到演员们在海

上起舞，听着海浪声，好像真的读懂了其中

的豪情。”

沈阳故宫文创吸引不少游客前来购买。

本报记者 温济聪摄


