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岭南夏日，在“中国荔枝之乡”东莞，随着

糯米糍、桂味、观音绿、冰荔等优质品种接续

上市，荔枝季拉开甜蜜序幕，一场“荔枝+”消

费盛宴席卷全城。

在观音绿古树林里，电商达人现场巡播，

带粉丝看枝头鲜果、赏百年古树，“一键下单”

品鉴果园直采的高端荔枝；在各荔枝主产镇，

游客们手捧官方发布的《东莞荔枝采购与休

闲采摘导图》，按图索骥开启寻荔“微旅行”；

在荔枝嘉年华活动中，市民游客品鲜果、买荔

枝文创、看荔乡风情非遗展演⋯⋯“很开心！

一次买到了 3 种珍品荔枝，还淘到了有趣的

荔枝文创、点心，感觉莞荔品牌越来越响、荔

枝季越来越有吸引力了。”在“荔赞东莞”市集

上满载而归的游客黄玲说。

虽说今年是荔枝生产的“小年”，但东莞

多个特色优质品种荔枝仍迎来丰收，从岭南

枝头跨越山海，销往国内高端市场及东南亚、

中东等海外市场。莞荔的热销，源于近年来

“高端荔枝出东莞”名片逐渐享誉海内外。

“东莞荔枝种植历史悠久，优质种质资源

和种植技艺代代相传。从糯米糍、桂味等传

统名品到冰荔、观音绿、岭丰糯、莞香荔等特

色高端品种，东莞荔枝先后获认国家地理标

志农产品、入选全国名特优新农产品目录，打

造了独一无二的‘美荔东莞 给荔中国’区域

农产品 IP。”东莞市委常委、宣传部部长刘光

滨介绍。目前，东莞优质荔枝品种占比超

92%，本地选育新品种占全国新选品种的六分

之一，广东省重点推广的十大荔枝新品种中，

观音绿、冰荔、唐夏红、岭丰糯均由东莞选育。

莞荔何以凭借“高端”标签香飘海内外？

一颗观音绿给出了答案。记者在 2026 东莞

荔枝嘉年华上看到，一众红彤彤的名品荔枝

间，果皮鲜绿带一抹微红的观音绿成了“显眼

包”，格外受消费者追捧。“观音绿是东莞樟木

头镇特有品种，有着蜜香风味的好口感。原

本只是本地人喜爱，随着声名远播，现在外地

订单不断，连观音绿荔枝蜜等延伸产品也大

受欢迎。”在东莞市岭供荔枝产业联合体展

位，工作人员陈子莹告诉记者。

“观音绿品牌建设实现突破，已成为大湾

区消费者心中的‘荔中珍品’。”樟木头镇党委

书记梁肇河讲起了该镇的“观音绿经”。原本

成长于观音山原始次生林中的小众品种，要

走向大众市场，先得突破产量的局限。“我们

立足种质保护，建成观音绿荔枝种质资源原

生地保护圃，依托优质种源，带动扩面种植。”

他说，目前该镇观音绿种植面积已达 7000 亩，

去年销售额突破 5000 万元。今年虽受“小年”

气候影响，该镇荔枝总产量仍比预期增加42%。

产量的突破，让观音绿有了全产业链突

破以及竞逐高端市场的底气。“我们不仅卖鲜

果，更做深加工、拓市场、融文旅。创新‘线上+

线下’融合销售模式，冷链物流 48小时直达全

国。岭南荔园等龙头企业已开发出荔枝酥、荔

枝醋等30余款深加工产品，让荔枝从‘一季红’

走向‘全年旺’。”梁肇河说。记者看到，广东岭

南荔园发展有限公司开发的观音绿曲奇、荔枝

酒都成了荔枝嘉年华上的热销品。而该镇连

续多年举办荔枝嘉年华，已吸引游客超20万人

次，实现了“以荔兴旅、以旅促产”。

近日，樟木头镇发布了文旅短剧《观音

绿》，讲述观音绿古荔园中关于荔枝守护与产

业振兴的故事。“我们希望在品牌建设上进一

步突破，推动观音绿从特色果品升级为区域

文旅 IP，朝着品牌价值突破 1 亿元的目标迈

进。”梁肇河说。

观音绿是莞荔以特色品种、出众品质树立

高端形象，并通过“文化兴荔、渠道助荔、品牌

亮荔”多元手段打响品牌的生动缩影。近年

来，东莞结合动漫潮玩产业，开启“莞荔天团”

品牌传播模式，赋予 8个优质品种独特的动漫

形象：冰肌玉骨的冰公主“冰荔”、手持玉净瓶

的少年“观音绿”⋯⋯让莞荔 IP 深入人心。同

时，深化与山姆、京东等头部平台的战略合作，

深耕国内高端市场；携手东莞海关帮助荔枝出

口企业精准对接海外市场准入要求，打通出口

“绿色通道”，稳步开拓海外市场。

值得一提的是，东莞不断创新“荔枝+”

融合发展模式，做优“乘高铁、品荔枝、进莞

来”的文旅 IP，依托火爆的粤 BA、粤超等赛事

和节庆引流，吸引大湾区消费者前往东莞“品

荔枝、逛集市、赏非遗、看球赛”。

“当前正值荔枝上市销售的关键期，要完

善产销对接体系，积极拓宽线上线下销售渠

道，全力助推荔枝产销两旺。同时深化农文

旅融合，生动讲好东莞荔枝的文化故事与品

质故事，不断擦亮‘高端荔枝出东莞’的金字

招牌。”东莞市委书记韦皓近日表示。

随着暑期旅游旺季的到来，河南郑州

上街机场的停机坪显得格外繁忙。随着直

升机桨叶轰鸣，一批批游客腾空而起——

他们不是赶路的行者，而是专程来“打个飞

的”瞰黄河、观太行的体验者。

曾经，“低空旅游”还是少数人的轻奢

体验项目；如今，它正以合理的价格、全新

的体验，成为“行走河南·读懂中国”品牌感

知方式升级的新钥匙。

高空视角带来视觉震撼

“换个视角看山河，才真正读懂了太行

的壮阔与雄奇。这次参加‘飞越太行’项目

凌空而行，蜿蜒起伏的山脊脉络、层峦叠嶂

的奇峰峻岭、碧水环绕的丹峡幽谷尽收眼

底，那种扑面而来、直击心底的视觉震撼，

是地面观光无法比拟的。”来自郑州的游客

李浩，在结束低空飞行体验后，难掩内心的

激动与欣喜。

短短 10 分钟到 20 分钟的飞行，精准踩

中了当下消费心理的两个关键点：高效刺

激与情绪社交。一张高空俯瞰黄河或太行

山的自拍，被游客戏称为“这个夏天最高端

的社交货币”。

从观光经济到体验经济，消费逻辑正

从“我来过”转向“我飞过、我分享过”。对

于河南这样的旅游资源大省，传统地面视

角的“内卷”已难持续制造“哇效应”，而低

空旅游提供的全新视角，正成为让老景区

讲出新故事、让同质化资源产生差异化的

新支点。

郑州国家通航示范区统计，“五一”假期，

郑州国家通航示范区累计完成外场空中游览

飞行483架次，接待游客1797人次；上街机场

本场飞行 374 架次，接待游客 748 人次；累计

接待研学团队187人次。总计飞行857架次，

接待游客与研学人员超 2700人次，同比实现

大幅增长，成为假期文旅市场的一大亮点。

“空中观景台”搬进核心景区

河南拥有黄河、太行山、嵩山、伏牛山

等世界级旅游资源，但过去游客的视角大

多被“锁定”在地面。如何让同一片山水产

生不同层次的震撼？郑州国家通航示范区

的答案是：将直升机起降点设进景区，让游

客“飞起来重新认识河南”。

目前，依托上街机场的运营能力，低空

旅游服务已延伸至云台山、嵩山、宝泉等省

内多个核心景区。每个景区设置独立临时

起降点，游客结束地面游览后即可原地登

机，从百米低空俯瞰红石峡碧水、子房湖全

貌或感受太行峡谷的磅礴气势。

虽然尚未实现景区间“串飞”，但“一景

一飞”的灵活模式，既减少了跨区域航线审

批的复杂流程，也让游客的河南之旅从“平

面打卡”升级为“立体漫游”。河南永

翔 通 用 航 空 有 限

责任公司总经理助理周珍珍告诉记者：“假

期宝贵，很多人愿意花几百元，用 10 分钟换

来一辈子的难忘回忆。”

低空旅游迅速“出圈”，背后是河南对

文旅消费新场景的精准分层运营。

面向年轻人，郑州国家通航示范区推

出“蓝天领航官”计划，与文旅博主合作，将

飞行与机库探秘、飞行员讲解、模拟驾驶等

打包，打造“潮玩+微度假”产品。飞行不再

是 一 次 性 体 验 ，而 是 一 整 套 沉 浸 式 内

容，这恰恰是河南文旅“年轻化、时尚化”转

型的生动缩影。

面向亲子家庭，上街机场依托航空科

普基地，开发“低空+研学”模式。周末机库

里常见穿着“小机长”制服的孩子，通过阻

力伞体验、模拟驾驶等环节，现场感受伯努

利原理。飞行从一次观光延伸为一堂物理

课，也有效填补了周中客流空白，实现了旅

游资源的全时段激活。

将“尝鲜项目”升级为“名片”

低空经济作为新质生产力的典型代

表，正成为河南培育文旅新增长极的重要

抓手。业内预测，到 2030 年，我国低空经济

市场规模有望达到 2.5 万亿元。河南拥有

山地、黄河、历史文化等天然禀赋，具备发

展低空旅游的绝佳优势。但要让低空游览

从“尝鲜项目”升级为“标志性体验”，仍需

跨过三道关：

——降门槛，从“轻奢”走向“普惠”。

当前单次体验价格虽已逐步亲民，但仍属

“轻奢”范畴。随着 eVTOL（电动垂直起降

飞行器）等新能源飞行器技术成熟与适航

取证推进，未来运维成本有望大幅下降。

业内普遍预期，5 年内“打飞的”游览河南或

将像打网约车一样便捷，真正进入大众消

费清单。

—— 强 IP，从“ 看 风 景 ”走 向“ 读 文

化”。低空旅游不能止步于“飞起来看一

看”。如何将黄河文化、少林功夫、殷商文

明与飞行航线深度绑定？能否设计出“空

中寻根黄河”“云端读懂少林”“飞行中的仰

韶”等主题产品？只有将地理坐标转化为

文化坐标，才能留住回头客、提升复购率。

——通航线，从“点状开花”走向“网状

成片”。从“景区内飞”到“景区间串飞”，是

河南低空旅游实现网络化效应的必经之

路。当前，低空空域管理改革正从试点向

全国推开，随着飞行计划审批简化、数字化

空管能力提升，未来游客或真能实现“上

午飞云台山，下午飞老君山，一

天看遍河南最美山河”。

河南省“十五五”规划建议提出，擦亮

“行走河南·读懂中国”文旅品牌，创新“老家

河南”等文化 IP 宣传推广，打造具有国际影

响力的黄河文化旅游带。低空旅游的出现，

恰逢其时：它让黄河不再是地图上的抽象线

条，让太行不再是车窗外的模糊剪影，让“行

走河南”多了一个“飞翔河南”的全新维度。

从“五一”假期的火爆到暑期旺季的常

态化运营，郑州国家通航示范区的实践表

明：低空消费的兴起，不仅需要节假日的高

热度，更需要日常服务的好温度与价格的

可承受度。

当天空不再只是航空器的通道，而是

成为丈量中原山河、激活文旅消费的一把

新尺子，河南旅游的下一个增长极，正在云

端加速形成。这个夏天，不妨换个角度，来

河南，去黄河之上、太行之巅，听风的声音。
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在河南郑州上街机场在河南郑州上街机场，，工作人员在工作人员在

试飞前检查运投无人机长鹰试飞前检查运投无人机长鹰--88 发动机发动机

线路线路。。 新华社记者新华社记者 郝郝 源源摄摄

把好暑假安全消费关

李万祥

绿树阴浓夏日长，暑期消费正

升温。与线下研学旅行、休闲娱乐

的热潮涌动一样，未成年人网络消

费迎来高峰。相关统计显示，暑假

正是未成年人网络消费纠纷高发

时段。

“直播打赏的钱能要回来吗？”

“游戏充值退款是全额退吗？”一段

时间以来，未成年人网络消费问题

引人关注。数据显示，北京互联网

法院受理涉未成年人网络纠纷案件

的年收案量从 2021 年的 50 件升至

2025 年的 997 件，收案数量增长近

20 倍。其中，主要案件类型为网络

服务合同纠纷，多为未成年人游戏

充值、直播打赏等非理性消费引发

的退款纠纷。

纠纷为何频发？我国未成年网

民规模已达 1.96 亿人。触网年龄不

断降低，而网络平台“一对众”的经

营模式，容易在同一类问题上引发

大量同类型案件，且案件涉案标的

额差较大。据北京互联网法院统

计，直播打赏类纠纷个案最高金额

达 650 余万元，游戏充值案件单案

最高金额超 64 万元，有的未成年人

在抽奖小游戏、盲盒消费中短期即

充值数十万元。

触 网 场 景 持 续 拓 展 ，新 型 风

险 也 不 断 涌 现 。 除 了 游 戏 充 值 、

直 播 打 赏 等 传 统 领 域 ，未 成 年 人

还活跃在社交互动、漫画阅读、盲

盒消费、连麦交友、休闲小游戏等

新兴网络服务场景中。以“氪金”

为 例 ，有 的 免 费 游 戏 专 门 设 计 内

购模式，通过抽卡、购买皮肤或道

具 等 方 式 ，诱 导 用 户 过 度 消 费 。

此 外 ，盲 盒 抽 取 、充 值 返 利 、投 机

性玩法、社交绑定打赏等诱导性消费模式层出不穷，心智

尚未成熟的未成年人几乎没有抵抗能力。

此类消费纠纷频发，不仅反映出家庭监护存在不到位的

情况，也暴露出部分平台在防沉迷机制建设、消费限额管理、

内容审核等方面存在短板。现实中，不少平台的“未成年人模

式”形同虚设，身份识别流于形式，消费限额缺乏刚性约束。

出了纠纷，家长举证难、维权难，平台一句“无法证明是未成年

人操作”就把责任推了回来。

法律法规对此都有非常明确的要求。根据民法典规定，

不满八周岁的未成年人为无民事行为能力人。八周岁以上的

未成年人进行大额充值要由其监护人代理或经监护人同意、

追认。对于网络平台，我国《未成年人网络保护条例》规定，网

络游戏等网络服务提供者应当采取措施，合理限制不同年龄

阶段未成年人在使用其服务中的单次消费数额和单日累计消

费数额，不得向未成年人提供与其民事行为能力不符的付费

服务。

保护暑期未成年人网络消费权益，家庭是第一道防线，家

长要当好“引导者”，引导未成年人正确认识网络消费行为，培

育形成正确消费观念；同时也要当好家庭钱袋子的“守护者”，

熟练掌握智能设备“未成年人模式”应用、支付密码保管、支付

账号管理等关键技能。

网络平台应严格遵守法律要求，持续完善未成年人友好

型网络环境。例如，有的平台公布 2026 年暑期未成年人游戏

限玩日历。根据其规定，2026 年 7 月 1 日至 8 月 31 日，未成年

人仅可在每周五至周日 20 时至 21 时登录游戏。在及时更新

“未成年人模式”应用的基础上，平台各方应增强产品适配性，

完善账号识别、纠纷处理等机制，减少未成年人非理性网络消

费行为的发生。

暑假要放松，但也不能松懈。家长守好第一道门，平台守

住技术关口，监管部门守牢制度底线，合力筑牢未成年人网络

消费安全防线，才能让“小网民”们过一个安全、快乐、充实的

暑假。

□□ 本报记本报记者者 夏先清夏先清 杨子佩杨子佩

20262026 东莞荔枝嘉年华在樟木头镇启幕东莞荔枝嘉年华在樟木头镇启幕，，活动市集上汇聚了活动市集上汇聚了

该市优质荔枝品种该市优质荔枝品种。。 本报记者本报记者 郑郑 杨杨摄摄

河南省美邦通用航空有限公司在鸡公山开展低空游览业务河南省美邦通用航空有限公司在鸡公山开展低空游览业务。。

张张 蕊蕊摄摄（（中经视觉中经视觉））


