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气 象 信 用 撬 动 信 贷 服 务

从江苏南通、盐城“气候贷”精准滴灌

渔农产业，到江西抚州“气候贷”体系化赋

能绿色企业，各地立足地方资源禀赋，开展

一场以金融赋能气候资源价值实现的创新

实践。

什么是“气候贷”？通俗来说，它就是

一套“气象数据打分、金融机构放款”的新

型绿色贷款。银行不再只看抵押物、流水

和担保，而是把气象部门提供的长期气候

数据、灾害风险评估、气候适宜性论证、气

候友好等级等当作重要信用依据。

量化信用依据

各地坚持问题导向，依托气象数据支

撑、聚焦气候脆弱行业、简化审批流程，把

金融服务送到田间地头、渔港码头，让原本

无形的气候资源，变成可评估、可授信、可

融资的“真金白银”。

今年 4 月 13 日，南通启东市气象局联

合启东农商银行，落地全市首笔渔业“气候

贷”，为当地渔民提供 330 万元资金支持，用

于渔船检修、设备更新。

“有了这笔‘气候贷’，不愁资金跟不上

了，我的渔船运作也更加顺畅了。”这几天，

渔民老许一边忙着出海捕捞，一边盘算着

即将到来的休渔期，检修渔船、更新捕捞设

备等，脸上满是喜悦。

启东农商银行相关负责人介绍，该产品

以气象灾害风险评估、气候可行性论证为核心

依据，突破传统抵押物限制，综合研判生产稳

定性与还款能力，从审批到放款仅用2个工作

日，高效解决渔民“融资慢、担保难”问题。

在江西，“气候贷”以试点先行实现规

模化覆盖。在抚州市南城县富进生态农业

专业合作社的甲鱼养殖基地，负责人尧永

明正忙着查看甲鱼长势，“多亏了 30 万元

‘气候贷’，让我顺利扩大养殖规模，现在基

地的甲鱼供不应求”。

广雅食品作为当地果蔬出口龙头企

业，也通过“绿色授信”模式，流动资金授信

从 500 万元逐步提升至 3000 万元，为扩建

厂区、更新设备、采购原料提供稳定资金

支持。

中国人民银行抚州市分行统计研究科

负责人潘先栋介绍，截至 2025 年底，抚州已

完成两批次气候友好型企业认定，47 家企

业被纳入优质白名单，获得 5.15 亿元“气候

贷”额度，利率低于市场平均水平。

完善风控体系

气候金融创新的关键在于建立科学评

估机制、推动气象数据共享、完善风险分担

体系。

江苏坚持“气象评估+信贷支持+保险

兜底”协同发力。在盐城试点中，气象部门

不再是单纯的服务支撑，而是深度参与信

贷全流程：提供长时序观测数据、开展专项

气候风险评估、明确灾害预警阈值；银行将

气象结论转化为可量化风控指标，优化授

信模型；同时建议企业配套农业保险，形成

事前评估、事中授信、事后兜底的闭环，从

源头降低气象波动对生产经营与信贷安全

的冲击。

目前，盐城市气象局正联合省气候中

心、省中行探索农业“气候贷”标准规范，力

争形成可推广的全省团体标准，推动产品

从试点探索走向规范化运行。

江西抚州打造了“一套标准、两级联

动、三重赋能”的系统化机制，成为气候金

融创新的典型范式。“一套标准”即抚州市

气候友好型企业评分标准，设置气候灾害

风险等级、农产品气候品质评级等特色指

标，将企业划分为 AAA、AA、A 三级，实现

精准画像、量化准入。“我们通过这套标准，

能精准识别真正践行绿色发展的企业，为

金融支持提供依据。”抚州市气象台副台长

余焰文介绍。

“两级联动”由抚州市气象局与人行

抚 州 分 行 组 成 联 合 审 核 组 ，气 象 局 负 责

气 候 友 好 资 质 认 定 ，人 行 负 责 金 融 合 规

把 关 。 南 城 农 商 银 行 客 户 经 理 洪 伟 介

绍，根据企业气候友好等级，银行给予不

同 利 率 优 惠 ，其 中 AAA 级 企 业 利 率 较 普

通贷款最高优惠 0.2 个百分点，有效降低

融资成本。

“三重赋能”则通过信贷直投、信用增

信、政策协同，为企业提供全周期金融支

持，获评企业可同步纳入生态信贷通担保

体系，提升融资可得性。

除了金融支持，抚州还为企业提供全

链条气象服务。气象部门在茶园、养殖基

地建设监测设备，提供“种管收”精细化气

象服务，帮助企业规避气候风险。

产业借力升级

气候金融的最终目标，是推动气候资

源、生态优势转化为产业优势、经济优势。

苏赣两地以“气候贷”为纽带，推动农业提

质、渔业增效、绿色产业升级，让“绿水青

山”借助金融力量持续转化为“金山银山”。

“气候贷”直接推动传统产业向气候适

应型转型。启东渔业借助专项信贷更新装

备、提升抗风险能力，推动海洋渔业向安

全、绿色、高效升级。

盐城响水是全国规模最大的西蓝花种

植基地，“靠天吃饭”是西蓝花种植产业的

痛点，加之农业项目固定资产少、缺乏抵押

物，“想升级、缺资金，缺抵押、难贷款”成为

制约产业发展的难题。

盐城市气象局调取当地 30 年气象数

据，开展西蓝花气候适宜性分析，划分生长

期风险等级，量化灾害损失概率，为银行提

供专业评估报告。中国银行盐城分行将气

象指标嵌入信贷模型，快速批复 5000 万元

授信，首笔 500 万元贷款 8 个工作日即投放

到位，支持基地从露天种植向标准化、抗风

险型设施农业转型。

响水西蓝花产业借助信贷资金建设温

控、滴灌设施，提升标准化、规模化水平，10

万亩基地年产值超 13 亿元，带动 4 万多农

户增收，由“靠天吃饭”逐步转向“看天管

理、依贷升级”。从渔港到农田，金融赋能

让气候风险可防可控、气候优势可感可及，

夯实乡村振兴的产业根基。

盐城市气象局副局长唐存良表示，将

持续深化“气象+金融”合作，拓展气象数据

在信贷、风控、产业培育中的应用场景，以

精准服务护航产业高质量发展。

在江西抚州，“气候贷”带动绿色产业

集群发展，形成“气候认证—金融支持—

产业升级”的良性循环。广雅食品依托绿

色授信扩大产能，产品出口 20 多个国家和

地区，成为带动农户、连接市场的龙头；甲

鱼养殖、茶园种植等主体借助低成本信贷

扩大规模，气象部门同步布设监测设备，

提供“种—管—收”全周期精细服务，提升

产量与品质。资溪县大觉山凭借“中国天

然氧吧”气候品牌，在金融支持下完善旅

游配套，近两年游客量突破百万人次，推

动 生 态 旅 游 、绿 色 加 工 、特 色 种 养 协 同

发展。

余焰文表示，将进一步扩大气候友好

型评价覆盖面，延伸至碳排放、气象高敏感

生产领域，完善标准与服务体系，让更多经

营主体共享“气候贷”红利。

□ 本报记者 薛海燕 蒋 波 刘 兴

别让卫生乱象毁了行业口碑

李彦臻

近期，多家知名连锁酒店被爆

出卫生乱象，布草不落实“一客一

换”、用品消杀敷衍等问题屡见不

鲜，涵盖快捷连锁、中高端酒店等多

个主流品牌。这些知名品牌大多主

打标准化、品质化，本应是住宿行业

的标杆，却接连触碰卫生安全红线，

暴露出连锁酒店在运营管理、监管

约束、行业自律上的多重漏洞。

酒店卫生问题之所以屡禁不

止，主要原因是日常监督多为抽查，

很难做到全覆盖、常态化暗访。同

时，现行处罚力度偏弱，惩戒威慑力

度不足，难以形成有效约束。部分

门店摸清监管规律，只在检查前临

时达标，日常运营敷衍了事。还有

一些酒店将清洗业务外包给不规范

小作坊，存在混洗、偷工减料的问

题，源头卫生不达标。消费者肉眼

很难分辨床品、水杯是否真正消毒，

维权举证难，一定程度上纵容了酒

店的违规行为。

连锁酒店拥有成熟的管理体系

与统一的服务标准，却频频出现基层

执行失守的问题，症结在于行业发展

理念跑偏。近年来，各大连锁品牌急

于抢占市场份额，加速加盟扩张，陷

入“重规模、轻管控”的误区。部分品

牌总部放松对加盟店的日常巡检、流

程监督和人员管理，管理制度层层递

减、落地悬空，统一的卫生标准沦为

纸面规则。部分酒店受制于成本管

控压力，高性价比定位下过度压缩运

营成本、清扫时长，牺牲服务与质

量。粗放的扩张模式，让标准化服务

彻底流于形式，最终导致卫生乱象频

发，行业口碑持续下滑。

当主流连锁品牌都无法守住基

本的卫生准则，不仅会造成单个品牌

口碑崩塌，更会引发消费者对整个住

宿行业的信任危机，拉低行业整体形

象，制约文旅住宿市场的良性发展。

拔除酒店卫生顽疾，杜绝乱象反复，亟需企业、监管、公众多

方协同发力，筑牢住宿安全底线。酒店应压实主体责任，强化对

直营、加盟店的统一管控，平衡成本控制与服务质量，对违规门店

严厉处罚、停业整顿，同时主动公开卫生信息，接受消费者与社会

监督。监管部门应升级监管模式，加大执法力度，依托二维码溯

源等技术赋能，降低消费者监督门槛；同时提高违规成本，畅通消

费者举报渠道，建立黑名单制度，将屡犯门店纳入失信名单。消

费者也要增强安全防范与维权意识，入住时主动查验住宿卫生状

况，留存相关证据，遇到违规乱象积极维权，倒逼行业规范发展。

多家银行近期推出相关产品与体验活动——

儿 童 金 融 市 场 潜 力 大
本报记者 勾明扬

近期，多家商业银行集中推出儿

童专属银行卡、特色存款理财、财商

教育主题活动等特色服务，从线上互

动到线下体验，从金融产品到非金融

增值服务，儿童金融赛道迎来新一轮

热潮。这并非阶段性节日营销，而是

银行业顺应居民财富管理升级、布局

客户全生命周期服务的必然选择，也

标志着国内儿童金融从零散探索，迈

入常态化、规模化发展的阶段。

当前各家银行结合自身优势，推

出形式多样的儿童金融产品与体验活

动。在产品设计上，部分银行下调准

入门槛、优化存款利率。深圳农商银

行推出“天‘财’少儿金”专属存款，起存

金额仅1000元，1年期利率1.45%，较同

期限普通定存高出30个基点；3年期利

率达 1.75%，较常规产品上浮 45 个基

点，收益优势明显。在场景体验方面，

多地农商行将实体网点打造为财商体

验馆：泰顺农商银行开设钱币探险、财

智答题、货币拼装等闯关游戏，让孩子

在趣味互动中学习金融知识；内蒙古

农商银行新巴尔虎右旗支行组织点钞

体验、反诈动画科普等活动，以沉浸式

方式普及金融常识。

儿童金融的持续升温，是一笔多

方共赢的长远账。对银行而言，这是

进一步扩展零售资产管理规模的重

要途径。“儿童金融本质上是银行把

获客窗口从成年人市场转移到了童

年阶段。”南开大学金融学教授田利

辉认为，银行的核心考量有 3 点，一是

通过高利率来锁定家庭的资金，部分

产品上浮 45 个基点，直接对标大额存

单；二是抢占财商教育的入口，将儿

童转化为未来客户；三是撬动家庭的

综合收益，以儿童账户为支点，带动

家长理财、房贷、信用卡等交叉销售。

对于广大家庭而言，随着我国居

民财富积累和教育理念升级，财商教

育从娃娃抓起已成为共识。“希望通过

让孩子自主管理零花钱和压岁钱，培

养他们的储蓄意识、规划能力和责任

感。”市民曹洁说，一张小小的儿童卡，

不仅是帮孩子存放“小金库”的容器，

更是给孩子进行财商教育的工具。

“ 作 为 金 融 知 识 传 播 的 重 要 主

体，银行通过开展儿童金融服务，将

金融知识融入生动有趣的实践活动，

让孩子们在体验中学习，在学习中成

长，这既是落实国家政策要求的具体

行动，也是金融机构践行社会责任的

应有之义。”中国邮政储蓄银行研究

员娄飞鹏认为，儿童金融不仅是一项

银行业务，更是一项民生工程。

热潮之下，行业潜藏的问题与风

险同样不容忽视。业内人士表示，当

前市场上部分银行的产品仍存在同质

化严重的问题，有的只是普通银行卡

换个卡通卡面、普通存款加个“成长”

标签，缺乏真正贴合儿童需求的创新

设计。还有一些机构过度依赖变相高

息揽储等营销手段，偏离了财商教育

的初衷。更值得警惕的是，儿童个人

信息保护是儿童金融不可逾越的红

线，不满 14 周岁未成年人的个人信息

属于敏感个人信息，银行在收集、使

用、存储这些信息时，必须严格遵守相

关法律法规，确保儿童信息安全。

推动儿童金融健康可持续发展，

需要银行、监管部门和社会各界的共

同努力。田利辉认为，银行要回归金

融本源，摒弃短期营销思维，真正从客

户需求出发，深耕产品和服务创新，从

拼利率转向拼体验、拼教育、拼生态。

可以开发游戏化的财商工具，让储蓄

成为看得见的成长；构建家庭共享账

户体系，让家长能够设置儿童的消费

金额，追踪资金的用途，满足监管和教

育的双重需求；打通储蓄、理财、教育

金规划的链条，提供从儿童账户到未

来留学基金全周期方案。

儿童金融是潜力十足的发展蓝

海，既能为银行业转型升级开辟新

路径，也能助力青少年树立正确财

富观，提升全民综合素养。娄飞鹏

建议，商业银行可深化“亲子共管”

账户体系，拓展财商教育场景，通过

专 属 卡 面 、成 长 记 录 增 强 客 户 黏

性。同时，联动家庭资产配置，以儿

童账户为触点切入家长教育、养老、

理财需求。此外，区域性银行还可

结合地区特色，形成差异化竞争优

势，让每一个孩子都能上好人生的
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□ 儿童金融是银行业顺应居民财富管理升级、布局客户

全生命周期服务的必然选择。

□ 当前市场上产品仍存在同质化问题，有的只是普通银

行卡换个卡通卡面、普通存款加个“成长”标签，缺乏真正贴合

儿童需求的创新设计。

月度进出口连续三个月超四万亿元我国外贸延续稳定增长态势本报北京 6 月 12 日讯（记
者顾阳）海关总署近日发布数据

显示，今年前 5 个月，我国外贸

延续稳定增长态势，货物贸易进

出口总值为 20.68 万亿元，同比

增长 15.3%。其中，出口 11.91

万亿元，同比增长 11.8%；进口

8.77万亿元，同比增长20.5%。

5 月 份 ，我 国 进 出 口 4.45

万亿元，同比增速进一步扩大

至 16.9%。其中，出口、进口分

别增长 13.8%、21.5%。

海关总署新闻发言人、统

计分析司司长吕大良表示，今

年以来，在元首外交战略引领

下，我国积极深化和全球经贸

伙伴的务实合作，为国际经贸

运行注入稳定力量。截至 5月，

月度进出口已连续 3 个月超过

4 万亿元，保持良好运行态势。

今年以来，我国外贸起势

有力、开局良好，进出口总值持

续 攀 升 。 这 份 出 色 的“ 成 绩

单”，得益于外贸结构的持续优

化与发展动能的加快转换。

从贸易方式看，前 5 个月，

一 般 贸 易 进 出 口 12.47 万 亿

元，增长 8.3%；加工贸易进出

口 3.95 万亿元，增长 22.9%；保

税物流进出口 3.59 万亿元，增

长 41.8%。

从重点商品看，出口方面，

前 5 个月，我国出口机电产品 7.58 万亿元，

增 长 18.4%；劳 密 产 品 1.61 万 亿 元 ，下 降

3.1%；电动汽车、锂电池、光伏产品“新三

样”接棒传统制造业，工业机器人、具身智

能等产品出口持续增长，进一步凸显我国

高端制造业的竞争优势。

“ 随 着《区 域 全 面 经 济 伙 伴 关 系 协

定》（RCEP）红 利 持 续 释 放 、

中 国 —东盟自贸区升级及共

建‘一带一路’等有利条件的叠

加释放，我国外贸多元化布局

取得积极成效。”沿海发展智库

执行主任卢东祥说。

据统计，前 5 个月，我国与

东盟贸易总值为 3.52 万亿元，

增 长 16.6%；与 欧 盟 贸 易 总 值

为 2.53 万亿元，增长 10.3%；与

美国贸易总值为 1.61 万亿元，

下降 6.6%。同期，对共建“一

带一路”国家合计进出口 10.57

万亿元，增长 13.6%。

值得关注的是，今年前 5个

月 ，我 国 对 非 洲 国 家 进 出 口

1.14 万亿元，历史同期首次突

破 1 万亿元，同比增长 18.2%。

从 5 月份开始，我国对非洲建

交国全面实施“零关税”举措。

5 月 当 月 ，我 国 自 非 洲 进 口

951.3 亿元，同比增长 15%，连

续 9 个月增长。

国家发展改革委国家信息

中心信息化和产业发展部研究

员张晓兰表示，近期一系列重

要外交活动，有效缓和了贸易

摩擦，稳定了市场的关税预期；

再加上广交会、消博会等国家

级展会平台常态化发力，畅通

了中国与全球的合作渠道。特

别是伴随着内外贸一体化发展

的推进，国内国际两个市场两种资源的联

动效应进一步增强。

专家表示，今年是 APEC“中国年”，我

国与 APEC 其他经济体进出口 12.31 万亿

元，同比增长 17.4%，进出口规模占我国外

贸整体近六成。未来，亚太经贸交流合作

有望继续保持活跃态势。

江苏省盐城市响水县气象局开发的农产品气候品质认证服务平

台，为气象风险评估提供观测数据。 （资料图片）

江苏省盐城市响水县南河镇村民

在采收西蓝花。 黄玉娟摄

江西省抚州市气象局的工作人员

在研判气象发展趋势。 郑莹莹摄


