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薯 片 包 装“ 掉 色 ”背 后
最近，日本消费者在便利店、超市

购买零食和调味品时，可能会发现一些
熟悉的商品“掉色”了：

5 月 12 日，日本零食企业卡乐比宣
布，受部分包装原材料供应不稳定影
响，暂时把包括薯片、虾条和早餐麦片
等在内的 14 款产品包装改为黑白配色。
卡乐比表示，此举是为了节约石油衍生
材料，确保商品稳定出货，产品本身的
质量不受影响。

随后，日本食品企业可果美也宣
布，将“临时调整”沿用了 40 多年的

“白色底色与密集红色西红柿图案”外包
装，以降低油墨使用量。

这一古怪的包装调整措施，其实是
本轮中东冲突冲击日本石油供应链带来
的后续影响。

生 产 油 墨 必 须 用 到 一 种 化 工 原
料 ——石脑油。它是石油经高温加热
提炼出的一种轻质油，也是现代制造
业和化工产业的核心基础原料之一。
除了印刷食品包装
所 用 的 油 墨 ，
日常生活中常
见的塑料、合
成橡胶等也都
离不开它。

长 期 以
来，日本原油
进 口 高 度 依

赖中东地区。但受本轮中东冲突影响，
来自中东地区的原油供应大幅下跌。目
前，日本正加紧从多个国家和地区寻求
替代采购，并连续释放石油储备，但这
些举措仅仅能在一定程度上缓解石油短
缺困境，却无法覆盖缺口。

而且，不同产区的原油性质有所不
同，所需要的炼化设备、工艺以及从中
提取的产品也不相同。即使日本能从其
他渠道进口足够的原油，也不一定能填
补其在特定化工原料上的缺口。这意味
着，战略储备这道“防火墙”在石脑油
危机面前存在着天然的机制性缺口。

目前，石脑油严重短缺的影响已经
波及众多下游产业。部分日本超市保鲜
膜等日用品出现短缺；多地垃圾袋供应
告急，用于垃圾分类的指定垃圾袋断
货，多个地方政府被迫临时调整政策；
卫生护理用品制造商尤妮佳、大王制纸
近期亦因石脑油短缺宣布提价，纸尿裤
产品价格普遍上涨 5%至 15%不等；一
些建筑项目更因无法取得住房设备及石
脑 油 衍 生 树 脂 等 建 材 而 被 迫 推 迟 工
期。5 月初，烘焙产品制造商
敷岛宣布，自 7 月 1 日
起上调部分面包糕
点价格，原因不
仅在于包装材料
价格上涨，还在
于物流成本大幅
上升；日清食品

旗下子公司也宣布将于近期调整部分饮
料价格。（日本） 全国消费者组织联合
会 4 月底的调查显示，超过 70%的受访
企业表示，若石脑油短缺情况持续，将
考虑提价。

更令人担忧的是，目前，重要原材
料短缺风险正在从日常消费品蔓延至医
疗设备等更敏感的领域。与存在一定

“弹性”的消费类包装不同，医疗行业对
于材质、规格的要求极为严格，几乎难
以被降级或平替。数据显示，截至 4月
底，日本有近 5000 家医疗机构出现医疗
物资短缺状况，连平时最不起眼的医用
手套都开始告急。不久前，日本多个患
者和医生团体向该国卫生部提交了联合
请愿书，敦促官员们梳理医疗设备供应
链风险，寻找解决方案。

面对日益加剧的焦虑，有日本官员
坚称“能够确保必要的供应”，并表示

“尚未收到印刷油墨或石脑油供应中断
的报告”。但随着越来越多的企业改换
包装，公众对类似的“乐观言论”已经
越来越不买账了。日本共同社最近的
一项民调显示，首相高市早苗内阁支
持率急剧下降，70%的受访者对石脑油
供应中断对日常生活的影响表示担

忧。日本金属经济研究所分析师志
田富雄坦言，日本企业正面临原油
及其衍生品供应不稳和
价 格 大 幅 上 涨 压
力，石脑油等石油
制品供需紧张可
能在日本呈现长
期化趋势。

官 方 表 态 与
现 实 之 间 的 温
差，暴露出日本

决策层应对危机的被动姿态，以及能源
与石化体系深层次的结构性僵化。

多年来，日本高度依赖能源进口，
供应来源又高度依赖中东地区，缺乏多
元化的缓冲机制。20 世纪六七十年代，
日本经济高速增长，能源需求暴增，而
中东石油因为价格便宜量又大，且运输
距离适中，逐渐从多个渠道中脱颖而
出，常年占据日本原油采购总量的九成
以上。这种稳定且相对实惠的原油供应
又反过来“驯化”了日本的石油石化产
业，不仅使其形成了路径依赖，而且使
得日本炼油厂从设备、管道到工艺参
数，基本按照中东原油处理标准建造。
久而久之，日本能源产业陷入了一种

“越依赖越优化、越优化越依赖”的恶性
循环。

更值得反思的是，历届日本政府均
倾向于将石油供应视为单纯的经济议
题，对能源安全保障长期重视不足。

此次薯片包装“掉色”，看似只是
消费终端的一丝调整，实则是日本能源
安全体系敲响的一记警钟。它清楚地表
明：现代经济的运转是一个环环相扣
的系统，对于能够引发产业链震荡的
每一个重要环节，都必须做好
备选方案。否则，眼下始于
薯 片 包 装 “ 掉 色 ” 的 风
波，终将蔓延至日本经

济的各个领域，到
时候，“掉色”的
恐怕将是整个国
家 的 发 展 潜 力 ，
以及日本人对政
府的信任。

□ 李俊霖

一纸侨批 一世故乡
近 期 热 映 的 电 影《给 阿 嬷 的 情

书》，让一个古早的概念重回大众视

野——下南洋。而随着电影一同被

观众熟知的，还有那纸泛黄的“侨批”。

在闽南方言中，“批”是“信”的

意思。所谓侨批，又称“银信”，是指

海外华侨华人通过民间渠道及后来

的金融邮政机构寄回国内，附有家书

或附言的汇款凭证。2013 年，“侨批

档案”成功入选联合国教科文组织

《世界记忆名录》，被誉为“侨史敦煌”。

鸦片战争后的中国，天灾不断、

战乱不息、苛捐杂税层层叠加。地处

东南沿海的潮汕，又是“三山六海一

分田”的贫瘠之地，祖辈们辛苦劳作，

却长年食不果腹。

活着，是当时的东南沿海各地百

姓最朴素也最难实现的愿望。而当

现实已经逼仄到无路可走，人们只能

踏上那条看不清的前路——下南洋。

下南洋在客家话里也叫“过番”，

是近代中国持续时间最久的一次人

口大迁徙。潮汕老话讲“无可奈何炊

甜粿，打起包裹过暹罗”，一句“无可

奈何”，道尽了其中全部滋味——下

南洋，不是为了梦想，只是为了在乱

世里搏一线生机。

电影中说，“下南洋的中国人都

是苦命人”。当年的南洋航路，是公

认的生死路，民间“六留一死三回乡”

的说法，最冰冷，但也最真实。载着

万千游子南下的，是破旧简陋的“红

头船”，数百名乡民挤在密不透风的

船舱底层，在海上漂流数十天，没有

充足的淡水干粮，仅携一只市篮、一

条水布、几块甜粿勉强支撑。海上风

暴说来就来、瘟疫在封闭的船舱里蔓

延⋯⋯不知有多少人，连陆地的影子

都没看见，便永远沉入了海底。

侥幸踏足南洋的人，日子也远远

谈不上安稳。他们干着最苦最累最

卑微的活计，每天耗尽体力，只为填

饱肚子。可即便如此，他们也不能

懈怠，因为万里之外的故土，有盼着

他们回去的亲人，还有需要供养的

家 庭 。 那 一 沓 沓 被 汗 水 浸 透 的 零

钱、一封封托人代写的家书，几乎就

是一家人的全部希望。

然 而 ，就 是 这 些 平 凡 的 南 洋 游

子，在国家陷入危难时以及日后发展

建设中挑起了大梁。资料显示，1864

年至 1980 年，南洋华侨累计向祖国

汇入侨汇约 108 亿美元，成为中国至

关重要的外汇来源。

抗日战争时期，南洋华侨捐资捐

物，不少人倾尽家财购置飞机、药品、

军粮等紧缺物资，更有无数仁人志士

肉身归国共赴国难。

到了和平年代，侨批依旧滋养着

故土。在改革开放之前的那些年里，

每年都有无数侨汇源源不断汇入国

内，化作道路、桥梁、学校、医院，为新

中国发展注入动力。

20 世纪 70 年代末，随着邮政、银

行汇款的普及和便利化，侨批完成

了自己的历史使命，逐步退出历史

舞台。统计显示，在 100 多年的时间

里，全国累计收到超过 3000 万封侨

批。这一张张跨越山海、银信合一

的文书，不仅记录了千万家庭的离

别记忆，更传颂着万千海外侨胞

浓厚的家国情怀。

□ 刘 畅

橄榄油坊期待

﹃
中国机遇

﹄

刁

泽

在意大利托斯卡纳大区

比萨省蒙特皮萨诺山区，橄

榄树沿山坡铺展，古老梯田

层层延伸。记者日前走访当

地农庄和位于比萨省维科皮

萨 诺 的 蒙 特 皮 萨 诺 油 坊 看

到，从橄榄园到橄榄油压榨

线，从游客体验到数字化探

索，这一传统产业正在国际

经 贸 变 局 中 寻 找 新 的 增 长

路径。

走进帕里农庄，橄榄树

环绕在住宿区周边。负责农

庄经营的洛雷达娜说，客人

抵达后，农庄通常会赠送一

小瓶本地橄榄油，让他们知

道这一当地重要产品就来自

身边的橄榄树。

在采收季，游客采下橄

榄后，农庄会把橄榄送到油

坊压榨，游客随后可品尝由

自 己 采 摘 的 橄 榄 制 成 的 新

油。“这不是简单度假，也不

是买一件纪念品，而是一段

完整体验。”她说。

这种从橄榄园延伸到油

坊的体验，也是蒙特皮萨诺

地区油坊转型的一部分。油

坊负责人莱昂纳多·保利诺

介绍，这家约有 50 年历史的

油坊曾因技术和市场变化一

度萎缩，他 2023 年接手后更

新设备、重整业务。

站在油坊生产线旁，保

利诺说，他希望推动的新项

目不仅包括油坊本身，也包

括土地管护、废弃橄榄园恢

复、以现代技术改进传统橄

榄种植，以及面向更高价值

市场的新商业战略。

近年来，气候变化，劳动力短缺及

能源、包装、运输等成本上升，持续挤压

着传统橄榄油企业利润空间。美国关

税政策、国际贸易不确定性以及中东局

势带来的能源和物流扰动，也给欧洲农

产品和食品出口增加外部压力。

保利诺说，政策不确定性促使中小

企业把目光投向更多市场。“橄榄油企

业必须提供高品质、高定位的产品，同

时探索新市场。”

在油坊生产线上，这种高品质来自

“现代技术和传统能力的结合”。油坊

技术人员费德里科·皮卡尔迪说，传统

经验体现在油坊师傅对橄榄品种、成熟

度 和 适

合 生 产 何 种

油品的判断上；现

代技术则体现在生产

线对流程的精细控制上，

例如无氧搅拌、温度控制等，

以 更 精 准 地 保 留 香 气 和

风味。

保利诺介绍，油坊已在

橄榄园和生产线上使用传感

器、数据分析平台、物联网和

人工智能技术，并与大学和

研究机构合作，以优化农业

管理和生产流程。包括区块

链在内的可追溯体系，也被

企业视为提升质量和市场信

任的重要工具。

在蒙特皮萨诺，橄榄油

产业的价值并不限于食品生

产。橄榄园、梯田、古村、油

坊和地方美食，共同构成托

斯 卡 纳 乡 村 旅 游 的 重 要 资

源。对当地中小企业来说，

文旅收入也能在一定程度上

分担橄榄园维护成本。

洛雷达娜说，当地不仅

有橄榄油，还有奶酪、葡萄酒

等高品质农食产品。游客走

进农庄、油坊和其他企业，能

够把农业、自然和地方生活

方式连接起来。

这种合作正在从单个企

业延伸到整个产区。保利诺

介绍，他近期在当地推动成

立一个联盟，把多家油坊和

种植者联系起来，共享研究、

设备以及营销传播能力。

中国市场也成为保利诺

关注的新方向。他说，参加

展会、在亚洲地区获奖以及与中国买家

接触，让他感受到中国市场对高品质橄

榄油的兴趣。越来越多客户除了解油

品风味外，还会要求查看化学和物理分

析结果，以评估橄榄油的营养价值。

保利诺表示，希望未来借助进博

会、链博会等中国展会平台，展示产品

品质、产地文化和数字化溯源探索，并

与中国相关企业建立联系。

古老橄榄树仍扎根山坡梯田，现代

化设备已进入传统油坊。一瓶橄榄油，

连接着托斯卡纳乡村的传统与对中国

市场的新期待，也映照出传统农业在变

局中寻路向新的努力。

（据新华社电）
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