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新疆阿勒泰：业态升级让资源更值钱

□ 本报记者 耿丹丹

两年前，电视剧《我的阿勒泰》热播，让新

疆阿勒泰走进全国观众的视野。阿勒泰市不

满足于仅仅“被看见”，两年来，当地没有止步

于“网红”流量，而是依托得天独厚的冰雪资

源、生态禀赋和民俗文化，实现了从“一季火”

到“四季旺”的转变。数据显示，2025 年，阿

勒泰市接待游客 1628.36 万人次，同比增长

62.43%；实现游客总花费 158.66 亿元，同比增

长 69.53%，并跻身全国县域旅游综合实力百

强县。当流量退去，这座小城做了什么，才可

以保持吸引力？

一座山的带动

走进将军山国际滑雪度假区，雪季的热

闹刚刚散去，取而代之的是忙碌的施工场景。

“雪季收尾，场地回收、设备保养维修、雪道平

整，一直要忙到 9 月。”将军山国际滑雪度假

区常务副总经理陈阳向记者介绍，将军山国

际滑雪度假区自 4 月 1 日封板后，为了更好地

迎接游客，开启了一年一度的“冬病夏治”。这

座 2009 年投入运营的滑雪场，借助资源优

势，通过不断提升基础配套设施、优化雪道设

计、增设休憩设施等硬件服务，游客数量增长

迅速。2025 年，将军山国际滑雪度假区全年

累计接待游客达 112 万人次，较 2024 年增长

30%，创下历史新高。“阿勒泰的冰雪 IP 打响

了，这是游客越来越多的主要原因。”陈阳说。

客流量大了，雪场的运营思路也随之转

变。去年起，将军山度假区转为四季运营，并

在山顶增加了住宿、餐饮、咖啡厅等设施。滑

雪旅拍、热气球和滑翔伞等项目也陆续上线，

吸引了大批雪友成为常驻客。贵州小伙黄晓

在将军山的一家雪具店边打零工边滑雪，他

告诉记者，这里雪质优、景色美，自己滑满了

整个雪季。

依托大山、粉雪、阳光、温暖无风、超长雪

期等优势资源，阿勒泰市以城市中的将军山

滑雪度假区为核心，串联周边 40 公里核心圈

内的乌希里克野雪公园、西域滑雪场、萨尔阔

布越野滑雪场等优质雪场，构建起密集的冰

雪旅游核心区域。近年来，当地通过高端赛

事赋能文旅发展，承办全国越野滑雪冠军赛、

国际雪联 FIS 积分赛、环阿尔泰山冬季运动

会等赛事 36 场。

冰雪旅游的升温，不仅带火了现代化滑

雪场，也让古老的毛皮滑雪技艺焕发新生。

在拉斯特乡，每到雪季，古老马皮滑雪板展厅

里满是慕名而来的游客。斯兰别克·沙和什

是自治区级非遗“毛皮滑雪板制作技艺”代表

性传承人，古老毛皮滑雪板在他手中焕发新

生。“以前都是为周围村民做滑雪板，现在做

滑雪板更多是为了宣传推介阿勒泰的冰雪故

事。”斯兰别克·沙和什告诉记者，如今，展厅

不仅能参观，还能体验制作过程。从去年起

几乎每天都有研学团队来这里体验，最多时

一天接待 30 多人。

冰雪旅游的边际效应持续放大，带动了

产业、基建的协同发展。借助一座山，阿勒泰

市正坚持“冰雪+”全产业链思维，推动冷资

源向热经济、单一滑雪向“冰雪竞技+多元消

费+人才培育”升级。

一条路的贯通

如 果 说 将 军 山 是 阿 勒 泰 旅 游 的“ 发 动

机”，那么阿禾公路就是打通“任督二脉”的关

键通道。

2025 年 6 月 30 日，全长 209.45 公里的阿

禾公路实现通车，将阿勒泰市至禾木景区的

通行时间从 6 小时大幅压缩至 3 小时。这条

公路沿途汇聚了草原、峡谷、森林、河流等多

样景观，成为特色鲜明的景观大道。2025 年，

阿禾公路累计通行车辆超过 32 万辆，通行人

数超过 109万人次，成为“网红”旅游公路。

阿勒泰启航旅行社有限公司总经理吴斌

认为，阿禾公路的开通将散落的景点串联成

线，让“快进慢游”成为可能。“当地的旅游服

务意识在增强，基础设施也在不断改造提升，

游客体验提升了，阿勒泰也进入不少游客的

出行清单。未来，定制小包团、研学游、中高

端专列等产品会越来越丰富。”吴斌说。

地处阿禾公路起点的拉斯特村，距离市

区仅 2 公里，曾经的传统农业村从去年开始

做起了文旅生意。“我们打造了集邮局、餐饮、

非遗工坊于一体的党群服务中心，就是为了

让游客走进村庄，留下来。”村党支部书记加

依娜·灭依尔阿木汗说，还有不少村民将自己

的房屋打造成民宿和农家乐。“我这里可以同

时接待 150 人就餐，生意挺好的。”村民帕尔

哈提·阿哈提说。

阿禾公路的带动效应远不止于拉斯特

村。位于公路沿线的阿勒泰农业发展集团有

限公司一牧场马术基地，去年开始推出星空

露营两日游、阿禾野骑两日游和三日游。“从

去年 7 月到今年 3 月，接待游客量将近 2 万人

次，而 2024 年全年仅 8000 人次。”公司经理哈

斯铁尔说。

自 阿 禾 公 路 通 车 以 来 ，阿 勒 泰 市 实 施

《“温暖金山·阿禾公路”宠客行动方案》，免费

停车位、免费旅游公厕、特价酒店客房，开放

多处阅览室、健身房⋯⋯“宠客举措”获赞无

数。阿勒泰市同步优化提升沿线 48 处配套

设施，开展全民服务游客行动，不断强化“吃

住行游购娱”全要素保障。同时，阿勒泰雪都

机场已开通 16 条直航专线，覆盖 13 座核心城

市，进出港旅客吞吐量突破 110 万人次。随

着“中国雪都·我的阿勒泰”号专列顺利开通，

G331、G681 国道实现贯通，阿勒泰地区“航

空+铁路+公路”立体交通体系正加速成型。

一条河的提升

春融雪润，穿城而过的克兰河碧波荡漾，

沿岸 32 公里的滨河步道正成为“城市漫游”

新热点。作为国家 4A 级旅游景区，克兰河滨

河景区以五百里风情街为枢纽，将北端的桦

林公园、中段的民俗风情园与南端的红石头

景区有机串联，形成集生态观光、民俗体验、

休闲购物于一体的漫游带。

“以前河道杂乱，现在水清岸绿，心情格

外舒畅。”市民木克拉木·克里木说。“十四五”

期间，阿勒泰市采用“近自然修复+智慧监

测”模式，修复河道生态岸线 12 公里，完成

6 公里河道疏浚，昔日河道焕然一新。

坐落于克兰河畔的五百里风情街，因克

兰河全长 500 里而命名。街区由文化艺术、

旅游购物、餐饮住宿、休闲娱乐、综合服务五

大业态组成。“现在业态更丰富，有温泉、住

宿、餐饮、书吧，今年新引进了青旅和旅拍，将

近 120 家商户。”街区运营方办公室主任魏丽

丽说，为迎接旅游旺季，他们正提升基础设

施，增加大型演艺活动。

在坐落于五百里风情街的宝石画非遗展

览馆，代表性传承人刘全霞介绍，为适应旅游

市场，她专门设计了宝石画伴手礼。“去年我

们增加了研学项目，只要游客有需求就有产

品，我们还在不断研发新的旅游产品。”

刘全霞说。像刘全霞一样，越来越多的商家

在这里找到商机。

去年 12 月，一家乌鲁木齐的餐饮企业在

街区落地，主打新疆菜。“阿勒泰旅游业发展

前景好，这条街区很有潜力。”店长陈子剑说，

开业以来最好的一个月营业额达 40 万元。

到“阿勒泰的角落”旅行书吧，选购文创

产品、看书、喝咖啡、拍照打卡，成为越来越多

游客的选择。这里不仅能买到本土作家的

书，还能买到雪怪阿乐等本土文创产品。设

计者阿尔斯别克·努汉说，自 2018 年创作雪

怪阿乐以来，已有毛绒、亚克力、金属等多种

材质的 200 多种单品。以前客户群体主要是

滑雪游客，今年会针对夏季客群研发新疆特

色文创。

如今，以克兰河为城市纽带，阿勒泰市通

过街区改造与业态升级，让过境游客从“驻

足”变为深度体验。五百里风情街获评国家

级休闲街区，雪都不夜城获评自治区级休闲

街区，阿勒泰天文馆、中草药博物馆等入选自

治区级研学游基地。

阿勒泰市文旅局党组成员、副局长魏娜

介绍，过去阿勒泰市旅游长期面临“冬热夏

冷”的困境，如今这一被动局面正得到扭转。

“我们的目标是接待游客总人次、游客总花费

分别增长 12%、13%，全季产品体系进一步完

善。”魏娜说。

以将军山国际滑雪度假区为龙头，以阿

禾公路贯通为契机，以克兰河城市带为纽带，

这座北疆小城的探索，正在为更多资源型旅

游城市提供一份从“网红”迈向“长红”的鲜活

样本。

今年一季度，广东货物贸易进出口 2.54 万亿

元人民币，同比增长 19.4%，季度规模首次突破

2.5 万亿元，连续 11 个季度保持同比正增长。

“今年以来，广东外贸出口整体亮眼，值得注

意的是，手机、电脑、家电‘老三样’产品出口扭转

去年下降趋势，实现快速增长。”海关总署广东分

署 统 计 分 析 工 作 处 副 处 长 苏 炜 介 绍 ，今 年 前

2 个月，广东合计出口“老三样”产品 1066.5 亿元，

同比增长 8.3%。今年以来，广东出口“老三样”回

暖，得益于全球消费电子市场需求回暖，特别是拉

美、中东、非洲等新兴市场潜力逐渐显现。同时，

国内各项政策红利释放，微观经营主体活力迸发，

保障了广东稳定的出口供应。

在联想南方智能制造基地，一批批进口零部

件正通过智能系统快速调拨、组装成整机产品发

往全球市场。“得益于国际 AI 技术发展浪潮，带来

产品迭代换新热潮。联想成熟的技术体系带来国

际市场订单的进一步增加。”联想信息产品（深圳）

有限公司关务经理尹庆华介绍，随着国际新兴市

场崛起，RCEP 自贸协定下的关税减免，进一步提

高了便携式计算机在东盟、中东、墨西哥等国家地

区的普及率，也带来了订单增加。

走进深圳市冠群电子有限公司的生产车间，

工人们正紧锣密鼓地进行三防手机的组装与调

试。冠群电子品牌营销总监朱元泽介绍，面对消

费类终端市场趋于饱和、竞争加剧的行业趋势，公

司主动布局企业级市场，针对物流、安保、运营商

等行业提供定制化解决方案与设备，收获了大量

订单。今年一季度，冠群电子整体销售额较去年

同期实现明显增长。

在深圳创盈芯实业有限公司的生产车间，工

人们对一批批迷你电脑主机进行打包装箱，这些

货物即将源源不断销往全球市场。“今年前两个

月，创盈芯出口额同比增长达到 40%。”创盈芯公

司销售总经理王启华介绍，AI 大模型应用爆发带

动了产品需求增长，新兴市场快速开拓，传统欧美

市场份额也保持稳固。

广东奥马冰箱有限公司充分利用针对 AEO

企业的便利措施和联合激励政策，不仅实现了出

口业务的稳步增长，更在国际物流波动中展现了

强大的韧性。“成为海关 AEO 企业后，奥马的货

物通关效率提升超过 20%。”奥马关务负责人冯

长江表示，高效通关让企业在面对交期紧张的订

单时，拥有了接单的“信心和底气”。

海外订单量的持续攀升，也让企业对商品周

转速度提出了更高要求。为帮助企业提升交付效

率，深圳海关推进智慧海关建设，创新进口生产用

零部件智慧检验监管模式，并将联想等企业纳入

首批试点。试点企业触发商品检验指令的进口零

部件，经海关进口零部件质量安全风险智慧评估

模型判定为合格保证方式的，无需等待现场查验，

由企业自主验收并提交声明后，即可快速送至工

厂投入生产。深圳海关所属观澜海关查检科副科

长曲博雅表示，海关主动对接企业进出口计划，加

强口岸与属地海关协同联动，及时回应企业通关

难题；推出预约查检、证书“云签发”等通关便利化

措施，压缩货物通关时间。

此外，数据也显示，高技术含量商品出口增长

较快。据海关总署广东分署统计，一季度，广东进

出口机电产品 1.74 万亿元，增长 19.4%，其中集成

电路、锂电池、船舶出口分别增长 63.4%、65.5%、

70.7%，集成电路、电脑及其零部件进口分别增长

36.5%、30.3%。从出口商品结构来看，3D 打印机、

无人机、数字照相机等高技术含量商品出口增速

分别高达 136.9%、51.2%和 60.2%。

走进广州开发区京广协同创新中心大厦，

广东凌度智能科技发展有限公司研发人员正在

对一款幕墙清洗机器人进行性能测试。“传统高

空作业风险高、强度高，幕墙清洗机器人的使用

场景越来越多，是未来大厦楼宇外立面清洁的

发展趋势。”凌度智能公司董事长张志忠说，目

前，企业产品已销售到澳大利亚、马来西亚及中

东等国家和地区，海外市场销售额约占一半，近

几年出口增速约 45%。黄埔海关统计分析处处

长周浩介绍，今年前 2 个月，黄埔海关辖区出口

擦窗机器人 1769.7 万元，同比增长 65.3%，擦窗

机器人作为新兴品类，其增速远超机电产品整

体增速。

为支持企业开拓海外市场，黄埔海关所属穗

东海关深入了解企业订单情况及出海诉求，帮助

企业增强“出海”信心。穗东海关关长王永俊介

绍，穗东海关全面摸清辖区 7600 多家注册企业基

本情况，主动联系企业提供政策咨询与合规指导，

助力更多“中国智造”走向世界。

今年以来，广东手机、电脑、家电等产品出口扭转下降趋势——

“ 老 三 样 ”也 是 好 样 的
本报记者 杨阳腾

料重味醇、肉烂汤浓的羊

肉泡馍，是陕西关中一带的传

统名小吃。近段时间，“羊肉泡

馍贵不贵”在网上成为热点，起

因是有游客认为西安的羊肉泡

馍价格高，但不少当地人则并

不认同，认为上述观点有失公

允。这个事情看似不大，但也

值得说道说道。

近年来，网上不时出现类

似的热点。有说某地手抓羊肉

贵的，有说某地海产品贵的，有

说某地文创雪糕贵的⋯⋯议论

的话题看着不同实则相似：评

论区里有赞同的有质疑的，公

说公有理，婆说婆有理。讨论

的基础，是就事论事、客观公

允。拿西安的羊肉泡馍来说，

景区、机场、车站往往比其他地

方价格高。一些远道而来的游

客觉得价格超过预期、口味仅此而已，吐槽两句可以理解。

同时，牛羊肉食材本就较贵，羊肉泡馍等耗工费时，“优质”

类别与“普通”类别本身也存在价差。因此，忽视产品成本、

品质等方面的差异而匆忙得出“宰客”“又贵又难吃”等结论

也有待商榷。

不过，我们也应看到讨论背后的期待。一种商品或服

务到底贵不贵，每位消费者的参照系、购买力、承受程度

各有不同，感受自然不同。至于商品定价，则受供需、成

本等因素影响，不会相差太多。对此，相关部门既要做好

解释、沟通工作，又要多措并举，积极回应社会关切。一

方面，切实维护好消费者的合法权益，对于缺斤短两、以

次充好、阴阳菜单、强买强卖等违法违规行为，经查属实

的应坚决处理，并责令整改。另一方面，认真倾听并回应

各方面呼声，针对“价格刺客”之类的反映，有则改之、无

则加勉，应从更宽视野寻找改进的空间、明晰发展的方

向，塑造更好的文旅口碑。比如，对于公众普遍认为产品

售价偏高的，可以认真分析原因，善用行业协会商会的自

律作用，从降低商家经营成本、提升就餐体验等角度积极

改进。

文旅品牌的打造，需要全社会共同营造。如今，越来

越多的人喜欢“City Walk”（城市漫游），经常开启“说走就

走的旅行”，地域之间、人群之间交流融合的深度和广度

前所未有，这是增进了解、互相理解的契机。游客发表观

点时不偏不倚，市民推荐本地美食热情诚恳，地方相关部

门虚心接受意见，并做好说明和解释，加强沟通、互相理

解，才是主人与客人的双向奔赴。大家常说，最美的风景

是人，最好的风景在路上。文旅消费丰俭由人，文旅体验

“不吹不黑”，相信再多些这样的善意和包容，更能品出这

碗羊肉泡馍的滋味。

这碗羊肉泡馍贵不贵

杨开新

一种商品或服务

到 底 贵 不 贵，每 位 消

费者感受不同。至于

商品定价，则受供需、

成 本 等 因 素 影 响，不

会相差太大。相关部

门 既 要 做 好 解 释、沟

通 工 作，又 要 积 极 回

应社会关切。
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5 月 11 日，四川省达州市宣汉县蒲江街道黄金槽村枇杷种植基地，党员志愿者帮助果农加

紧采摘枇杷供应市场。近年来，当地积极推动农业产业化发展，大力提升枇杷等农产品的品质

和附加值，着力铺就特色产业致富路。 邓良奎摄（中经视觉）

图① 新疆阿勒泰市托勒海特草原秋景。

阿尔达克·拜斯汗摄（中经视觉）

图② 新疆阿勒泰地区吉木乃县萨吾尔冬牧文化旅

游节马术表演。 石晓坤摄（中经视觉）

①①
②②


