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油菜花、桃花、牡丹花⋯⋯各地次第开

放的花海铺就了春日出游最美底色。沐浴

阳光、伴着花香，吃一顿花田火锅、看一出

夜樱演艺、跑一场樱花马拉松⋯⋯赏花游

在这个春天被玩出越来越多的新花样，场

景创新让赏花游的消费链条不断延展。

中国旅游研究院近日发布的《中国赏

花游发展报告（2026）》显示，赏花游是春季

旅游市场带动效应最强的主题之一，正在

由季节性观景活动加快演化为兼具引流、

体验和消费转化功能的复合型旅游场景。

随着游客对服务品质、内容供给和场景体

验提出更高要求，赏花游已由“到此一游”

的浅层观光转向“沉浸参与”的综合体验。

消费能级持续提升

赏花游除了拍照打卡还能干什么？以

牡丹花名扬天下的河南洛阳，主打一个沉

浸式体验，实景演艺、古风巡游、花间诗会

等诸多业态让游客目不暇接；在江苏无锡

鼋头渚，樱花盛放叠加 AR 漫游、光影音乐

会、主题游船和夜樱演艺，将传统的白天赏

樱活动升级为全天候情绪消费场⋯⋯

如今的赏花游花样百出、玩法众多，赏

花已从小众偏好转化为覆盖全年龄段、全

客群的春季出游动机。中国旅游研究院专

项调研显示，2026 年赏花出游意愿继续走

高，81%的受访者明确表示今年有赏花计

划。其中，25 岁至 35 岁人群意愿最高，达

到 84.5%；36 岁至 45 岁人群和 18 岁至 24 岁

人群分别为 79.5%和 78.9%；46 岁以上人群

超过 70％。

伴随消费人群扩大的是赏花游消费能

级的持续提升。专项调研显示，2025 年赏

花 游 人 均 消 费 500 元 及 以 下 的 占 比 为

45.8%，到 2026 年降至 44.2%；与之对应，人

均 消 费 501 元 至 1000 元 区 间 占 比 则 由

39.9%上升至 43.6%。拉动客单价上升的，

不是单纯扩大花景规模，而是围绕花景构

建更完整的体验链条。

武汉的樱花、婺源的油菜花、林芝

的桃花⋯⋯春花一直是这些城市的

春日名片。如今，不只“单点开花”，

更多以花为媒的跨区域赏花线路开

始涌现。湖北以“相约春天赏樱花”

为统一品牌，在全省统筹 295 家核

心景区，密集推出 400 场赏花主题

活动，并通过省级平台同步发布

推荐榜单和多客群精品线路，将

原本分散于武汉、襄阳、宜昌等地

的 花 景 资 源 整 合 为 省 域 赏 花 矩

阵。北京在 2026 年京津冀全民赏

花季推出三地联动赏花地图和跨

区 域 游 线 ，进 一 步 推 动 赏 花 游 从

“本地看花”走向“区域串联”。赏花

游的竞争边界正在从单一景区扩展

到城市群协同、旅游大廊道规划和省

域营销整合。

赏花场景花样创新

北京市大兴区居民张慧不久前刚结束

了一场赏花之旅，在江西婺源篁岭，低头是黄

色油菜花海，远眺是别样诗意古村。她说：

“自然与人文之美交织，恬静的田园风光让人

忘记平日打拼的劳碌，获得身心的放松。”

愉悦身心是赏花游的主要动机。中国

旅游研究院副院长唐晓云表示，赏花需求

由看花转向体验与表达，决定游客停留时

长和消费转化的，已不只是能否看到花，更

在于能否在场景中完成情绪释放、身份表

达和社交传播。

赏花不止于花，而是要借花创

造更多农文旅、文体旅、文旅+科技

融合新场景，带给游客更丰富的

感官体验，同时延展产业链。

乡 村 是 赏 花 游 的 重

要场景。在婺源篁岭，游

客除了赏花，还能带走

精油、花茶等油菜花深

加工产品；在湖北荆

州桃花山镇，特色美

食 成 为 延 伸 赏 花 体

验的重要方向。“赏

花游高质量发展的

关键，不在于花期带

来多少短时客流，而

在 于 能 否 将 流 量 转

化 为 乡 村 长 期 收

益。”唐晓云表示，如

果

说 花 海

负责把游客

带到乡村，那么花

食、花饮、花材加工、农耕

体验和乡村住宿等花产业链条才

是价值沉淀的关键。

“赏花+赛事”也打开了新的流量密码。

武汉马拉松比赛在樱花季开跑，赛事深度

融入武汉“相约春天赏樱花”系列活动，与

东湖樱园等核心景区联动，形成多条体育

与樱花相结合的旅游线路，文体旅融合的

流量在线下叠加，让赏花游进一步由静态

看花转向动态参与，从季节性观景活动转

向更契合健康生活方式的运动休闲活动。

科技拓展赏花消费边界。唐晓云表

示，随着数字技术和低空经济加速进入文

旅场景，赏花方式正在被重新定义，游客可

以在数字叠加、夜间演艺和空中多角度赏

花。“未来赏花游的高价值增长空间关键不

在于更大的花海，而在于更多元、更有趣的

体验方式与融合本地更多资源的产品和业

态。”唐晓云说。

夯实长期发展能力

游客对赏花的热情迅速点燃了各地发游客对赏花的热情迅速点燃了各地发

展赏花游的积极性展赏花游的积极性。。不过不过，，徜徉于花海之徜徉于花海之

间间，，如果游客打卡的都是相似的景观如果游客打卡的都是相似的景观、、参与参与

的都是雷同的活动的都是雷同的活动，，难免会出现审美疲劳难免会出现审美疲劳。。

《《中国赏花游发展报告中国赏花游发展报告（（20262026）》）》显示显示，，

特色不足正在削弱赏花目的地的竞争力。

各地集中种植油菜花、樱花、粉黛等热门花

种，到处都是类似的打卡场景和临时摊位，

却对地方历史、民俗、非遗和生活方式的挖

掘不够，难以沉淀为长期品牌资产。与此

同时，一些地方重花海规模轻品质运营，也

影响了游客留下来过夜消费的兴趣。

唐晓云表示，未来决定“赏花+”产业能

否发展壮大的关键，不在于简单做加法，而

在于不同场景之间能否形成体验闭环和消

费闭环。对目的地而言，推动赏花经济高

质量发展，应当把特色化、融合化、绿色化

发展和文化赋能、科技赋能统筹起来，既做

大春季流量，也夯实长期能力。一方面坚

持因地制宜持因地制宜，，立足本地花卉资源立足本地花卉资源、、历史文化历史文化

和生活方式和生活方式，，打造特色品牌打造特色品牌，，避免简单复制避免简单复制

““花海花海++打卡装置打卡装置””的同质化路径的同质化路径，，融入美融入美

食食、、演艺演艺、、非遗非遗、、文创文创、、体育和康养等不同业体育和康养等不同业

态拓展消费场景态拓展消费场景，，延长产业链条延长产业链条。。另一方另一方

面围绕预约分时面围绕预约分时、、交通接驳交通接驳、、停车摆渡停车摆渡、、如如

厕休憩厕休憩、、应急医疗应急医疗、、客流预警和官方拍照点客流预警和官方拍照点

位等环节位等环节，，提升花季高峰期综合治理能力提升花季高峰期综合治理能力，，

守住游客体验底线守住游客体验底线，，同时强化生态承载力同时强化生态承载力

评估评估、、文明游览引导和资源保护文明游览引导和资源保护，，推动赏花推动赏花

游高质量发展游高质量发展。。

赏 花 游 玩 出“ 花 ”
本报记者 张 雪
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以 旧 换 新 红 利 实 打 实
本报记者 余 健

老旧车辆置换享补贴、家用电器更新得

实惠、数码产品换新有让利⋯⋯随着消费品

以旧换新政策在内蒙古包头市纵深推进，一

系列惠民利企举措精准落地，既破解了市民

老旧物品处置难题，又有效撬动市场消费热

情，为本地消费市场注入强劲动能，成为拉

动区域消费提质升级的重要抓手。

“关注‘探岳’这款车很久，一直没下

定 决 心 ，今 年 以 旧 换 新 政 策 加 上 厂 家 补

贴，优惠力度很实在，直接就下单了。”包

头市个体工商户李鑫告诉记者，他家中使

用 10 余年的老旧车辆，通过以旧换新抵扣

了 8600 余元，再叠加企业 5000 余元补贴，

整 体 优 惠 超 1.3 万 元 。 实 打 实 的 政 策 红

利，让李鑫顺利完成车辆更新心愿。

政策落地成效也体现在汽车销售市

场。“今年政策灵活性强、惠及面广，政府补

贴审核、拨付实行一周一批次，办理效率很

高。”包头德众汽车服务有限公司销售总监

李福龙介绍，今年汽车以旧换新政策实施

后，门店线上客流到店率提升约 20%，客源

以老旧车换购群体为主。今年以来，该门

店累计售车 200 余台，其中八成消费者享受

以旧换新补贴，政策带动销售效果显著。

自 2024 年汽车以旧换新政策启动以

来，包头市始终锚定“释放消费潜力、增进

群众福祉”核心目标，跳出“被动执行”思

维，主动聚焦群众办事“找谁问、怎么报、反

复跑”的痛点堵点，以精细化、人性化举措

为政策落地“铺路搭桥”。

“我们坚持主动靠前服务，建强联络机

制，优化审核流程，跨部门协同破题，建立

新车销售企业政策解读联络员工作机制，

着力构建‘商务局—联络员—销售部门—

消费者’四级联动体系，确保服务不留死

角，惠民红利直达群众。”包头市商务局市

场体系建设科科长戎茜说。

家电消费市场同样迎来换新热潮。近

期，包头市民李咏梅在包头同利家电为家

中老人更换新冰箱，通过旧机折价叠加国家

补贴，一台 2700 余元的冰箱最终优惠 400 余

元。“老冰箱用了多年，正好借着政策换新，

不仅省钱，还能妥善处理旧家电，门店送新

拉旧一步到位，体验非常好。”李咏梅说。

包头市同利家电有限责任公司总经理

祁莹表示，以旧换新是惠民利企的好政策，既

解决了消费者旧机处置难题，又有效刺激家

电消费。公司持续优化服务模式，目前针对

冰箱、彩电、洗衣机、空调四大品类，推出跨品

类换新服务，旧机折价结合国家补贴，让消费

者享受多重实惠。今年以来，门店以旧换新

销量占比超五成，市场拉动效果明显。

祁莹介绍，同利家电回收的旧机全部

交由专业企业拆解，杜绝流入二手市场，旧

机折价 100 元至 3000 元不等，平均补贴五

六百元。企业依托自有物流售后体系，实

现送装、回收一体化服务，虽增加运营成

本，但有效提升了客户黏性，实现企业与消

费者双赢。祁莹也希望，能够进一步增强

政策延续性，持续稳固市场消费信心。

在 3C 数码领域，以旧换新国补政策同

样带动市场升温。青山区万达广场华为生

活体验馆工作人员潘虹睿介绍，政策落地

后，门店客流量、销售额明显提升，超六成

消费者选择购买有国补的产品。“消费者如

今对相关补贴政策有稳定预期，一旦政策

暂停，可能会选择观望。”

在小米之家科技有限公司内蒙古分公

司包头区域负责人刘嵘看来，国补政策的

本质是刺激消费、扩大内需，让资金流动起

来。消费者越来越理性，国补政策的重要

性开始凸显。“小米作为政策红利的受益品

牌之一，在国补政策的推动下，销售有明显

增长。”刘嵘告诉记者，在政策空窗期，小米

也会出台厂家自补政策，以稳定市场预期，

持续激发消费需求。

为放大政策效能，包头市在落实国家

补贴政策基础上，因地制宜推出地方错层

补贴，将以旧换新产品品类从 10 类拓展至

37 类，全面覆盖居民日常消费需求。包头

市商务局流通科负责人韩利军称，当地引

导 3C 数码企业扩店布局，推动华为、小米

等八大品牌新增门店 138 家，直接带动相关

经销企业销售额增长 20%以上。

包头市商务局党组书记、局长石丽娜

表示，包头市始终坚持“惠民为本、精准施

策、政企协同、从严监管”理念，破解消费痛

点、优化营商环境、完善回收监管体系，让

以旧换新政策落地见效。2025 年，全市全

年审核通过补贴订单 65.28 万份，拨付补贴

资金近 7.27 亿元，直接带动销售额近 54.53

亿元，有效激活消费市场内生动力。

““下一步下一步，，包头市将持续巩固政策成包头市将持续巩固政策成

效效，，聚焦群众需求与产业发展聚焦群众需求与产业发展，，进一步优进一步优

化政策举措化政策举措、、简化办理流程简化办理流程、、强化市强化市

场监管场监管、、完善回收体系完善回收体系，，推动推动

以 旧 换 新 工 作 提 质 增以 旧 换 新 工 作 提 质 增

效效 ，，持 续 释 放 消 费持 续 释 放 消 费

潜 力潜 力 ，，为 全 市 经为 全 市 经

济 高 质 量 发济 高 质 量 发

展提供有力展提供有力

支撑支撑。”。”石石

丽娜说丽娜说。。

游 客 在 湖 南 永 州 双

牌县阳明山国家森林公

园杜鹃花海赏花游玩。

曹正平曹正平摄摄（（新华社发新华社发））

游客在广西南宁市

青秀山风景区绣球谷踏

青赏花。

喻湘泉喻湘泉摄摄（（新华社发新华社发））

在包头德众汽车服务有限公司销售门店内，消费者正在选购汽车。

本报记者 余 健摄

情怀何以成商机

王

琳

当下，越来越多人愿意为怀旧

和体验买单。当“70 后”“80 后”沉

醉于童年零食和文创产品时，“90

后 ”“00 后 ”也 开 始 怀 旧 ，兴 起 了

CCD 相机热。与之相对应，消费市

场上，各种带有怀旧元素的产品与

业态不断涌现：胶卷相机、CCD 相

机、复古游戏机、有线耳机等成为

不少人的心头好。在社交平台上，

“#CCD#”话题阅读量突破 60 亿；

经典影视 IP 翻拍重映、怀旧主题演

出 、复 古 文 创 开 发 等 形 式 层 出 不

穷；线下怀旧商圈、复古市集、主题

街区快速兴起。

怀旧经济的兴起，折射出消费

者从物质消费向情绪消费、体验消

费的转变，也体现出多样化、个性

化的消费需求。有人买老牌汽水，

是为了重温童年的快乐；有人收藏

复古相机，是在数字洪流中寻找可

触摸的仪式感；有人追捧复刻版游

戏机，实则怀念特定时代的技术设

计。不同消费者都能在怀旧经济

中找到情感落点，在“爷青回”的触

动中慷慨解囊。

时尚是一场轮回，当怀旧成为

流量密码，许多商家正忙着捕捉这

份需求，用“更懂你”的产品和营销

方式，挖掘老物件蕴涵的价值，把

抽象的回忆转化成可触摸、可消费

的产品。而这股“为情怀买单”的

潮 流 ，也 正 成 为 拉 动 消 费 的 增 长

点。有统计数据显示，2025 年我国

复 古 经 济 市 场 规 模 已 达 3552.5 亿

元，同比增长 11.7%，预计 2030 年将

突破 5800 亿元，市场前景广阔。怀

旧经济有广阔市场，消费的潜力仍

有待进一步挖掘，好让“怀旧”这张

牌，能打进消费者内心深处。

规 范 市 场 秩 序 ，回 归 理 性 发

展。“回忆杀”是美好的体验，但这份温柔情感难免被商业洪

流裹挟。当前怀旧消费市场存在不少乱象，比如，CCD 相机

等价格已严重偏离其实际价值，过度投机炒作已背离情怀初

衷，透支市场信任；比如，宣传年代沉浸，实际布景简陋、内容

空洞，票价高、体验差。消费者愿意为情怀付费，但不愿为泡

沫买单。实现可持续发展，必须建立规范机制，加强行业自

律，让价值回归理性，挤掉市场“虚火”。

创新不守旧，让情怀有处安放。有些商家或品牌为了赚

快钱，强行来一波“回忆杀”，结果反而“翻了车”；有些复刻产

品粗制滥造，只堆砌怀旧元素却毫无温度。仅靠情怀很难持

久，哪怕是“老调重弹”，也要弹出新的表达或内涵。比如，有

运动鞋品牌在保留经典元素的同时，引入现代时尚与功能元

素，使其既具质朴韵味又满足现代舒适品质要求，并在国际

时尚舞台崭露头角。从贩卖符号到创造价值，从迎合潮流到

引领时尚，以当下审美重新诠释经典，在熟悉的配方中调制

出“新味道”，让回忆成为长久的生意。

说到底，怀旧经济是连接过去与未来的桥梁。商家更应

该思考，除了唤醒回忆，还能为消费者创造怎样的新记忆？

一代人有一代人的记忆，读懂怀旧经济背后的消费新需

求，打造经得起时间考验的内容，提供更多有特色、有温度的

优质商品和服务，才能让今天的美好成为未来值得怀念的

经典。
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