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多管齐下守护数字阅读生态

李万祥

今年 4 月 20 日至 26 日是我国

首 个“ 全 民 阅 读 活 动 周 ”。 围 绕

“ 共 促 全 民 阅 读 ，共 建 书 香 社 会 ”

主 题 ，各 地 密 集 开 展 阅 读 推 广 活

动，持续点燃全社会读书热情，为

书香社会建设注入新动能。当前，

数字阅读深度融入大众生活，人工

智能等新技术对阅读行为的影响

更为明显，亟需推动优质数字阅读

内 容 供 给 ，营 造 良 好 的 数 字 阅 读

环境。

近年来，我国全民阅读氛围日

益 浓 厚 ，国 民 综 合 阅 读 率 稳 步 提

升。数据显示，2025 年我国数字阅

读用户规模达 6.89 亿。最新发布的

第二十三次全国国民阅读调查显

示，2025 年我国成年国民综合阅读

率达 82.3%，数字化阅读接触率为

80.8%。数字平台已成为推进全民

阅读的重要阵地。

数字化打破了时空限制，推动

实现人人皆学、处处能学、时时可

学，提升了阅读的便捷度。与此同

时，平台上海量信息泥沙俱下、内容

良莠不齐。娱乐化、浅表化阅读倾

向日益凸显，深度阅读日渐稀缺。

算法主导下的流量偏好，不断挤压

优质内容传播空间。

版权保护难题同样不容忽视。

新书刚一上市，盗版电子书便在网

盘、小程序、电商平台肆意传播；原

创 IP 被轻易盗用，维权成本较高，

严重挫伤创作与出版积极性。盗版

行为日趋隐蔽化，呈现“低成本、高

收益”特点，不仅损害创作者合法权

益，更扰乱数字阅读市场秩序，制约

行业健康发展。

数 字 阅 读 的 品 质 ，直 接 影 响

全 民 阅 读 的 成 色 。 营 造 健 康 向 上 的 数 字 阅 读 环 境 ，首 先 要

做强优质内容供给，满足群众多样化、高品质阅读需求。截

至 2025 年底，我国数字阅读作品总量超 7055 万部，供给规模

持 续 扩 大 。 今 年 2 月 施 行 的《全 民 阅 读 促 进 条 例》要 求 ，数

字阅读服务提供者应加强内容管理，优先推送优质内容。平

台应平衡商业利益与社会责任，优化算法推荐机制，健全内

容 评 价 体 系 ，为 优 质 作 品 腾 出 空 间 ，让 读 者 多 读 好 书 、爱 读

好书。

守护数字阅读生态，必须加大版权保护力度，技术赋能与严

格执法双管齐下。要运用数字技术追溯侵权源头，借助区块链

实现版权存证，提升监管精准度；执法部门应加大对侵权行为的

处罚力度，形成有力震慑。只有让版权得到坚实守护，创作者才

有动力深耕精品，出版社才能持续投入，数字阅读才能活水

不断。

从轻翻书页到滑屏浏览，变的是载体，不变的是对知识的追

求。以优质内容滋养心灵，以完善法治护航创作，方能让书香充

盈网络空间、浸润千家万户。

我国专利创造能力持续增强
本报记者 孙庆坤

国 家 知 识 产 权 局 近 日 公 布 的

《2025 年中国专利调查报告》显示，

我国专利创造能力持续增强，企业发

明 专 利 通 过 研 发 获 取 的 比 例 为

87.4%，较上年提高 0.8 个百分点，较

2021 年提高了 2.9 个百分点，“十四

五”期间该比例均在 80%以上并呈稳

步提升趋势。

这一成绩得益于我国从 2023 年

开展的专利转化运用专项行动。专

项行动实施专利产业化促进中小企

业成长计划，筛选了近 9000 家高成

长性的中小企业进行重点培育，提供

专利导航、优先审查、保护维权等一

揽子知识产权专项支持政策和相关

金融支持措施，打造样板示范，带动

更多中小企业通过创新创造获得投

资、成长壮大。

国家知识产权局副局长胡文辉

表示，专项行动实施以来，专利转化

运用助力产业创新作用更加凸显，累

计培育专利产业化样板中小企业超

3000 家，一批主攻硬科技、掌握优质

专利的中小企业成长壮大。胡文辉

举例说，大家熟知的“杭州六小龙”的

创新发展，很大程度上受益于浙江实

施的中小企业专利产业化“金种子”

计划。再如，一些知名车企聚焦动力

电池等关键技术，打造专利密集型产

品，实现了海外销量大幅增长。

亚太人工智能法治研究院院长

刘德良认为，专项行动推动企业从

“重数量”转向“重质量”，通过打通转

化堵点、强化市场化激励，让专利价

值在产业应用中变现。这倒逼企业

以市场需求为导向创造高价值专利，

形成“创造—运用—再创造”的良性

循环，显著提升专利的产业竞争力和

实际效益。

今年的《政府工作报告》在部署

“扩能提质服务业”任务方面，明确提

出发展知识产权等生产性服务业。

国家知识产权局知识产权运用促进

司司长韩爱朋表示，近年来，我国统

筹知识产权服务业发展和监管，不断

推动行业扩规模、提质量、上水平，对

于提升企业创新能力和竞争力发挥

着非常重要的作用。

韩爱朋介绍，截至 2024 年底，全

国的知识产权服务机构突破了 10 万

家，较“十四五”初增长了 39.7%。目

前，我国已经形成覆盖代理、法律、运

营、信息、咨询全链条的知识产权服

务业态。我国连续 7 年举办“知识产

权服务万里行”活动，有效发挥知识

产权服务机构在供需对接、技术评

估、价值分析等各环节的重要作用。

推进知识产权金融支持，对于提

高企业专利创造能力、实现知识产权

价值应用、促进专利转化运用具有积

极意义。胡文辉介绍，近 3年，相关部

门累计发放知识产权质押贷款约6000

亿元，知识产权保险保额 560亿元，知

识产权证券化产品规模超140亿元。

如今，越来越多的金融机构不再

依赖固定资产抵押的传统信贷模式，

而是根据技术成果、科研团队、潜在

市场规模等要素判断企业创新的含

金量。刘德良认为，在国家专项行动

和针对性政策的指导下，相关国有投

资机构能更充分理解和运用知识产

权质押制度，为中小企业提供丰富融

资渠道，从而解决中小企业融资难

问题。

国家金融监督管理总局法规司负

责人杜墨表示，下一步，总局将持续提

升知识产权金融工作质效。推动金融

机构持续优化管理机制，引导金融机

构以数智化手段充分挖掘企业的金融

需求，基于企业画像智能匹配产品服

务，提高融资效率。同时，深化知识产

权金融生态综合试点工作，及时评估

试点效果，梳理试点工作形成的创新

举措和良好经验，印发宣传典型案例，

推广可复制的发展模式，并根据工作

进展情况，研究扩大试点范围。

□ 专利转化运用专项行动实施以来，累计培育专利产业

化样板中小企业超 3000 家，一批主攻硬科技、掌握优质专利

的中小企业成长壮大。

□ 截至 2024 年底，全国的知识产权服务机构突破了 10

万家，较“十四五”初增长了 39.7%。目前，我国已经形成覆盖

代理、法律、运营、信息、咨询全链条的知识产权服务业态。

“ 城 超 ”热 潮 撬 动 消 费 增 量

本 土 制 造 齐 亮 相
本报记者 薛海燕 蒋 波

4 月 11 日，2026 赛季“苏

超”在江苏常州奥体中心开

幕。如今，“苏超”已超越了

足球赛事的范畴，依托赛事

引流量、让流量变消费、以消

费促发展的“体育+”模式开始显效。

4 月 18 日晚，“苏超”徐州队对阵上届

冠军泰州队，赛场内涌入 3 万多名观众。

赛场外，徐州设置了 40 多个赛事第二现

场，点燃了文旅消费热潮。

“我们以‘苏新消费·苏品苏货’为核

心，联合赛事方，深度研发文创产品，在第

二现场观赛点打造集观赛、美食、购物、互

动于一体的城市嘉年华，将赛事热度转化

为文旅消费动能。”徐州市文广旅局副局长

姜洁说，4 月 18 日至 4 月 19 日 17 时，徐州

全市 A 级旅游景区共接待游客 66.69 万人

次，较前一个周末同比增长 36.8%。

尝到“体育+”甜头的不只徐州。“苏

超”开幕后，常州中华恐龙园客流量大幅

增长，景区周边民宿、农家乐预订一空。

常州中华恐龙园景区运营管理有限公司

副总经理秦柯说，园区围绕借“苏超”走红

的恐龙妹妹、角角、犟犟等主题 IP，开发了

近 50 款 文 创 衍 生 品 ，创 造 了 近 千 万 元

营收。

“为更好便民惠民，我们持续深化‘苏

超联赛+苏新消费’联动 IP，创新打造‘观

苏超、品苏味、购苏货’的消费链条，努力将

赛事流量转化为消费增量。”江苏省商务厅

厅长司勇说。

“苏超”不仅拉动消费，也在赋能江苏

制造业发展。

在 2026 赛季“苏超”开幕式现场，苏

州清听声学科技有限公司的“声燃”系统

实 时 捕 捉 全 场 呐 喊 ，转 化 为 大 屏“ 燃 力

值”。常州本土企业九号科技有限公司为

开 幕 式 内 场 环 节 提 供 的 Segway 卡 丁 车

Pro2 成为焦点。来自江苏 13 个城市的代

表队，以卡丁车组成方阵入场，兼具秩序

感与视觉张力。

“企业将智能出行产品深度融入大型

体育赛事开幕式，实现了‘科技+体育’的

跨界融合，不仅突破了传统展示边界，更让

科技产品成为赛事表达的一部分。”九号科

技公司政府事务总监徐文韬说，“苏超”带

来 的 流 量 对 企 业 销 量 增 长 有 很 大 帮 助 ，

2025 年公司电动两轮车整体销量较 2024

年增长了 50%。

“江苏将推动体育用品制造强链，引导

体育制造企业向附加值更高的环节延伸，

建设体育用品创新研发中心，支持体育制

造企业‘走出去’。”江苏省体育局副局长张

海涛说。

一 张 球 票 闯 关 东
本报记者 孙潜彤

日前，2026 东北地区城

市足球联赛常规赛完整赛程

公布。来自 4 省（区）的 8 支

城市球队将逐梦绿茵场，展

开角逐。

近日，东北首个球迷专列——“大东副

食号”落地。赛事期间，专列将以沈阳为始

发地，串联起所有“东北超”主场城市。旅

途中，球迷不仅能欣赏到东北秧歌、朝鲜族

象帽舞等特色表演，还能在特色产品展销

区选购老字号美食和赛事周边产品。专列

运营方辽宁康辉国际旅行社经理王程程介

绍，专列为所有乘车球迷提供赛事门票，并

对接专属绿色通道和固定观赛座位，让球

迷“一站式”直达赛场。

以球为媒、以赛聚势，一张球票成为开

启跨城美好体验的“通行证”。东北三省及

内蒙古自治区携手发展“票根经济”。“东北

超”赛事组委会联合沿线景区推出“一张球

票闯关东”活动，球迷凭“东北超”球票可享

受景区门票优惠。各赛区也将举办一系列

文 体 旅 商 活 动 ，为 球 迷 提 供 更 丰 富 的 体

验。内蒙古自治区推出了“内蒙古文旅一

卡通”，捧出“留下来慢慢看”的温暖心意。

赛后，球迷可持卡探访哈素海的烟波，品尝

一壶咸奶茶。

“我们联手推出‘看东北超、游东北景、

品东北味’主题产品，让观赛与消费无缝衔

接。”辽宁省文体旅产业发展集团副总经理

谭有震表示，“东北超”从起步便锚定文体

旅商深度融合，串联东北特色文旅资源，让

“流动的东北超”成为向外界展示黑土地风

情的鲜活名片。

“东北超”很亲民，赛事门票价格最高

不超过 20 元。赞助商更接地气，首批签约

赞助商除了知名大品牌，也有“孙丽丽烤猪

蹄”“老白烧烤”这样的街边小店。“群众喜

欢什么、期待什么，就引进什么、落地什

么。”负责“东北超”招商工作的辽宁省体育

产业集团董事长王国峰表示，赛事与中小

微企业的双向奔赴，既温暖了创业者，也呼

应了群众期待。

“体育+”也带火了东北美食。“来沈阳

必须吃鸡架”“到大连得吃海鲜”——球迷

们已在网上互炫家乡美食。东北美味将撩

动全国食客的味蕾。

沈阳铁道文旅集团董事长徐威认为，

“东北超”在体育、商业、文旅深度融合方面

的创新，有望成为可推广、可复制的“东北

模式”。东北三省与内蒙古自治区串联文

体旅商资源，实现客源互送、市场共拓，彼

此间建立了高效的沟通机制。这种在体育

领域形成的默契与信任，还可拓展到产业

对接等更广泛的领域。

工业“锈带”变“秀带”
本报记者 柳 洁 董庆森

4 月 12 日晚，首届“楚

超”——2026 湖北省城市足

球 联 赛 在 湖 北 黄 石 拉 开

战幕。

在黄石奥体中心，记者

看到了一张极具视觉冲击力的“楚超”海

报：身着黄石队球衣的球员们在球场上奋

力奔跑、传球、射门，身后是深达 444 米的

矿冶大峡谷，身旁则是承载千年文明的青

铜纹饰，硬核工业遗存与激情绿茵运动实

现完美融合。

黄石，这座因矿而生、因钢而兴的城

市，曾以“光灰”底色闻名，黄石港、石灰

窑、铁山、老下陆等地犹如铁锈地带。锚

定绿水青山就是金山银山的理念，历届市

委、市政府不断加大污水、废气、废渣治

理，推进降碳、减污、扩绿。

生态修复与产业融合的巧思随处可

见。黄石市大冶市灵乡镇西畈李村采石

场与金牛河流域统筹治理后，建成中部首

个矿山主题滑翔伞基地，举办多届樱花

节，年纳客约 30 万人次。铜绿山从废弃

矿山变身国家考古遗址公园，柯家山铁矿

区建成金桥生态园，昔日“矿山疤痕”成了

游客、市民的“后花园”。

黄石市委政研室副主任夏毓说，黄石

通过生态修复和工业遗产保护，将工业

“锈带”变成了生活“秀带”，不断提升城市

颜值，举办东楚群星演唱会等一系列文体

活动，不仅提升了城市活力，也促进了经

济发展，不断擦亮“黄石，一个点石成金的

地方”城市名片。

随着生态不断改善，黄石的赛事版

图也不断扩张。2025 年以来，黄石市成

功举办 2025 年湖北省青少年运动会、第

23 届全国大学生田径锦标赛、华新杯“一

带一路”国际乒乓球系列邀请赛等国际

级、国家级、省级赛事 13 场。“黄石产业

工人骨子里的拼搏精神与体育精神天然

契合。我们顺势而为，把群众体育的‘底

盘’做实，把竞技体育的‘标杆’树高，让

体 育 成 为 城 市 新 旧 动 能 转 换 的 关 键 一

环。”黄石市体育事业发展中心主任孙小

江说。

目前，黄石已建成各类体育场馆设

施千余处，人均体育场地面积达 3.35 平

方米。覆盖城乡的健身步道、社区健身

中心、乡镇体育广场形成“15 分钟健身

圈”，气排球、足球、游泳等群众体育赛事

常 年 举 办 ，参 与 人 数 屡 创 新 高 。 在“赛

事+文旅+商业+消费”融合模式的推动

下，该市社会消费品零售总额从 2020 年

的 760 亿 元 攀 升 至 2025 年 的 1250 亿 元

以上。

过去一年，赛事经济迎来了爆发增长。以“苏超”为代表的地方群众性

体育赛事火遍全国后，“湘超”“赣超”“川超”等赛事百花齐放，形成全国性

“城超”热潮。赛事经济不断创造新的消费场景，持续拓宽经济增长空间。

4 月 11 日，观众在江苏省常州市常州奥林匹克

体育中心的“苏超”市集游玩。

新华社记者 李 博摄

4 月 12 日，首届湖北省城市足球联赛开

幕式在湖北省黄石市奥林匹克体育中心体育

场举行。 周 巍摄


