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江 西 安 福 火 腿 产 业 提 档 升 级
无论走到江西省吉安市安福县的哪个圩

镇，热闹集市上总有一缕缕浓郁的火腿香扑

面而来。这是安福火腿的独特气息。

安福县坐落于罗霄山脉北麓，年均气温

17.7 摄氏度、湿度 75%左右的独特气候，为制

作火腿提供了绝佳环境。眼下正值火腿自然

发酵的黄金时节。还在百米外，咸香就已飘

入鼻息。记者循着气味来到这座山城小县，

探寻安福火腿产业延续千年的奥秘。

千年技艺一脉传

俗话说，人间千百味，不如一碗腊味香。

在安福，餐桌上少不了火腿。这份钟爱，源于

千年传承，源于纯正原料，更源于一代代手艺

人的坚守。

翻阅县志可知，安福火腿先秦时称“火胙”，

盛于明清，1915年在巴拿马万国博览会上斩获

金奖。“每一条火腿都是一部历史。”江西省级非

遗安福火腿制作技艺代表性传承人刘骋昌说，

“它承载的不只是技艺，更是一方文化。”

十里村又叫“火腿村”。发酵工坊里，刘

骋昌手持 20 厘米长的竹签，穿梭在火腿间，

身后跟着 9 位农户，有的模仿他插签的动作，

有的认真做笔记。“我太爷爷就做火腿，这门

手艺刻在安福人骨子里。”他捏着竹签，三次

刺入不同部位，闻后露出笑容：“三签皆香，这

才是地道的安福味道。”刘骋昌说，火腿从家

家户户的必备佳肴成长为富民产业，有市场

就有人愿意学，就有传承的价值。

走进安福县金品火腿厂智能发酵车间，

一排排火腿正在“温床”中静静发酵。“我们只

选用本地‘安福米猪’的后腿，皮薄肉嫩，肌间

脂肪分布均匀。”老师傅彭小强轻按猪腿：

“望、闻、问、切，这是祖辈传下的四字诀。”

传统不意味着守旧。在烘干车间，工程

师们在调试新建的智能发酵系统。“这套系统

能实时监测温湿度，让发酵更可控。”金品火

腿厂厂长姚伟说，“这是我们与江西农业大学

合作的新工艺，在保持传统风味的同时，将发

酵周期缩短了 20%。”他拿出一份检测报告

说：“通过‘低温腌制+中温脱水’工艺，替代

了原来的‘常温腌制+烟熏脱水’，火腿亚硝

酸 盐 最 高 为 1.62mg/kg，远 低 于 国 标 30mg/

kg，可达到生食标准。”

在新落成的安福县火腿文化展示馆，从

先秦腌缸到现代工艺，从古法工序到陈年火

腿，完整展示了这一美味的千年传承。安福

县委书记谢启龙介绍，县里围绕安福火腿启

动了“六个一”文化工程——一部宣传片、一

本文化手册、一个展示馆、一条主题街、一系

列体验活动、一批传承人故事，“不仅要做好

产业，更要讲好火腿故事”。

政策支撑产业兴

腊肉不再是冬日专属，安福火腿也实现

了四季生产、常年飘香。

在安福工业园区的福荣食品加工厂，负

责人宋建平穿着防护服在发酵坊里检查火腿

发酵情况，眼里满是期待：“去年 5 万条火腿

销售一空，今年这批正值最佳发酵期，风味成

型后市场肯定更俏。”

火爆市场背后，是安福县直面产业瓶颈、

以精准组合拳推动逆势突围的不懈努力。早

在 2001 年，县供销社就注册了“安福火腿”品

牌。那些年，火腿产业逐步壮大，正规加工企

业 100 余家，从事腌制的小作坊 1200 余户，

“安福火腿”成为响当当的中国地理标志证明

商标，年产值 2 亿余元。

然而，由于管理滞后，2021 年底，产业一

度滑坡，销量骤减三分之一，从业村民和企业

忧心忡忡。

一个山城小县能打响一个富民产业，何

其不易！面对困难，当地政府主动扛起责任，

从规范生产标准、强化质量管控，到优化工艺

配方、拓宽销售市场，一系列精准施策接连落

地，让濒临困境的传统火腿产业重焕生机。

核心一招是重塑品牌管理体系。县供销

社从私营企业回购“安福火腿”商标，授权给

火腿协会成员规范使用；推动协会修订章程、

完善管理机制，建立严格的品控与准入标准，

确保每条走出安福的火腿经得起检验，彻底

扭转了行业无序竞争局面，让品牌公信力重

新树立。

品质是产业的生命线。该县制定了从养

殖、加工到成品的全链条标准溯源体系，推动

《江西绿色生态·安福火腿》团体标准落地实

施，让每个环节都有章可循。

清晨 6 点，浒坑镇安福米猪养殖基地里，

农场主刘桂贤正在给猪群喂食青饲料：“每头

猪都有‘身份证’，从出生到出栏全程可追

溯。”从养殖溯源到加工管控，完整体系让火

腿品质有了保障。

生产周期长、资金占压大，是不少产业的

老难题。如今，真金白银的政策正把“痛点”

变成“转折点”。“以前最愁周转不过来。”冬文

家庭农场主管冬文说，“2023 年县里推出针

对性金融扶持政策，让我们敢放开了干。”养

殖“安福米猪”的农户每头奖补 200 元、火腿

生产企业按年产量奖补 1 万元到 5 万元不

等。“实实在在，敢投了，也敢创新了。”姚伟刚

投入 300 万元搞技改，新建智能晾晒棚、发酵

车间，产能预计提升 30%。

为破解农产品“低质低价”老问题，该县

科技局牵线多家企业与江西农业大学等高校

合作，围绕火腿做产业链。青年企业家刘熹

的电商公司另辟蹊径，瞄准年轻消费者开发

火腿粽子、火腿月饼。

功夫不负有心人。截至 2025 年，全县火

腿产业协会成员企业恢复到 26 家，年产量

25.5 万条，产值近 2 亿元。今年元旦假期，该

县火腿产业协会带着 12 家企业赴深圳展销

会，当场签下 3家合作商，签约金额 1200万元。

香飘四海万家尝

火腿冬茸羹、清蒸安福火腿片、火腿蒸春

笋⋯⋯在武功山景区推出的“一桌福宴”12

道菜中，火腿就占了 4 道。来安福的客人，必

尝火腿。

这些年来，安福火腿在各类博览会、展销

会上屡获殊荣，与浙江金华火腿、云南宣威火

腿并称“中国三大火腿”，先后获得中国名牌、

中国驰名商标、江西老字号、江西省著名商

标等荣誉，制作工艺入选江西省非物质文化

遗产代表性项目名录。

酒香也怕巷子深。为了扩大品牌知名

度，多年来，安福县有一套自己的打法。火腿

产业被连续纳入全县农业主导产业“十四五”

“十五五”规划，每年 100 万元专项品牌推广

资金，专门支持企业“抱团出海”。《安福火腿

品牌提升三年行动方案》出台后，宣传标识和

口径统一了，企业不再各喊各的号子。县里

还主动靠上“井冈山”区域公用品牌这艘大

船，安福火腿由此进入全省农产品品牌矩阵，

省级展销、电商直播等渠道红利落到了企业

头上。2025 年，文旅消费季、美食节、火腿烹

饪争霸赛等 10 余场活动轮番登场，一个个热

气腾腾的消费场景，把“流量”实打实地换成

了“销量”。

“嘉宾品尝后都为我们点赞！”负责展销

的县乡村振兴发展服务中心副主任周共辉仍

喜不自禁。2025 年 12 月，香港第十五届亚洲

知识产权营商论坛上，“井冈山区域公用品

牌·吉安地理标志”展台亮相，安福火腿作为

吉安六大产品之一参展。同样在 2025 年，安

福火腿进入了美国曼哈顿的米其林餐厅，与

鹅肝、松露同框，每份售价 128 美元；在法国

巴黎举行的国际美食博览会上，安福火腿与

伊比利亚火腿同台盲测，获得国外评委一致

好评。安福火腿，越来越多出现在世界各地

的餐桌上。

“走出去的关键是找准定位。”安福县商

务局局长朱娟说，“我们突出安福火腿的独特

工艺和健康属性，与国际高端食材市场形成

差异化竞争。”目前，安福火腿已出口到 15 个

国家和地区，年出口额突破 2000 万元。

一条火腿，千年光阴。2 亿元产值、15 个

国家和地区、25.5 万条年产量⋯⋯这些数字

背后，是安福人代代相传的坚守，更是一个山

区小县以匠心对话世界的勇气。从先秦“火

胙”到曼哈顿米其林餐厅，从农家灶台到巴黎

博览会，安福火腿走的不是一条简单的美食

之路，而是一条产业自我革命、品牌破圈出海

的突围之路。

千年味道，正飘向更远的远方。

□ 本报记者 刘 兴
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从传承千年的乡土滋味，到中国地理

标志证明商标的闪亮名片，安福火腿走出

一条产业自我革命、品牌破圈出海的发展

之路。

产 业 突 围 ，靠 系 统 思 维 破 解 深 层 困

局。面对无序竞争、公信下滑、品质失范等

瓶颈，安福没有止于救销量、稳企业的短期

应对，而是打出品牌重塑、标准制定、政策

扶持、科技赋能、市场开拓的系统性组合

拳。回购商标，理顺品牌体系；出台全链条

标准，筑牢品质底线；推出专项政策，打通

发展堵点。既整治了行业乱象，更构建起

长效发展机制，实现标本兼治。

产 业 提 质 ，靠 全 链 统 筹 锻 造 核 心 优

势。安福火腿的升级，绝非单一环节的优

化，而是上下游贯通的整体协同。上游守护

安福米猪种质资源，建立全程可追溯养殖体

系，把牢品质源头；中游坚守古法工艺，融入

现代科技改良生产，兼顾地道风味与市场需

求；下游擦亮金字招牌，抱团开拓国内外市

场，延伸精深加工与农文旅融合业态。一条

完整可控、韧性强劲的产业链，由此成型。

产 业 图 强 ，靠 整 体 效 能 书 写 乡 村 全

面振兴答卷。如今，安福火腿年产值突破

2 亿元，带动近万人就业，产品远销 15 个国

家和地区，品牌溢价超三成。从“单一种

养”到“全链增值”，从“低价混战”到“标准

引领”，产业生态的良性循环已然形成。一

条火腿，串起种植、养殖、加工、文旅的乡村

产业链，更印证了一个朴素而深刻的道理：

乡村产业做大做强，靠的不是一招一式，而

是全链思维的系统发力。

全 链 思 维 锻 造 核 心 优 势
刘 兴

文创产品不只是

﹃
小玩意

﹄

唐一路

近日，上海植物园首家

植物文创店“上植印象”旗舰

店正式开业，以珍稀濒危植

物宝华玉兰、春兰名品“环球

荷鼎”为原型的刺绣冰箱贴，

以及毛绒盆栽、果壳手摇铃

等百余款产品集中亮相，游

客纷至沓来。

这 种 转 化 让 城 市 不 只

依 靠 自 然 风 光 或 历 史 遗 迹

吸引游客，而是通过“文化

IP”的 持 续 输 出 ，形 成 难 以

复制的记忆点，为游客提供

“情绪价值”，增加其认同感

和分享欲，让城市留下更深

刻、个性化的旅途印象。

文创产品精准回应了现

代社会的情绪消费需求，拓

展了文旅产业乃至整个消费

市场的精神维度，为城市文

旅产业开辟了一条以“情绪

价值”为核心的新赛道，通过

打造城市文化 IP，为文旅消

费提供了一条可持续发展的

新路径。

数据显示，2025 年中国

情绪经济市场规模已达 2.72

万亿元，人们越来越愿意“为

快乐买单”“为情绪付费”。

一些文创产品超越了传统纪

念品的范畴，成为现代人的

“情绪搭子”。消费者购买的

早已不是物品本身，而是一

种情绪体验、一种身份认同、

一 种 与 世 界 建 立 连 接 的 方

式，将这种“情绪设计”融入

城市文旅中，可将人们的观

光行为转化为长期的情感连

接，树立更加可亲可爱的城

市形象。

文创产品的发展能够有

效激活上下游产业链，持续

赋能传统手工艺与本地制造

业。许多传统手工艺因缺乏现代消费场景而面临萎缩，

文创产品的兴起恰好为它们找到了新出路。例如，苏州

的刺绣、景德镇的陶瓷、云南的竹编等，均通过与文创设

计团队合作，将古老技艺转化为符合当代审美的冰箱贴、

摆件、家居用品，盘活了地方手工艺市场。同时，文创店

的运营本身也带动了零售、物流、店面设计、品牌营销等

相关服务业的发展，成为城市中一个低门槛、高潜力的创

业领域，让文创不再只是“小玩意”，更成为稳就业、促消

费的动力源。

但开发文创产业，也不能蜂拥而上，要实事求是，因

地制宜。首先，对于一个城市或者主题公园而言，应先深

挖自身资源的独特故事，打造不可替代的文化 IP，不要

盲目跟风“网红款”，而要将稀缺性、历史感和城市记忆融

为一体。其次，围绕人们的情绪价值设计产品矩阵，分析

目标客群的心理痛点——解压、陪伴抑或是收藏，有针对

性地开发不同功能的产品线，精准回应不同人群的心理

需求。同时，还可以构建“文创+体验+轻餐饮”的复合空

间，延长消费链条，让文创店本身成为一个可逛、可坐、可

拍照的目的地。此外，文创产品需要警惕盲目跟风，避免

产品同质化，还应注重环保和可持续发展。

墨 脱 茶 香 出 山 谷
本报记者 代 玲

站在位于喜马拉雅山谷中的西藏墨脱县甘登

乡格林村远眺，层层叠叠的茶垄从山腰延展至云

端；近观，嫩绿的茶芽在采茶人指尖翻飞。不一会

儿，村民白玛德庆斜挎的竹篓中便装满了翠绿的

茶青。“家里种了 28亩茶，去年光卖茶青就收入 7万

多元。”白玛德庆说，种茶让村民的腰包鼓了起来。

2017 年前，格林村村民主要以种植玉米、荞

麦等作物为生，效益并不理想。2017 年，在专业

技术人员的指导下，村里开始规模化种植茶树，部

分村民还学会了制茶，收入稳步提升。去年，村民

年人均可支配收入达 3.6 万元，其中茶产业相关收

入约占 10%。

格林村只是墨脱县发展茶产业的一个缩影。

2013 年，墨脱县将茶产业确立为农牧特色主导产

业，并制定了《墨脱县茶叶产业发展总体规划》。

截至目前，墨脱全县已建成高标准高山有机茶园

103 个，总面积约 1.9 万亩，受益群众上万人。该

县建设了茶产业标准化体系，建立茶叶领域团体

新技术标准 18 项，完善茶叶产品质量安全追溯体

系。目前，全县 5 家茶企获食品生产许可 SC 认

证，完成有机茶认证面积 2500 亩。

如今的墨脱县，处处可见郁郁葱葱的茶园和

忙碌的采茶人。墨脱全县可采茶面积已达 1.6 万

亩。自 2015 年第一批茶青采摘以来，全县已累计

采摘茶青 430.18 万斤。

墨脱县农业农村局（乡村振兴局、科学技术

局）局长次仁乔介绍，墨脱茶产业已连续 2 年实现

亿元产值和百万斤茶青的“双突破”，2025 年，墨

脱茶产业带动户均增收 5000 余元。

自 2011 年起，墨脱县累计投入资金 1.69 亿

元，实施茶产业提质增效、茶叶标准化生产加工等

项目 22 个，不断提升茶叶产能。目前，全县已建

成茶叶加工厂 10 处、21 条生产线，全自动智能化

流水生产线 5 条和标准化生产线 16 条，日均可处

理茶青 8000 斤以上。

走进林芝墨脱茶业有限公司现代化生产车

间，智能机械臂精准完成萎凋、揉捻、发酵等工序。

各项参数实时在屏幕上跳动，5G 物联网系统让传

统制茶工艺在科技赋能下焕发生机。该公司总经

理德吉卓嘎介绍，这是西藏首批全自动智能化茶叶

加工流水生产线，有效提升了当地茶产业的整体生

产水平和规模。作为西藏唯一入选“农业产业化国

家重点龙头企业”的茶企，林芝墨脱茶业有限公司

还在政府支持下积极加强品牌建设与市场拓展，已

在拉萨、广州等设直营门店 9 家，线下合作经销商

90余家、电商平台 3家，累计销售额超 1亿元。

墨脱县制定了推进茶产业高质量发展的奖励

政策，对在茶青收购、品牌打造、吸纳劳动力等方

面作出贡献的企业给予奖励，有效激发经营主体

活力。与此同时，墨脱县依托各类节庆积极举办

茶文化活动，鼓励茶企参加茶展会、茶博会等拓展

品牌影响力。2017 年以来，墨脱红茶、绿茶、砖

茶、白茶、藏茶等累计共获得全国性茶叶博览会各

类奖项 68 项，品牌知名度逐年提升。

依托建成的高山有机茶园和优美的自然风

光，墨脱县探索茶旅融合道路，打造出了缥缈茶

园、果果塘茶园等为代表的生态旅游景点，形成了

农旅品牌创建、农产品加工、品茶体验、农产品销

售为一体的“全链条”农旅融合发展体系。甘登乡

副乡长兼格林村党支部书记张金定介绍，依托缥

缈茶园，格林村去年累计接待游客 8.5 万余人次，

餐饮住宿及茶青、林下等销售收入 150 万元。

西藏民族大学财经学院院长陈爱东曾就墨脱

茶产业发展进行了专门调研。他认为，从实验性

茶园到亿元产值产业，从传统农耕到全链条现代

化生产，墨脱县茶产业的发展历程生动诠释了高

原特色农业在科学规划与持续投入下的成长路

径，也展示了西藏县域经济的发展活力。

图① 在安福县金品火腿

厂室外晾晒场上，工人在翻晒

火腿。 刘丽强摄（中经视觉）

图② 安福县火腿作坊内，

手 工 制 作 者 在 加 工 切 削 火 腿

外形。

周秋贤摄（中经视觉）

图为墨脱果果塘茶园。

本报记者 代 玲摄
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