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国 潮 热 打 开 文 化 消 费 新 图 景
春 天 到 ，人 们 踏 青 赏 花 、穿 汉 服 访 古

迹，在传统与潮流的交融中体验国风之美；

线 上 直 播 间 ，持 续 上 新 的 国 货 潮 品 搅 动 消

费“ 一 池 春 水 ”—— 当 下 ，一 股 以 传 统 文 化

为 底 色 、现 代 创 意 为 笔 触 的“ 国 潮 消 费 热 ”

持续升温。这股热潮不仅让老字号焕发新

生 机 ，更 催 生 了 无 数 新 品 牌 、新 场 景 、新 业

态 ，成 为 观 察 中 国 经 济 活 力 与 文 化 自 信 的

重要窗口。

非遗好物走俏市场

你可曾想到，在大山深处绣娘们指尖流

转的古老纹样，有朝一日会化作都市青年肩

头的时尚挎包；逢年过节逛庙会才能看到的

皮影、面人，已成为办公桌上令人会心一笑的

萌趣摆件⋯⋯《2025 字节跳动非遗年度报告》

显示，过去一年，超 3 亿用户在抖音电商购买

过非遗相关产品，抖音生活服务非遗相关团

购商品下单用户数同比增长 54%、非遗体验

类商家数量同比增长 106%。

短视频与直播电商打破了地域与认知的

壁垒，让过去这些博物馆里的展品变为年轻

人追捧的“兴趣消费品”，并通过“技艺科普+

创作过程+产品种草”的内容矩阵，掀起国潮

消费新热潮。

“我在短视频平台上关注了好多非遗创

作者，了解到绒花、制香、软木画、竹纸等各式

各样的非遗技艺。”家住北京大兴区的张雅萌

女士，一说起非遗就兴奋不已，“看的时候惊

叹于这些老祖宗留下来的东西凝聚了千百年

来无数人的智慧，转头就去搜索网上有没有

同款好物可以在家用上”。

短视频平台的高曝光度为非遗代表性项

目带来稳定的粉丝流量，直接催生商业演出、

定 制 化 产 品 、联 名 创 作 等 多 元 变 现 场 景 。

2025 年 10 月，传统文化创作者刘玉在参与抖

音非遗发展共创营的公益活动中，对接创作

的北京宫灯视频爆火，直接带动北京市美术

红灯厂宫灯销量激增，库存小型宫灯售罄，客

群涵盖“90 后”“00 后”等年轻群体，产品价格

达百元甚至上万元。

“一些非遗代表性传承人与匠人缺乏专

业的宣传推广能力，导致很多优质的非遗资

源难以被市场充分认知。”刘玉在梳理宫灯订

单时还发现，非遗代表性项目大多存在手工

制作周期长、技艺门槛高、多人协作需求大等

特点，导致产品成本居高不下，过去一直难以

成为大众消费品。

随着消费需求升级与政策扶持双向驱

动，短视频、直播和社群等数字传播手段与

内 容 生 态 建 设 助 力 国 潮 加 速 破 圈 。 不 久

前 ，“ 抖 音 非 遗 嘉 年 华 ”活 动 走 进 福 建 福 州

三坊七巷，打造集非遗祈福百景巡游、非遗

体 验 空 间 、非 遗 市 集 和 展 演 于 一 体 的 新 式

非遗盛会。游客不仅可以品尝到当地特色

的“王庄阿咪”“草本汤”等美食，选购非遗

好 物 ，还 能 亲 手 参 与 制 作 木 版 画 、漆 扇 、剪

纸等。

线 下 游 人 如 织 ，线 上 同 样

热 闹 。 抖 音 电 商 宝 藏 小 店 在

今年 1 月率先启动线上激励

活动，平台为 2.2 万个福建

中 小 非 遗 商 家 提 供 开 店

指 导 、经 营 培 训 、成 长

扶持等全流程权益服

务 ，相 关 非 遗 好 物 交 易 额 环 比 增 长 50.8% 。

2 月 ，抖 音 生 活 服 务 推 荐 福 建 非 遗 旅 游 资

源，相关团购交易额超 4.7 亿元。

老字号开启“逆生长”

国潮涌动，不仅在线上激活“云端”热潮，

更在线下掀起了一场关于老字号品牌的“逆

生长”风暴。

3 月 26 日，在第 114 届全国糖酒商品交易

会上，王致和推出乳酸菌发酵酸菜、减盐腐乳

及药食同源系列调味品，顺应消费者对食品

健康安全的需求。同时，搭建臭豆干新品试

吃台，以“闻着臭吃着香”的反差体验吸引年

轻人打卡。

青岛啤酒推出“啤酒+研学”“啤酒+文

创”新业态，2025 年，青岛啤酒博物馆接待游

客超 200 万人次，啤酒主题文创产品年销售额

破千万元，成功将工业遗产转化为可体验、可

带走的文化记忆。

“老字号之所以能够基业长青，主要原因

是在每个时代都能成为最‘潮’的企业。”苏州

稻香村集团董事长周广军说。

作为一家始创于 1773 年的糕点品牌，苏

州稻香村享受品牌声誉的同时也面临众多老

字号共同的课题，即如何在传承经典与吸引

年轻消费者之间取得平衡。

在周广军看来，“老”不是光环，而是需要

放下的包袱，“潮”才是企业应持续追求的方

向。通过数字化、电商布局与研发投入，苏州

稻香村正逐步推动品牌与产品向现代化转

型，同时系统记录、传承传统技艺，守护着品

牌的精神内核与时代价值。

稻香村苏州观前街国潮体验店里，限定

主题礼盒与健康低糖类的新国潮糕点最受

年轻消费者青睐。今年年初，借助苏州“园

林之城”IP 势能，苏州稻香村持续加大与拙

政园、沧浪亭等重点园林合作，打造“糕点+

园林”消费场景，特别是通过与拙政园夜游

品牌“拙政问雅”联名，将碧螺春、荷花、紫藤

等园林意象融入糕点设计，推出新苏式茶点

礼盒。

“这些联名不仅能让消费者在茶馆配茶

细品糕点，还可以联动文创产品形成可吃、可

赏、可带走的文化体验。我们希望借老字号

的手艺与拙政园等苏州园林的文脉，让年轻

人一口尝到苏州的‘雅’，也让传统苏式糕点

成为传播江南美学的‘移动名片’。”该店运营

负责人沈辉表示。

目前，苏州稻香村产品已远销 60 多个国

家和地区，进入海外超过 3000 个销售终端，多

年位列全球中式糕点销量第一。“新的烘焙企

业、烘焙店、烘焙产品层出不穷，我们会积极

吸收新观念、新理念，结合自身研发、供应链、

品控优势，做更适合时代、有话题感的产

品 ，去 适 应 新 一 代 消 费 者 。”周 广

军说。

汉服热彰显文化自信

不管是在国货发展势头强劲的服饰、家

电产业，还是在新产品层出不穷的食品、潮

玩领域，中国品牌中涌现出一大批符合消费

者个性化、多元化需求的品质产品，消费者

对国货的感知也经历重大转变，认同感、归

属 感 、价 值 感 、仪 式 感 、安 全 感 均 得 到 显 著

提升。

从飘逸襦裙到简约新中式，从传统纹样

到现代剪裁，汉服正从昔日的“小众圈层”与

“节庆限定”悄然融入现代生活，成为街头巷

尾一道流动的文化风景。数据显示，2025 年，

淘宝汉服整体成交金额同比增长超 25%，商

品供给数同比增长超 20%。今年年初，京东

平台汉服品类成交额同比增长超 100%，重回

汉唐等汉服品牌京东店铺成交额环比增长超

10 倍，多款单品热销。

“我们做汉服快 20 年了，在这个过程里尝

试过各种创新，甚至还加入蕾丝、波点等元

素，但最终发现，越是回归传统、保留国风古

韵的汉服销量越好。”重回汉唐创始人吕晓玮

告诉记者。

重 回 汉 唐“ 溶 溶 月 ”系 列 明 制

汉 服 竖 领 对 襟 袄 ，采 用 改 良

修 身 版 型 与 雅 致 绣 花 ，衣 身

设 计 了 10 余 种 憨 态 可 掬 的

小 兔 子 纹 样 ，充 分 满 足 年 轻

消 费 者 的 审 美 偏 好 ；“ 春 辰

锦 ”系 列 唐 制 复 原 齐 胸 衫 裙

以深浅绿色渐变搭配唐风团

花 纹 样 ，风 格 清 新 脱 俗 ，更

适合日常穿着⋯⋯这两个系

列汉服都已在全网售出逾万

件 。 吕 晓 玮 介 绍 ，结 合 传 统

节 气、节 日 以 及 生 肖 等 传 统

元素，品牌坚持高度原创设计，每个月都有

新 品 推 出 ，同 时 结 合 京 东 等 线 上 平 台 的 展

示与推广，聚合人气、拓展市场。

“过去大家是先了解汉服或传统文化才

会 购 买 ，现 在 汉 服 已 经 成 为 年 轻 人 表 达 自

我、认同传统的重要方式，他们甚至会把一

家老小都装扮起来，穿着汉服拍全家福、吃

年 夜 饭 ，还 有 很 多 外 国 人 到 中 国 旅 游 也 穿

上 汉 服 ，来 表 达 对 中 国 文 化 的 喜 爱 。”吕 晓

玮说。

汉服热也不再局限于服饰本身，而是不

断延伸扩容，渗透生活的多个场景，催生出

更多新的消费增长点。“汉服+旅拍”“汉服+

婚庆”“汉服+研学”等新模式持续走红，也带

动汉服租赁、妆造、摄影等相关产业发展。

京东服饰相关负责人表示，以汉服为代

表的国潮服饰，其消费场景已逐渐日常化，

更趋向“大众消费”。当前，“文化自信”不

再 是 抽 象 的 概 念 ，而 是 成 为 融 入 日 常 的 生

动 实 践 。 这 也 是 国 潮 最 动 人 也 最 持 久 的

力量。

□ 本报记者 郭静原

别因养生焦虑落入消费陷阱

吴佳佳

把产品功效吹上天、以免

费噱头引人上钩、雇伪专家骗

取信任⋯⋯随着我国人口老

龄化进程加快，老年群体健康

需求日益攀升，各类养生保健

“坑老”骗局花样翻新、层出不

穷。一些不法分子瞄准老年

群体的健康焦虑与情感需求，

在线上线下布设各式养生陷

阱，将黑手伸向老年人的“钱

袋子”。

复盘此类骗局，不法分子

的套路虽不断翻新，核心却始

终围绕老年人的健康焦虑和

认知盲区做文章。线下，部分

健康馆、养生馆等打着“中医

养生”“健康理疗”的旗号，以

低价体验、免费按摩为诱饵，

诱导老年顾客大额充值。更

有 不 法 商 家 刻 意 营 造“ 权 威

感”，搬出“瘫痪”“癌症”等老

年人忌惮的健康担忧实施恐

吓，一步步诱导老年人购买高

价疗程卡，使其深陷骗局难以

自拔；线上随着老年群体“触

网”率提升，私域直播间、养生

微 信 群 已 成 为“ 坑 老 ”新“ 阵

地”。国家市场监督管理总局

近期公布的典型案例显示，一

批 不 法 商 家 以“ 免 费 健 康 讲

座”等为幌子围猎老年群体，

涉案范围广泛。

这类打着“养生”的幌子

侵害老年群体合法权益的乱

象危害深远，不仅导致老年群

体财产权益持续受损，更严重

侵蚀社会诚信体系，挫伤老年

群体对正规健康服务的信任

度 ，阻 碍 养 老 服 务 行 业 健 康

发展。

破解此类乱象，需监管、

家庭、社会等多方协同发力、

形成合力，构建全方位、多层

次的防护体系。

监管层面，需筑牢行业防

线，强化精准监管。要提高养

生行业准入门槛，严禁仅具备

美容服务、健康调理等资质的

商业机构擅自开展医疗领域相关服务。要聚焦深入

社区的各类“健康养生馆”，开展定期排查与动态监

督；要强化私域直播间虚假宣传等新型“坑老”行为的

查处力度，督促相关直播平台加强对入驻商家资质、

在售商品的审核把关，杜绝向老年用户定向推送高风

险养生营销内容。

家庭作为老年人防骗反诈的第一道防线，作用不

可或缺。子女应切实履行赡养与关怀责任，高度关注

家中长辈的精神需求，在日常生活中多陪伴交流，避

免其因孤独陷入不法分子的情感陷阱；同时，向老年

人普及防骗知识，帮助老年人增强识骗防骗意识与

能力。

全社会需协同发力，织密防骗反诈关怀网络。政

府部门要立足老年人认知特点，以多样方式开展宣

传，提升老年人的维权意识与自我保护能力。作为防

骗反诈链条的基层关键环节，基层社区可通过公益讲

座、张贴宣传海报、推送通俗短视频等多种形式，常态

化开展防骗宣传。

老年消费者自身也应主动提升风险识别能力。

建议老年群体拒绝陌生人诱导进入私域群组，谨慎添

加非官方认证的“健康顾问”“售后客服”，线上购物优

先选择正规电商平台；有健康需求时，务必寻求正规

医 疗 机 构 的 帮 助 ，切 莫 相 信 营 销 人 员 的 虚 假 宣 传

话术。

春 游 火 热 一 路 生 花
本报记者 柳 文

春光明媚，花开正艳。随着油菜花、桃

花、樱花等次第绽放，漫山遍野的春花勾勒出

诗画浙江的美丽风貌。浙江各地以花为媒，

推出“赏花+产业”“赏花+美食”“赏花+人文”

等多元文旅模式，吸引大批游客前来打卡

踏春。

在嵊州市崇仁镇淡山村，微风中油菜花

海翻涌，与缥缈的云雾、连绵的青山、古朴的

民居相映成趣，勾勒出一幅生机盎然的春日

画卷。以“千年古镇·花漾崇仁”为主题，一场

别开生面的赏花系列活动拉开帷幕，当地精

心编排腰鼓、汉服、手龙队巡游，搭配多场文

艺演出，现场热闹非凡。

“沉浸式赏花，才更有感觉。”游客吴少兰

对记者说，“基础设施和配套活动越来越完

善，吃的、玩的、看的都很丰富。”

以赏花为载体的体验活动成为展示传统

文化的窗口。崇仁古镇拥有1700余年历史，保

存着 150余座明清台门、47口古井，被誉为“江

南民居博物馆”，先后获评全国重点文物保护

单位、中国历史文化名镇。在古镇花海中，穿

上汉服漫步成为新时尚。汉服游园带动了服

装租赁、化妆、摄影等行业。为更好满足游客

需求，一些酒店还为客人免费提供汉服。

“我们把赏花与本土特色文化结合起来，

因地制宜配套举办文艺演出活动，避免花卉

布景雷同，不让游客走马观花，避免审美疲

劳。”嵊州市崇仁镇党委书记陈红涛说，嵊州

是越剧之乡，当地开展乡村越剧联赛活动，让

游客赏花、听戏、观非遗，在古镇享受不一样

的春日之旅。

“赏花看戏、打卡拍照，一定能惊艳出圈

出彩。”活动现场，网络达人张海天一边体验，

一边将现场画面和感受分享到自媒体平台。

今年的赏花季，嵊州串联花海资源，推出

精品赏花线路。不少地方将美人梅与村庄景

观融合，打造“村前村后、庭院内外”的立体花

海，并推出特色“村咖”、小吃等，让游客感受

春日美好时光；结合樱花季，推出樱花火锅、

围炉煮茶、游园互动等活动，吸引大量游客前

来，预计整个花季将带动当地餐饮住宿、农产

品销售等收入近千万元。

赏花出游火热，得益于旅游产品供给不

断创新。走进嘉兴市南湖区月河历史文化街

区，朵朵鲜花装扮出五彩缤纷的世界。当地

通过花卉展，集中展示郁金香、风铃花、紫罗

兰、洋桔梗等各类时令花卉，形成集赏花、购

花、观光于一体的消费链条。

“今年，我们开发出礼盒装郁金香，精美

包装和文字插画拓展了鲜花外延，花朵与文

艺融合，给消费者提供别样情绪价值。”在月

河历史文化街区江海园艺鲜花店，店主夏海

娣精心陈列的郁金香格外吸睛，金黄色、淡粉

色、橙红色的花朵迎风摇曳，成为街头一道亮

丽风景。

夏海娣说，郁金香是今年的爆

款，20 元一束的价格很亲民，每天

能卖出几十束。店铺日均销量可达

200 余束，周末客流量增加，销量较

平日增加五成。仅周末两天，南湖

区月河花鸟市场就吸引游客 4.4 万人

次，部分鲜花店日销售额超 6000 元。

“赏花经济不是‘一锤子买卖’，要放弃简

单复制与照搬照抄，深挖本土生态资源与文

化特色，创新多元业态以满足消费者差异化

需求。”浙江省文化广电和旅游厅厅长陈广胜

认为。

紧跟消费需求新趋势，浙江充分调动各

地特有资源，融合文、旅、体、商、演等全域要

素，打造更加丰富的消费体验。杭州市西湖

区围绕当地文旅商体展联动密集推出系列活

动，以“票根经济”等模式深度整合赏花踏青

与文博展览；诸暨市暨南街道通过“赏花+体

育”，在花海中举办篮球邀请赛，将体育爱好

者精准导入本地文旅消费场景；金华市浦江

县通过“赏花+采摘+直播+共富工坊”全链条

运营，变“一季风景”为“全年经济”，带动全县

2000 余农户增收致富⋯⋯

各种赏花业态蓬勃兴起，成为拉动浙江

文旅消费的重要引擎。花景与文旅、农业、文

创深度融合，一朵花撬动了百业兴。
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西安市长安十二时辰主题街区举行西安市长安十二时辰主题街区举行““长安长安

霓裳霓裳··跟着国潮游陕西跟着国潮游陕西””汉服文化推广活动汉服文化推广活动。。

新华社记者新华社记者 张博文张博文摄摄

苏州稻香村与拙政园苏州稻香村与拙政园、、

沧浪亭等重点园林合作沧浪亭等重点园林合作，，推推

出新苏式茶点礼盒出新苏式茶点礼盒。。

（（资料图片资料图片））

在浙江省嵊州市下王镇泉岗村在浙江省嵊州市下王镇泉岗村，，村民们在油菜花梯田村民们在油菜花梯田

进行民俗表演进行民俗表演。。 周敬明周敬明摄摄（（中经视觉中经视觉））


