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充电涨价与“用油发电”关系不大

天生园主动出圈跨界合作

—
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特色美食传递文化记忆
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芯盾时代以 AI 赋能业务安全解决方案——

1秒识别异常，智能守护每一次交易
本报记者 杨学聪

芯盾时代受邀参加芯盾时代受邀参加 20262026 中关村论坛年会中关村论坛年会，，向现场观众展示向现场观众展示 AIAI 安全产品安全产品。。 （（资料图片资料图片））
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在当前国家大力推动数据要素市场

化配置与产业智能化升级的战略背景下，

如何高效将海量数据要素转化为高价值

的智能服务，成为许多企业共同思考的方

向。北京芯盾时代科技有限公司以 AI 技

术赋能业务安全解决方案，在企业数字化

转型过程中，用更细腻、更智能的方式，守

护着每一次交易与每一次访问。

智筑防线

不久前，2025 年度“吴文俊人工智能

科学技术奖”颁奖，芯盾时代创始人、首席

技术官孙悦作为主要完成人之一，联合北

京邮电大学及国内企业共同攻关完成的

科研成果“超大规模跨域数据治理驱动的

智能决策服务关键技术及产业化”，荣获

“科技进步奖”一等奖。从金融机构防盗

转盗刷起步，这家国家级专精特新“小巨

人”企业将 AI 技术融入金融反欺诈和企

业内部风控管理，可对复杂欺诈风险进行

实时预判和精准拦截。

“这次获奖是对我们 10 年坚持的认

可。”孙悦说，移动互联时代，安全防护早

已不是一把静态钥匙，而是来自多维度、

全方位数据的统筹研判。“当年大胆设想

的方向，如今已成为行业共识，这是最让

我们欣慰的事。”

2015 年，芯盾时代从北京市门头沟

区起步。那时，手机银行刚普及，验证码、

密码操作环节盗转盗刷问题经常出现，银

行面临不少困扰。“选择创业，是预判行业

正处于变革前夜。”他回忆，当时业务安全

需求与防护技术的缺口，蕴藏着巨大市场

空间。“我们跳出传统技术框架，尝试用数

据和智能技术解决问题。”

2016 年，面向金融机构的终端安全

防护平台（ESP）正式推出，很快在数十家

银行落地，让这家年轻的公司走进了行业

视野。

从一开始，芯盾时代就坚持“以人为

核心的业务安全”理念，以新理念、新技术

破 解 企 业 数 字 化 转 型 安 全 难 题 。 2017

年，企业率先将 AI 技术引入交易反欺诈，

打造“场景化 AI 模型+专家风控规则”的

智能风控体系，全方位保障金融机构交易

安全；同时面向企业内部需求，自主研发

用户身份与访问管理平台（IAM）、零信任

安全网关（SDP）等相关安全产品，一步步

夯实技术底座。

依托门头沟区“人工智能+”战略支

持，公司在算力、人才、政策等方面获得助

力，从初创时十几人的团队发展为近 300

人的规模，在智能风控决策平台、统一身

份管理等多个领域稳居行业前列。

技术破局

孙悦把公司的核心优势总结为：场景

驱动的 AI 安全能力。

作为国内较早用 AI 解决业务安全问

题的企业，公司不仅有技术积累、人才储

备与项目经验，更熟悉金融、政企等领域

的业务逻辑，能让 AI 技术深度融入行业

场景。

此次获奖的技术，正是把分散的数据

整合起来，把隐藏的数据规律挖掘出来，

再通过智能算法形成可落地的决策，让

“杂乱数据—实用知识—智能方案”的路

径更加顺畅。

“金融是这项技术的典型应用场景。”

孙悦告诉记者，系统通过多维度数据建

模、知识图谱分析，从海量交易数据中精

准识别异常行为。如今在短信验证码转

账流程中，5 秒倒计时里，仅用 1 秒就能完

成安全判断，高风险交易将自动触发核实

提醒。

在某省农信社的应用中，这套体系上

线 4 个月，就管控了超 2.6 万个涉诈账户，

基于大模型的智能助手，更是将原本需要

几天的研判工作压缩到分钟级，大幅提升

了风控处置效率。

芯盾时代智能风控产品，已帮金融机

构搭建起主动防御反欺诈体系，实现“数

据+规则+模型+智能体”深度融合的自适

应决策。企业智能安全研发部副总监赵

腊梅表示，团队正推动 AI 与金融反欺诈

深度融合，助力反欺诈体系从“智能体驱

动增强”向“自主协同”升级，打通智能决

策到自主行动的最后环节。

从金融场景打磨成熟的技术，也逐步

延伸到更多领域。目前，公司金融风控与

企业办公两大业务板块发展均衡，技术的

通用性与可靠性得到充分验证。

向新而行

如今，芯盾时代的零信任业务安全方

案已在金融、政府、央国企、互联网等超

1000 家头部企业落地，为超 10 亿终端提

供安全防护，累计守护数万亿元交易，挽

回大量潜在损失。

随着生成式 AI 快速发展，新的风险

形态也在出现。孙悦坦言，如何在技术迭

代中不断升级防御能力，把核心算法和行

业数据变成真正的竞争力，是企业发展的

核心。

未来，公司将坚持“AI+安全”与“安

全+AI”双轮驱动：一方面用大模型重构

传统安全能力，打造数智化防护体系，实

现从被动防御到主动预测；另一方面关注

AI 自身的可信与可靠，为企业智能化升

级提供更稳妥的保障。

前不久，芯盾时代联合多家单位，发

起成立国内首个 AI 安全与治理研究机

构——北京前瞻人工智能安全与治理研

究院，推动 AI 治理走在应用之前，让 AI 技

术更可信、更可靠。

“在 AI 时代，安全不是成本，而是价

值。”芯盾时代创始人、董事长郭晓鹏认

为，当技术更温暖，治理更前置，安全就能

成为企业高质量发展的内生力量。

在甘肃省博物馆艺术生活馆一楼的烘焙

区，印着铜奔马、人头形器口彩陶瓶、青铜麋

鹿等图案的文创饼干，成了游客驻足打卡的

新网红。“我们选取馆内耳熟能详的文物元

素，以印章形式呈现，既好吃又好看，销量已

突破 2000 块。”甘肃省博物馆文创中心负责

人崔又心介绍，这款饼干由老字号兰州天生

园食品工业有限公司品质背书，自年初销售

以来，市场反响热烈。

已有 90 年历史的天生园，正成为文旅融

合下食品跨界的探索者。今年，企业与甘肃

省博物馆合作推出铜奔马系列曲奇，采用传

统手工工艺，调制出抹茶、玫瑰等多种口味。

“我们意在探索食品与文化融合的新路径，打

造‘可吃的文创’。”天生园榆中生产分公司经

理高庆忠说。

目前，天生园已与甘肃省博物馆等文旅

单位达成深度合作，围绕甘肃历史、丝路文化

与文博资源，规划开发系列文创糕点。以铜

奔马、驿使图为造型的主题饼干，以及依托丝

路文化打造的系列伴手礼，正加速落地。“未

来，游客参观完博物馆，就能带走一份承载文

化的糕点，让文化记忆以美食形式延续。”天

生园董事长金鹏说，这并非简单的包装升级，

而是将糕点从单一食品，升级为传递甘肃历

史、承载兰州风情的文化载体，让老字号在文

化赋能中实现新生。

在创新求变的同时，天生园始终坚守传

统根基。“一斤酥皮饼干、一斤龙须酥，再来一

斤鸡蛋糕⋯⋯”在兰州市城关区甘南路专卖

店，60 岁的老顾客唐小兵熟练点单。“我是吃

天生园的糕点长大的，这代人认准了这个牌

子。”店员夏秋花介绍，店里中老年顾客占比

有七成，老式鸡蛋糕、江米条、蜜三刀及本土

酥皮点心，始终是销量“王牌”。走进榆中生

产车间，传统擀面杖与自动化生产线并存，高

庆忠指着一款 20 世纪 80 年代的部优产品水

晶饼说：“独特的‘三道面’工艺和风味，创始

至今从未间断。”

随着兰州文旅升温，兼具地方特色与便

携属性的伴手礼需求激增。天生园迅速挖掘

本地食材，苦豆子、甘谷辣椒、定西土豆、苦水玫瑰等被纳入研发清单。反

复调试配方后，苦豆饼、辣椒饼、土豆饼、玫瑰饼等新品相继上市，在保留

传统糕点形态与工艺的同时，又凸显独一无二的本土风味，让消费者“一

口尝尽甘肃味”。目前，这类创新产品已占企业年产值的 10%至 15%，成

为重要营收增量，也为老字号对接年轻消费群体、融入文旅市场打通了关

键通道。

销售模式的革新，同样是天生园的重要发力点。从“等人上门”到“主

动出圈”，企业全面推进渠道升级：在兰州中川国际机场 T3 航站楼设专

柜，让本土糕点走向全国；保留 1 家社区直营店，维系老顾客情感联结；进

驻华润万家、华联等 20 余家大型商超，融入主流消费场景。目前，线上渠

道已覆盖知名电商平台，近 3 年销售额稳步提升，产品销往 30 多个城市及

港澳地区。

从一块文创饼干破局，天生园一边坚守传统工艺与本土风味，筑牢品

牌根基；一边借力文旅融合与渠道革新，激活老字号发展新动能，正走出

一条兼具文化底蕴与时代活力的发展新路。

位于河北省秦皇岛市的河北港口集团河港物资秦皇岛中心仓内，机器人正在按照作业指令进行出入库作业。据

了解，该机器人智能仓搭载机器人智能调度系统与定制化仓储管理系统，具备数据智能分析、货位自动分配、路径自主

规划等功能。 曹建雄摄（中经视觉）

“以前充一次电差不多 50 元，今天居

然花了 80多元！”最近，不少新能源汽车车

主频频吐槽：充电涨价了。尤其是核心商

圈、高速服务区等热门点位的高峰时段，

涨幅更为明显。还有人在网上称，充电桩

电费涨价，是因为“用油发电”。由于美以

伊冲突，国际油价持续走高，国内成品油

价格上调，“油价上涨必然推高电价”。

这样的逻辑推理，貌似讲得通，但

不符合事实。当前，我国电网根本不存

在“大规模用油发电”情况。国家能源

局提供的数据表明，我国电力结构以煤

电、水电、风电、光伏为主，燃油发电

占 比 极 低 ， 且 仅 用 于 偏 远 地 区 应 急 备

用 ， 对 全 国 电 价 几 乎 没 有 影 响 。 所 谓

“用油发电推高充电成本”，实乃对我国

能源结构的误读。

况且，近期国内基础电价并未普涨。

从各省电力交易中心披露的现货市场价

格来看，3 月份电价走势呈现出一定范围

的小幅震荡，但未出现实质性的价格攀

升。那么，新能源汽车车主“充电价格上

涨”的感受又是从何而来呢？要弄清这个

问题，先得了解我国公共充电桩和家用充

电桩在定价机制上的区别。

目前，我国公共充电桩运营商属于工

商业用电范畴。充电费用主要由工商业

电价和服务费两部分构成。工商业电价

受每月电网代理购电价格浮动影响，且存

在高峰、低谷时段价格的差异。车主如果

在用电高峰充电，电费的成本自然会高。

如果在用电低谷时段充电，电费的成本自

然会低。家用充电桩执行的则是居民电

价 ，由 政 府 统 一 制 定 ，长 期 保 持 稳 定 不

变。因此，此次家用充电桩充电车主基本

感受不到“价格上涨”；而“价格上涨”的感

受，更多来源于新能源汽车车主对公共充

电桩的使用。

后者变化在于，一项电力市场化改革

新政的落地。按照国家发改委、国家能源

局联合印发的《电力中长期市场基本规

则》，从今年 3 月 1 日起，对于直接参与市

场交易的经营主体，全面实行市场化动态

浮动定价，不再人为规定分时电价水平和

时段。也就是说，电价将随电网负荷、市

场供需实时调整，“电力充裕时电价低，电

力紧张时电价高”。

新旧规则对比，变化更为直观。过去

公共充电桩实行的是人为规定的固定峰

谷电价，即“按时间定价”。新规相当于把

固定时间段取消了，不是通过时间去引导

什么时间段电费应该多少，而是根据市场

的用电情况随时调整，“按供需定价”。在

已经取消“分时电价”的地方，新能源汽车

车主若没有及时掌握新的电价波动规律，

就很有可能将市场调节后的高峰，甚至尖

峰时段，当成先前分时电价时期的平谷时

段，误以为充电涨价。

当然，公共充电桩收费构成中的另一

部分——服务费，也是充电价格“看起来

涨了”的原因之一。近年来，城市核心地

段租金上涨、设备维护费用增加、快充技

术升级投入加大，导致充电桩运营成本持

续攀升，让运营商压力倍增。一台大功率

快充桩采购成本高、损耗大，加上人工、场

地、管理等费用，若不适当调整服务费，运

营商将难以维持。与此同时，治理“内卷

式”竞争力度加大，使得行业早期靠烧钱

补贴打价格战的阶段正在成为过去时。

其实服务费不是涨，而是恢复到一个正常

的成本价格。因此，充电价格上涨，还有

一部分是运营成本的正常传导，需要理性

看待。

随着新型电网建设加快推进，能源

结构调整优化，我国新能源汽车充电将

更绿色、更便捷。同时，市场化交易也

将催生更精细、更多样化的价格体系，

从“随便充都便宜”，变成“会充才便

宜”。及时把握电价波动规律，科学选择

充电方式方法，才能更好享受新能源带

来的红利。


