
2026年 3月 28 日 星期六9 副 刊

蒲 草 生 金
王胜强 李 傲

白 洋 淀 不 仅 有
芦苇，还有蒲草。这是

一种生长在淀边的植物，
柔韧、耐湿、绵长，多少年

来，任凭春绿秋黄，岁岁枯荣，
鲜有人问津。
“以前还得花钱雇人捞蒲草，

怕它烂在水里，坏了淀子。”雄安新
区安新县赵北口镇杨庄子村党支部书

记杨志亮说，谁承想，这寻常水草还能
生金。

沉睡资源

故事从2024年 6月说起。那年白洋淀的
夏天来得格外早，暑气蒸人，蝉声聒噪。雄安
新区安新县赵北口镇党委书记辛红走进地处
白洋淀核心地带的杨庄子村调研，路过几户
人家，见门前摊开一片片金黄色的蒲草，在阳
光下泛着光。

听晾晒蒲草的老乡说，这几年白洋淀的
水质越来越好，这里的蒲草较其他地方的叶
子更宽更厚，也更有韧性，很受市场欢迎。不
过，即便是这样，白洋淀的蒲草也只当原料卖
给外地工厂，一捆也就七八元钱。可被运到
山东、浙江等地加工制成蒲草工艺品后，身价
就能翻好几番。

“守着这么好的蒲草，就像守着一个个金
娃娃啊！”辛红捏着手中的蒲草向杨志亮连发
三问：“咱有没有自己的手艺人？能不能编？

这笔加工费能不能自己挣？”
杨志亮心里荡开涟漪。他敲开一扇

扇老屋的门，询问村里 60 岁以上的老
人，他们大多还记得编蒲的手艺。

“年轻时候谁没编过草绳垫子？”
62岁的薛秀芳说，“芦苇能编席、盖
房、做粮囤。蒲草呢，太软，编不成
席，但能搓草绳、做坐垫。”

打听到山东省滨州市有村
子靠蒲草编织年入百万元，一

个精致的蒲草包能卖到数百
元。辛红当即带着驻村

干部和杨志亮，踏上了
去山东的取经路。

“ 那 边 县 城
街道两旁的店

铺 里 ，提

篮、杯垫、挂画等蒲草工艺品琳琅满目，形成
了从原料、手工艺品到电商销售的完整链
条。”从山东学习回来的杨志亮说，收获很大，
开了眼界，有了方向，原来蒲草真能致富。

走出去也请进来。在雄安新区公共服务
局的帮助下，杨庄子村从山东请来老师，在村
里开了第一期编织培训班。

消息传开，报名的人挤满村委会。“旅游
旺季过后，在家闲着也是闲着，多学一门手
艺，就多一条致富路。”大家你一言我一语。

培训班一连办了3期。当年8月，杨庄子
村“创富工坊”挂牌成立，免费为村民开展编
织培训，由村集体企业运营。蒲草在这里被
分拣、梳理、晾晒，再经由一双双巧手，变成花
瓶、猫窝、拖鞋、提包⋯⋯

2024年国庆假期里的一天，辛红正在镇
上开会，手机响了，是杨志亮打来的，声音激
动：“辛书记，咱们开张了！”

原来是村里几位妇女在淀边编蒲团，有
游客路过，看得入神，问卖不卖。她们心里没
底，随口说了个价，没想到游客开心地买下好
几个枕头和蒲团。

“蒲草编出来的东西能就地卖钱”像一个
大新闻在白洋淀淀区传开。淀区百姓也愈加
觉得编蒲草的活儿特别适合自己：时间自由，
不耽误照顾老人孩子；原材料长在广阔的白
洋淀边，材料和培训都免费；编好按件回收，
收入稳定。

越来越多淀区人“捡”起这门老手艺，十里
八乡1500多人进入了这条蒲草编织链，“创富
工坊”运营一年多，销售额突破120万元。

成了气候

零敲碎打难成气候。要想走得远，就得
立标准、创品牌。

“刚开始，大家编的东西五花八门，良莠
不齐，针脚有松有紧，尺寸有大有小。”质检师
赵凤荣坚持好东西得有标准，“品控严一点，
咱们的牌子才硬，大伙儿的收益才长久。”

村里加强了质量管理，先是找专门机构
对蒲草进行质检，拿到了蒲草的“健康证”。
然后培养自己的质检师，从原材料的选取到
成品的检验，都建立了统一规范：编织是否够
紧实？收口是否平整？造型是否匀称？一道
不过关，就得返工。

慢慢地，大家手里的活儿更精细了，做出
来的工艺品品质也更好了，并且涌现出一批
能工巧匠。为提升手艺人身份认同与品牌价
值，雄安新区正式将工坊内的编织能手命名
为“雄安蒲艺师”，并将其打造为雄安新区官

方劳务品牌。
2025年11月，“雄安蒲艺师”

作为河北省劳务品牌代表

登上第三届全国劳务协作暨劳务品牌发展大
会。同年12月18日，雄安新区首届“雄安蒲
艺师”劳务品牌职业技能大赛举办，通过技能
比拼，挖掘和培育蒲草编织技艺人才，激发

“创富工坊”平台活力，拓宽村民就业增收渠
道。大赛上，杨庄子村精美的蒲草作品惊艳
众人，当场收到不少订单。

土生土长的白洋淀人赵凤荣在“雄安蒲
艺师”劳务品牌职业技能大赛中获得二等
奖。在她手里，蒲草可以变成手提包、花瓶甚
至是拖鞋。“我是一名地道的农民，现在被人
称作蒲艺师，编出来的东西还获了奖，心里觉
得很光荣。”赵凤荣说，今后要编得更认真，不
然对不起蒲艺师这个名头啊！

品牌有了，还要让更多的人看见。2025
年6月，通过一次和北京一家企业的党建联建
活动，杨庄子村的蒲草制品走进北京北海公
园的非遗集市。北海畔，白洋淀的蒲草与红
墙绿柳相映成趣。赵凤荣和几位同乡指尖翻
飞，吸引游客层层围观。

一名外国游客拿着蒲草编制的花瓶爱不
释手，一口气买了4个。“客人特别喜欢，说这
纯天然的物件有故事。”赵凤荣听了心里美。

辛红也常背着“雄安蒲艺师”劳务品牌职
业技能大赛的一等奖作品——蒲草编织手提
包，走到哪儿宣传到哪儿。包身用特殊技法
织出“雄安”二字，封口处点缀着布艺与小葫
芦，精巧别致，“好多人问我在哪儿买的，都说
太精致了！我们的蒲草，再也不只是草了”。

妇女们也喜欢聚在淀边一起编，手指翻飞，
聊着家长里短，一个个工艺品就做成了。这种
现场制作的新鲜感受也是一种推广，游客常被
吸引着驻足观看，有的还忍不住上手试编。渐
渐地，赵北口镇30多家农家院都摆上了蒲草编
织品，还专门设了体验区。旅游旺季时，一个农
家院光蒲草编织品一天能卖两三千元。

品牌效应带来身份认同，也打开了市
场。如今订单从旅游纪念品扩展到企业定制
产品，雄安蒲艺师们也逐渐拥有了稳定的客
源，还有不少回头客呢！

代代传承

除了传统技法，雄安蒲艺师还尝试着加
入现代时尚元素，顺应消费需求，让蒲草变作
具有雄安特色的文创产品。

杨迎各被乡亲们称为“蒲草巧姐”。看似
普通的蒲草，在她的双手翻飞间，能成为时尚
的挎包。她还从自家地里的农作物获得灵
感：能不能用蒲草编个葫芦？

经过几天的编织修改，一个憨态可掬的
蒲草葫芦挂件诞生了，寓意“福禄”。她
又试着编出猫头鹰、生肖，甚至把

“福”“喜”等字直接编进杯

垫里，如今这些都成
了畅销品。

蒲艺师们从生活中的
一草一木寻找创作灵感。有

“鸟中大熊猫”之称的青头潜
鸭近年来到白洋淀安家，成为
雄安新区生态向好的重要标志。
手艺人们仔细观察青头潜鸭的照
片，用颜色深浅不一的蒲草和多种
手法编出青头潜鸭滚圆的身子和小巧
的头，还给它戴上一顶蒲草小帽子。当
第一只栩栩如生的蒲草潜鸭摆件编好
时，大伙儿捧在手里看了一圈又一圈，越
看越喜欢。

针对生活中越来越多的“喵星人”，蒲艺
师们尝试编猫窝，采用平编技法编织出猫窝
平坦舒适的窝底与顶部，又在中间部分编小
辫儿，形成紧密抗抓的侧面，既贴合猫爱抓挠
的习性，又提升了产品的耐用性，迅速成为市
场爆款。

“编一个猫窝，手工费 80元，零售卖 280
元。”杨志亮掰着手指数，“不只是编的人挣
钱，这里面还有许多工序，有人负责收割、分
拣、晾晒蒲草，焊工制作猫窝的金属骨架，缝
纫工给猫窝缝制内衬和装饰，一群人都能通
过这个小东西获得收入。”

随着雄安新区“非遗进校园”活动的开
展，这门传统手艺也在孩子们心里发了芽。
孩子们看着蒲草在蒲艺师杨迎各的手中变成
杯垫、花瓶、蒲团，眼睛瞪得溜圆。“杨老师，怎
么又下课了？”一堂课结束，孩子们意犹未尽。

就这样，蒲草编织慢慢织进了杨庄子村
的日子。旅游旺季忙接待，淡季来临编蒲草，
离土不离乡，守家能致富。

2026年，白洋淀码头将迎来规范化建
设，游客量有望进一步提升。借这股东
风，蒲草产业加快了线上线下融合销售
的步伐：杨志亮带着团队跑市场、谈合
作；蒲艺师们推动设计持续迭代，让
蒲草制品承载更多雄安故事；辛红
也没闲着，计划将编织项目引入
雄 东 片 区 ，助 力 回 迁 居 民
就业。

风吹淀上，点草成
金 。 一 双 双 编 蒲 的
手，正织就属于这
个时代的、柔
软而坚韧
的梦。

郑州街边一家

老式面包摊近来迅速

蹿红，老板连轴生产仍供

不应求；云南大理的“面包大

王”凭借 10元 3个的老面包收获

超高人气；广西桂林的面包摊大爷

因朴实叫卖平价老面包出圈⋯⋯

近来，各地老式面包频频走入大众

视野，成为烘焙市场一道别样风景。

消费者苦“面包刺客”久矣。一个

面包近十元，一包吐司二三十元⋯⋯

商铺月租、不菲装修和营销费用最终

都被揉进面粉里，转嫁给消费者。而

老式面包的出圈，正是对这种溢价现

象的市场回应。

蜂蜜小蛋糕、菠萝包、手撕包——

所谓老式面包，是面包行业发展早期

的传统面包，造型简单、口感稳定。

无论是老品牌还是小铺子，纷纷打出

“80 年代鸡蛋糕”“红豆手撕老面包”

吸引消费者，凭借经典的味道勾起消

费者的回忆，也为烘焙市场注入了一

股复古怀旧风。

老式面包重回聚光灯下，和用料

扎实、款式经典分不开，更因其平价

策略精准契合了年轻人对质价比的

追求。平价老式面包，让日常面包消

费回归食物本质，这是其最核心的竞

争力。

丰俭由人，日趋理性的消费观推

动烘焙市场呈现消费分层趋势：闲暇

时聚会，选择精致的面包甜品，氛围

感十足又出片；早餐果腹，拉丝老面

包泡进牛奶就是一顿早饭，口感和吃

法都秒回小时候。

除了经济账，老式面包更精准拿捏了年轻人的情感需求。

不同于花样繁复、口感多变的网红面包，老式面包的简单口味和

朴素款式反而成了独有优势。凭借那份根植于记忆中的口感，

老式面包倒成了不易踩雷的选择：不出错、不心疼钱，也避开了

各种新品的选择困难。也难怪有不少商家打出复古怀旧的招

牌，重新上架老式面包，抢占这波消费热度的流量红利。

再度回归的老式面包也并非一成不变。郑州街边老式面包

摊凭借社交平台打卡，成为网红打卡点，将流量转化为销量；大

理“面包大王”通过短视频积累人气，将线下门店与线上直播结

合，开启全国发货，打破地域限制。这些案例证明，线上流量可

以反哺线下经营，传统美食只要契合当下消费习惯，就能在市场

中重焕生机。

老式面包的热度提醒市场，不管消费潮流怎么变，价格实

惠、品质可靠、打动人心，永远是赢得消费者的核心密码。老式

面包的翻红更是表明，回归，有时也是一种创新。

我叫郭田军，是海南省工业和信息化厅

派驻海口市龙华区遵谭镇龙合村的驻村第一

书记、乡村振兴工作队队长。自 2022 年 6 月

到村任职至今，转眼已过近 4 个年头。这段

经历让我有幸与村民结下深厚情谊，在这片

贫瘠的火山岩土地上一起播种致富希望。

龙合村地处火山岩地带，种植业基础薄

弱，村集体经济发展一度滞后。刚来时，村集

体年收入只有 5 万元左右。经过这几年的努

力，2025 年村集体经济收入已达到 39 万元。

带 领 群 众 致 富 ，首 先 要 从 产 业 抓 起 。

2022 年，我们瞅准黄灯笼辣椒种植，从零起

步建设遵谭火山黄灯笼辣椒种植基地。企业

提供种苗、技术并且包收购，农户只管安心

种、大胆干，有了“保底机制”这颗定心丸，风

险小了，村民的干劲也足了。

从最开始的 60 亩到现在的 500 亩，种苗

远销乐东、陵水等地，还带动了周边群力、东

谭、咸谅等村一起种，抱团取暖的“共富圈”越

扩越大。

可喜的是，龙合村没有止步于“种得好”，

更追求“种得精”“卖得俏”。我们请来中国热

带农业科学院、海南省农业科学院的专家，选

择最适宜本土种植的高产、易摘品种“热辣

2 号”，育苗、种植、销售一条龙下来，“海南龙

华火山辣椒科技小院”的金字招牌也落在了

我们村。产业链长了，辣椒身价涨了，村民就

业路也宽了。30 多位乡亲在辣椒产业链上

找到了活计，实现了“家门口就业”。龙合村

紧跟潮流创办了美合土特产抖音小店，迈出

了触网关键一步。

除了地头的火辣，我们还努力实现指尖

便利。2023 年 2 月，龙合村联合中国联合网

络通信有限公司海南省分公司成立了海口市

第一个村级集体经济通信合作社。这个模式

妙在“多赢”：乡亲们每月只需花 50 多元就能

用上市场价 100 多元的 5G 套餐，还可获赠家

用摄像头；村集体添了新财源——联通公司

把村民通信消费总额的一部分作为专项服务

费返还给村集体；村内通信基础设施得到极

大提升，实现了千兆宽带入农村。

产 业 起 来 了 ，生 活 好 了 ，脑 子 也 活 了 。

遵谭镇有独特的火山地质风貌和深厚的古

村文化。2024 年 9 月，龙合村巧妙地将这些

“宝藏”打造成一个文旅新卖点——“水火交

融”特色乡村徒步游。这条 2.6 公里的沉浸

式线路，串联起火山田洋、清澈的昌旺溪、沧

桑的火山岩古石桥、古

朴 的 火 山 石 民 居 和 村

口 大 门 。 特 别 设 计 的

“按图索骥”任务卡，让孩子们在溪边抓鱼摸

蟹、在古村中探寻今昔对比，玩得不亦乐乎，

也记住了乡愁。

乡村全面振兴，关键靠人。我们注重培

育乡村人才为村子发展注入内生动力，坚持

“引育并举”，打造“带不走的工作队”。比如，

联合海南大学创建“海南龙华火山辣椒科技

小院”，两名研究生常驻小院开展科研，向村

民传授先进种植技术；再比如，组织村干部外

出考察学习，开展农民技能培训，把生产现场

变成培训课堂，培养了一批懂技术、善经营的

本土实用人才。

一颗小辣椒的“星火燎原”，指尖通信带

来的便捷实惠，“水火交融”唤醒沉睡的资源，

无不印证着一个朴素的道理：振兴之路不在

远方宏大叙事，而在脚下点滴耕耘。

未来，我们还将在这片土地上精耕细作，

在每一次创新合作中寻求共赢，让“遵谭火山

辣椒”香飘万里，让徒步小径串起更多醉人风

景，书写属于遵谭百姓更红火、更富足、更美

好的明天。

（潘世鹏采访整理）

海南省海口市龙华区遵谭镇龙合村驻村第一书记郭田军：

火 山 岩 铺 开 致 富 路

老式面包翻红也是回归

贺建明
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