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花 间 新 事
赵田格格

一进腊月，年味便随着花香在街巷
间蔓延。购置鲜花，成为无数家庭迎接
新春不可或缺的仪式。

从云南的“亚洲花都”到岭南的种植
大棚，一朵朵鲜花乘着线上直播间的东
风，以惊人的效率进入千家万户，千里之
外的花卉数日即可送达。面对效率与性
价比的双重冲击，传统花市直面转型与
升级新课题。

跳出旧有框架，解锁全新发展模
式，线下花市借助花卉具有的独特审美
属性和天然魅力，摸索出更多新的路
子。越来越多与花卉紧密相连的网红
打卡点不断涌现：在北京，中关花谷将
温室打造成融合手作与沙龙的美学现
场；在成都，“海蒂和噜噜的花园”以消
费新场景吸引众多游客到访；在重庆，
购物公园里高达 42米的室内立体垂直
植物园成了热门去处⋯⋯

“美丽经济”如何绽放出更鲜活的生
命力？创新活力从哪里来？我们来到新
场景、产业前沿，与从业者一道寻求
答案。

空间新逻辑

传统花卉市场以交易为核心，空间
更多是商品背景。而新兴空间的首要逻
辑，是构建“场景”与“体验”，交易成了水
到渠成的结果。

在北京，中关花谷隐于都市腹地。
推开温室大门，暖湿气息扑面而来，耳边
是舒缓的钢琴曲，眼前是模拟花卉装点
客厅、书房的生活化场景，插花沙龙、亲
子活动轮番上演，购买行为就在这样的
沉浸式体验中发生。

中关花谷总经理马庆磊的目标，从
一开始就不是做一个卖花的市场。“我想
摒弃传统花卉市场模式，长远目标是让
花卉走进更多人家。”在他看来，线下花
卉空间的核心功能早已不再是简单的交
易，而是成为人们释放压力的空间，输出

“心灵上的能量”，是文化浸润、美学教育
与情感连接的载体。

成都双流区，3000平方米的“海蒂和
噜噜的花园”藏着花卉新场景的答案，这
座以创始人邱亚敏两个女儿命名的梦幻

花园，打造了一个植物的展示舞台，让游
客流连。11个主题园区里，2000余种植
物肆意生长，其中的大花绣球花园更是
邱亚敏的心血之作：“因为喜欢绣球，就
想打造一片专属的花海。”每年5月份到
7月份，粉蓝相间的绣球花团锦簇，宛如
巨型油画，游客往花丛中一站，便被花朵
温柔包围。

“花艺消费要进入更多寻常百姓
家。”邱亚敏说，“人们天生会想接近大自
然，我们完全可以将生活环境变成花
园。”女儿的降生给了她更多灵感，在为
女儿种下植物、打造花园的过程中，她发
现花园并不一定要追求面积大、种类丰
富。她推出了“30天包活”的承诺，打消
了花艺新手的养护顾虑；精心培育的迷
你盆栽，完美适配都市人的阳台空间；热
销的食用观赏兼用品种，拓宽了花卉的
用途。

邱亚敏带着美好想象回到家乡，她
与彭镇老街合作推行“一户一鲜花”，以
极低成本打造出一步一景的街巷风
貌。“商户们从不认识植物到主动用花
卉装扮店铺，鲜花成为美好的切口，打
造了新的零售场景。”邱亚敏说，这便是
花卉新场景的真正魅力：融入生活，创
造生活。

玩转“花艺+”

“学花艺，开花店”，很长一段时间
里，这是人们对花艺的认知。其实花卉
产业的新活力，很大程度上也来源于“花
艺+”的深度跨界融合。

与文创、教育、生活深度绑定，“花
艺+”在跨界中解锁新价值，催生出新的
职业图谱，也让花卉之美融入日常。

花艺的根，永远扎在文化的土壤里。
岭北花卉园艺有限公司总经理郑之

贵三代传承盆景技艺，还没到春节，他的
盆景作品早已售罄。将梅花、海棠、石榴
盆景作出文化韵味，他经营的岭北花卉
园艺有限公司年销量达3万盆。

郑之贵拿到每一株梅花，都需把握
其美感与塑造方法——在他的创作里，
盆景造型要尊重并顺应每株花木天然的

“树势”，而梅花所体现的高洁，更让盆景
承载起了中国人钟爱的文化品格与精神
寓意。“熟练的技艺能让修剪造型得心应

手，但文化加持才是传承的真正内核。”
郑之贵一语道破传统花艺历久不衰的
关键。

在与日常生活的融合中，现代花艺
开出了新的“花”。“将停留在实验室的植
物之美，转化为日用之物，才是长久之
计。”偶慕文化的联合创始人乔旭毕业于
北京林业大学园林学院，作为园林学院
的校外实践基地，她的公司带着学生们
进行了一系列的创作实践。他们以银杏
叶为灵感设计了厨房文创擦手巾，将精
美的花卉图案设计成鼠标垫，植物学、生
态美学等专业知识，在创意激荡中进行
了一场面向大众消费市场的温柔转译。

“花艺+生活”的融合正不断拓宽产
业边界，催生出新赛道与新职业：植物文
创IP运营师、花艺生活方式顾问、自然教
育导师⋯⋯乔旭也从市场反馈中看到了
行业新需求：“从对接的文创公司、花艺品
牌的反馈来看，现在‘懂花艺+懂文创+懂
市场’的复合型人才是市场急需的。”

花艺与文创、教育、设计、商业空间
的跨界结合，不是简单叠加，而是成为花
卉产业价值增长的新引擎，让“花艺+”的
更多可能照进现实。

持久生命力

鲜花的价值，远不止商品本身。从
“卖花”到“卖文化、卖数据、卖服务”，如
何让“美丽经济”绽放持久生命力，是行
业面临的更深层命题。

产学研深度融合，是让花卉产业保
持创新活力的核心。

中关花谷与北京林业大学合作，后
者将前沿的育种、栽培科研成果第一时
间送到中关花谷，进行最生动、直观的市
场化展示与检验；而市场的反馈，又能为
高校的科研提供真实的方向，让科研成
果走出实验室，真正落地生根、开花
结果。

文化加持，让花卉空间有了持久的
温度与灵魂。

北京师范大学音乐表演专业古筝方
向的学生鲍润菁，每周都会到中关花谷演
奏古筝，“在繁花盛开的花圃演奏古筝，让
我感受到艺术表达的新路径”。中关花谷
还引入中国插花花艺协会大师的作品与
课程，让专业的花艺美学浸润每一个角
落，提升空间的文化品位；将传统花艺与
传统音乐相融，打造复合文化体验。

让空间“活”起来的，还有人。中关
花谷摒弃了传统的摊位出租模式，转而
邀请资深花友以“共创者”的身份入驻。
资深花友李菲菲与其他3位花友共同组
织了“微波野鱼”大棚入驻中关花谷，“每
天下班就想往大棚赶，本来只是单纯爱
好，现在还能稍微赚一点钱”。一批批共
创者带来了精心养护的植物，在空间里
形成一个个充满个性审美的“小生态”；
而项目方则提供平台与流量，通过组织
各类活动，让花友们相互交流、彼此吸
引，逐渐形成了独特的社群文化，让空间
有了人情味，也有了持续的生命力。

线上线下一体化运营，让花卉的美
好打破了空间限制。线上直播间不再是
简单叫卖，而是转向了深度的知识分享
与情感联结。

拥有 25 年花艺经验的张丽经营着
“北京花卉大当家”自媒体账号，她转型
直播3年，直播间定位为“有专业知识的、
有美学文化的、消费便捷的”多维空间。

“现在反倒是更需要用专业的术语
去为不同的花赋予知识的内涵。”她通过
线上分享花艺知识、传递美学理念，线下
承接体验活动实现精准转化，让花卉消
费的场景更完整。

大数据为花卉产业的长远发展提供
了科学支撑。马庆磊早已开始布局花卉
产业的数字化：“我们正着手建立真实动
态的花卉数据库，覆盖从生产到消费的
全链路，包括种植养护、实时交易价格、
品种销量、客户购买偏好及复购行为
等。”这份大数据，可以通过大屏幕实时
展示订单量，让运营者掌握市场动态。

未来，通过深度挖掘数据价值，还能
用数据指导生产、推广，马庆磊正计划与
装修公司合作，在房屋装修后推送“家庭
绿植套餐”，让花卉的美好精准抵达每一
个想要拥抱自然的家庭。

“传统花卉产业面临大而不精的问
题，现在每年都在向好发展，做标准化、
做转型，但产销端仍需持续发力。”昆明
花卉种业联合会副秘书长史秀娟说，中
国花卉消费市场已开始进入家庭消费
时代，市场更宽阔，潜力更巨大。

花卉作为商品交付，而关于美的
体验、知识的流动、情绪的疗愈与社群
的共鸣，则带着不可估量的附加值。
这或许是线下花卉空间找到的最深
厚也最持久的立足点——售出的不
仅是植物，更是一段可以被完整体
验的经历，一种关于美好生活的
具象。

﹃
无聊

﹄
也有价值李润泽

春节临近，不少年轻

人选择用“拼豆”制作新年

礼物送给朋友。这款手工

游戏在社交平台上收获千

万级讨论，2025 年全年相关

材料的线上销售额更是突破

2 亿元。

“拼豆”，又称“像素画”，最初是

一款面向家庭的亲子益智类游戏，

用镊子把各色塑料豆“嵌”入模板

里，靠像素点阵拼出图案，加热熨烫

固定后，一件作品就完成了。近几

年，“拼豆”从一项小众爱好演变为

新潮流，成为时下年轻人消磨时光

的热门选择。

敏锐的商家早已发现，人们的

“无聊”能转化为可观的利润，这是

一种利用“无聊时间”或通过消除无

聊感而产生效益的经济现象。数字

时代，生活被切割成无数碎片，不少

人逐渐失去了忍耐空白的能力，低

门槛、高频率、可即时反馈的消遣方

式迅速生长，“拼豆”的魔力也正源

于此。

与需要长期训练的油画、陶艺

不同，“拼豆”的技法简单到近乎直

白：将豆子摆放到模板上，用熨斗加

热熨烫，使其彼此粘连定型，几乎没

有学习成本。

给予人们低成本的创作方式，

却不存在想象力的上限。电影角色、游戏周边、应援标识甚至是

个人照片，只要找到并生成对应图纸，就能把原本存在于屏幕里

的数字图像“拼”进现实。

“拼豆”还给人们带来了不被打断的专注时光。专注力是数字

时代的稀缺品，空闲时刻，拾取、摆放、对齐，这些重复动作，反而能

将人悄然引入“心流”状态。在桌面一隅搭建起一块与外界隔绝的

空间，焦虑被慢慢抚平，压力悄然松动。对长期置身于“信息轰炸”

中的年轻人来说，这种沉浸式体验，何尝不是一种好的选择？

“拼豆”将个人的消遣转化为可交换的社交资本。借助社交

媒体“拼”出的声量，爱好者们聊配色、换图纸、约“拼豆”局，创造

了不必劳心费力的“轻社交”。而当作品完成，这些小物件都天

然具备“社交货币”属性，无论是挂在包上，还是摆在家中，一旦

被拍照、分享，便完成了从线下体验到线上展示的闭环，空闲的

时间随之转化为可交换与回应的社交期待。

闲余消遣、日常治愈，一代人有一代人的“十字绣”。作为典

型的“情绪快消品”，“拼豆”的走红来得迅猛，但要避免昙花一

现，关键在于让体验在更深层次上持续发酵：一方面，在稳定核

心玩法的基础上不断推陈出新，让新主题、新表达始终保持新鲜

感；另一方面，把好材料与安全关，让这份专注与治愈没有后顾

之忧。只有让顾客成为“拼豆”游戏的持续参与者，拼豆游戏才

可能一路长红。

拼豆用创意、专注与社交填补了人们空闲的间隙，一颗颗

“豆子”在摆放、拼接中，也创造着独特的价值。

博 物 馆 搬 上 飞 驰 列 车
赵 梅

农历腊月廿二，当大多数归

乡人背着行囊踏上归途时，甘肃

9 家国家一级博物馆的珍贵文物

以 另 一 种 形 式“ 登 上 ”了

G848——兰州西站开往广州南站的一

趟春运列车。

上午 10 点，甘肃省博物馆社会教育

部副主任王岚和讲解员陈郸霓在车厢

里进行最后一次物料检查。

一个月前，她们就开始着

手准备解说词与互动环节。

发车当日，又早早来到车

厢贴好印有“铜奔马”纹

样的窗花、彩陶图案的

行 李 架 贴 ，在 座 椅

背后放置宣传页。这些承载着文明印

记的物品，即将开启一场跨越 2600 公里

的特殊旅程。

“欢迎大家乘坐甘肃省博物馆车厢。”

“这边请，需要帮忙吗？”上午10点10分，王

岚和陈郸霓走向站台引导乘客上车。

乘客曹荣菲感叹：“汉简上的隶书

饱含边塞风霜，静默的彩陶里都是时光

的味道，每节车厢都是一座微缩博物

馆，文化气息无处不在。”

最引人注目的是 15 号车厢，著名的

“铜奔马”正以各种文创形态迎接每一

位旅客。

上 午 10 点 38 分 ，列 车 驶 离 兰 州

西站。

“请问铜奔马成为中国旅游标志是

哪一年？”列车出站不久，陈郸霓清脆的

声音在车厢响起。12 岁的于浩然第一

个举手：“1983 年！”接过铜奔马挂件奖

品时，这个天水男孩眼睛发亮。他还未

去过甘肃省博物馆，却在这趟列车上记

住了“铜奔马”的相关知识。

这样的互动在车厢各处发生。和

政古动物化石博物馆讲解员虎文花捧

着铲齿象化石模型，向乘客讲述 1600 万

年前的故事。“2 年前我们去过这个博物

馆，结合画册听讲解，不仅能回味那趟

旅程，还能更深入地了解古动物知识。”

来自湖南岳阳的乘客李金茜一边说，一

边和女儿彭靖雅一起翻阅和政古动物

化石博物馆的《高原史书》画册。

“细溜溜的羊肋巴，脖子背子尕前

胛，花椒一把盐一把，这是正宗的东乡

手抓⋯⋯”突然，一段高亢悠扬的“花

儿”从车厢里传来。乘客们纷纷拿起手

机拍摄，还有人跟着节奏打起节拍。

22 名讲解员在不同车厢间穿梭。

从河西四郡的设立到彩陶纹样的演变，

从简牍上的戍卒家书到飞天壁画的美学

流变，陇原大地的文明史被压缩在近 13

个小时的车程里，又在互动中不断延展。

途经西安、郑州、武汉、长沙，每站都

有新的乘客上车。乘客们惊讶地发现，

行李架上贴着伏羲画卦的传说，小桌板

下藏着彩陶纹样的解密游戏，甚至连洗

手间的镜面上，都印着“马到成功”的祝

福语和文物小知识。列车飞驰，承载的

不仅是归乡的游子，更是流动的文明。

列车到站，乘客们带着各自的收获

散去，而讲解员们还要跟车返回。为期

30 天的活动才刚刚开始，这列“流动的

文 明 会 客 厅 ”将 继 续 行 驶 在 祖 国 大

地上。

春运人潮中，满载历史文化的列

车像一座飞驰的博物馆，等待着再

次启程，让更多的乘客踏上跨越千

年的文明旅程。
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