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河南三门峡“金果子”强链富民
新春将近，豫西三门峡的空气中，除

了渐浓的年味，还弥漫着清甜的果香。在

灵宝市寺河山的果园里，果农刘海洋仓库

中的最后一批春节苹果礼盒正在打包装

车；在陕州区西张村镇窑头村的冷库前，

货车穿梭不息，工人们忙碌地将一箱箱苹

果搬上车厢⋯⋯在三门峡，一颗颗“金果

子”正以前所未有的速度与价值，串起一

条充满活力的现代化产业链，绘就一幅产

业兴、乡村美、农民富的春日新景。

物流畅

春节消费市场的旺盛活力，是对城乡

现代流通体系的一次大考。如今，一颗苹

果从“枝头”到“舌尖”的旅程，正变得前所

未有的顺畅。

“以前客商来收苹果，吃饭住宿都是

难题。现在不一样了，物流能直接到村

口，太方便了！”来自山东烟台的客商王军

在西张村镇王村的收购点告诉记者，今年

他在这里收购了 50 多万公斤苹果，比去年

多了近 20 万公斤。“流通效率提高了，我们

的收购成本降了，果农的卖价也能提上

去，双赢！”王军说。

三门峡市交通运输局局长杨海让介

绍，近年来，该市全力推进农村客货邮融

合发展，目标是到 2026 年实现县、乡节点

全覆盖，村级覆盖率达 90%。

“我们要让建制村逐步实现 24 小时投

递到户，彻底畅通农产品上行和工业品下

乡的双向渠道。”杨海让说，目前灵宝市已

构建起由县级中心、乡镇枢纽和村级服务

站构成的三级物流网络，苹果上行单日最

高可达 7 万件。

在 灵 宝 市 豫 灵 镇 的 农 村 物 流 综 合

服务站，记者看到，这里整合了邮政、快

递 、公 交 等 多 种 资 源 ，在 这 里 村 民 不 仅

能 收 发 快 递 ，还 能 购 买 农 资 、办 理 政 务

服 务 。“ 以 前 我 们 寄 一 箱 苹 果 到 郑 州 要

3 天 ，现 在 当 天 就 能 到 ，而 且 价 格 还 便

宜 了 2 元 钱 。”果 农 张 倩 笑 着 说 ，“ 苹 果

早 上 摘 下 来 ，晚 上 就 能 送 到 市 民 家 ，新

鲜得很！”

产业旺

销售端的畅通，驱动着生产端与加工

端的变迁。当人们在为即将到来的春节

做准备时，三门峡苹果产业的“春耕”已悄

然开始。

在灵宝市寺河乡，一项于 1 月底完成

招标的农业社会化服务项目即将启动，专

业公司将对全乡近 2.6 万亩果树进行统一

修剪，并开展老果园改造。“这是提升品牌

溢价的关键。”寺河乡闫村党支部书记张

海龙告诉记者，“以前果农都是自己修剪

果 树 ，技 术 参 差 不 齐 ，苹 果 品 质 也 不 稳

定。现在通过社会化服务，统一标准、统

一技术，能让苹果品质更上一层楼，卖个

好价钱。”

在龙头企业灵宝市高山天然果品有

限责任公司的车间里，价值千万元的智能

分选线正开足马力运行。这条分选线能

依据糖度、色泽、大小进行精准分级，让优

质苹果“论个卖”。“我们核心产区的高端

礼盒装苹果，市场售价最高能达到每个 10

元，效益远超普通果。”高山天然果品公司

总经理李旭昭介绍，这条智能分选线年处

理能力超 5 万吨，不仅提高了生产效率，还

能显著提升苹果的附加值。

产业的升级是全域性的。放眼陕州

区，不仅是苹果，一幅“百果争春”的画卷

美不胜收。甘棠街道柳林村的“萌小李”

品牌李子，通过标准化建园和合作社机

制，2025 年总产量达 1700 多万斤。“我们

的李子口感好、品质高，在市场上很受欢

迎。”三门峡陕州区三柳李子农民专业合

作社理事长李萌说，“2025 年我们还和电

商平台合作，通过直播带货把李子卖到全

国各地，销量比上年翻了一番。”

红旗村的陕州红梨凭借其优良品质，

已通过外贸公司稳定销往国际市场。

数据显示，2025 年三门峡市全年园林

水果产量 286.22 万吨，增产 1.6%。其中，

苹果产量占比超过 70%，是当地农业的支

柱产业；陕州区的多元果业更是撑起了年

均 22 亿元的产值，占全区农业总产值的

39%，成为乡村全面振兴的有力支撑。

业态活

销售渠道的变化与生产端的升级相

辅相成，共同催生了活跃多元的产业新业

态。传统的“坐等客来”早已成为过去，如

今的三门峡果业，形成了线上线下深度融

合、多元主体共振的活跃生态。

线上，直播电商与创新营销持续赋

能。在灵宝市的苹果直播基地，记者看

到，一个个直播间里，主播们正在热情地

介绍着三门峡的苹果。“我们的苹果都是

来自核心产区，日照时间长、昼夜温差大，

口感脆甜、汁水丰富。”主播李娜一边拿着

苹果展示，一边回答网友的问题：“现在下

单，今天发货，明天就能到您家。”

据了解，2025 年三门峡市第三届电

商短视频和直播大赛圆满落幕，参赛作

品超过 1000 件，有效带动了苹果等特色

农产品的网络销售。其中，邮政组织的

“溯源直播”单场销售额破百万元。“直播

让消费者看到苹果的生长环境、采摘过

程，消费者买得放心、吃得安心。”三门峡

市邮政分公司总经理王开锋说，“我们还

会推出更多创新营销模式，让更多人了

解三门峡的苹果。”

线下，产销对接平台与基层创新模式

构筑了坚实底座。西张村镇的“苹果产业

代表联络站”里，人大代表、技术专家、电

商平台与果农面对面，现场登记诉求、促

成签约，将履职答卷写在果园里。“我们每

月都会组织一次产销对接会，让果农和客

商直接对接，减少中间环节，提高果农的

收入。”镇人大主席崔建亚介绍，“2025 年，

通过联络站促成的苹果交易超过 1000 万

公斤，为果农增收超 2000 万元。”

而像王村杨念红商店这样的乡村小

店，则转型为“便民服务角”或“信息搭桥

站”，为客商解决食宿，为果农发布信息，

成功促成了近 50 万公斤的苹果交易。“我

在这里开了 20 多年商店，和果农、客商都

很熟。”杨念红说，“现在我不仅卖东西，还

帮果农找销路，帮客商找货源，大家都很

信任我。”

更深刻的融合体现在产业生态的再造

中。龙头企业、合作社与物流深度绑定，形

成“种植—分选—冷藏—销售—寄递”一体

化链条。“我们与大型商超和电商平台建立

了订单农业合作，他们提前锁定采购量，我

们不用担心销路，可以专心搞生产。”李旭

昭说。

前景美

一颗苹果的“升值”旅程，映射出三门

峡市推动农业全产业链发展的清晰路径。

三门峡围绕农业生产各环节，创新综

合性服务模式，比如，通过贷款贴息等举

措 破 解 农 业 经 营 主 体“ 融 资 难 ”“ 融 资

贵”。每年开展超过 2000 人的高素质农民

培育工程，为产业可持续发展储备了关键

人力；推广作物优良品种，覆盖率达 98%

以上，优化了作物品种结构，提升了农产

品品质竞争力。

2026 年中央一号文件提出，要统筹发

展科技农业、绿色农业、质量农业、品牌农

业，开发农业多种功能，推动农村一二三

产业深度融合。“我们将加大农业科技创

新力度，推广应用无人机、物联网、机器人

等新技术，提高农业生产效率和品质。”三

门峡市政协副主席、市农业农村局局长何

耀武说，“同时，我们还将加强品牌建设，

打造更多像‘灵宝苹果’这样的知名品牌，

让三门峡的水果走得更远。”

“我们坚持把苹果产业作为推进乡村

全面振兴、加快农业现代化的重要支柱。”

三门峡市委书记徐相锋说，“下一步，我们

将持续下功夫，让‘灵宝苹果’这块金字招

牌更亮，让这条富民产业链更强，让灵宝

苹果真正成为带动区域高质量发展的‘金

果子’。”

□ 本报记者 夏先清 杨子佩

呼和浩特新城区——

和 美 乡 村 产 业 兴 旺
本报记者 吴 浩

天上飘着雪花，透明屋内围炉煮茶，游客的谈笑

声不时传来⋯⋯临近春节，位于内蒙古呼和浩特市

新城区水磨村的顾大嫂茶石馆，生意红火。“这些年，

水磨村成为当地远近闻名的‘网红村’，由于紧挨着

大青山国家登山健身步道，也是黄花窝铺高山草甸

草原的必经之地，客流量大，人气超旺，生意很好。”

从浙江宁波到此创业的茶馆业主陈尔芳，在水磨村

生活了 9 个年头。

走进水磨村，楼房沿山而建，青砖黛瓦与青山绿

水相映，宛如一幅秀美的山居图景。21 家特色民

宿 、12 家 农 家 乐 、3 家 艺 术 会 馆 ⋯⋯ 如 今 的 水 磨

村，旅游气质越发彰显。不远处的大青山国家登山

健身步道也已成为市民游客徒步休闲打卡地。

10 多年前，水磨村却是另外一番景象。“以前村

民住的多是土坯房，因为地处山区，村民土地少、收

入低，靠山吃山，卖石头、卖灌木，生态环境受到破

坏。后来依托大青山前坡生态修复工程，水磨村实

现了从土坯房到 167 栋独栋小楼的蜕变，也因此确

立了‘生态强村、旅游富民’的发展目标。村民们将

房屋出租开民宿、开茶馆，收入实现大幅增长。”水磨

村党委书记白银焕说。

如今的水磨村，开门见山、推窗见绿，成为市民

游客休闲旅游的好去处，在近郊旅游发展中实现了

村庄兴旺、百姓幸福，人均纯收入大幅增长。年游客

量从 2021 年的 50 万人次增长至 2025 年的 150 万人

次，带动村集体经济增加经营性收入超 150 万元，农

民年人均纯收入达 1.5 万元。

离水磨村不远处的恼包村，是远近闻名的“全国

文明村镇”“全国乡村旅游重点村”“全国乡村治理示

范村”。但是 2012 年前，恼包村和曾经的水磨村差

不多，破旧的土坯房、泥泞的土路、萧条的村庄。

“村党总支通过置换土地、拆旧建新，在 2019 年

建成了恼包馨村，村集体为每名村民补贴 20 平方

米居住面积，村民居住条件大为改善。”恼包村党总

支副书记高明说。

经过 10 多年的发展，如今的恼包村街道宽敞整

洁，楼房林立，仿照江南水乡打造的文旅产业园区，

让游客在塞北也能体验江南水乡韵味；“恼包之眼”

摩天轮、活力水世界、主题酒店等旅游设施一应俱

全，吸引全国各地的游客慕名前来。恼包村也成为

呼和浩特市乡村旅游的一张亮丽名片。

在恼包村，不少外出村民返乡创业，实现了从外

出谋生到在家门口致富的转变。

冯林萍就是返乡创业的村民之一。“以前村里比

较落后贫穷，没有多少土地，遇到灾年颗粒无收。我

20 岁出头就到城区打工。后来看到恼包村发展旅

游，人流量越来越大，2019 年回到村里，租了个门面

房开起了超市，一到旅游旺季别提多忙活了，真正吃

上了‘旅游饭’。”冯林萍说道。

水磨村、恼包村之变，正是和美乡村建设的生动

实践。产业发展奠定了乡村全面振兴的基础，文旅

融合给村民带来了新的希望。凭借城乡融合发展的

创新实践，新城区不久前成功入选全国首批美丽乡

村先行区，成为内蒙古自治区此次唯一入选的地区。

在近日召开的上海市第十六届人民代

表大会第四次会议上，人们惊喜地发现，集

市、夜市、外摆等“烟火气”十足的关键词出

现在了当地政府工作报告中。该报告明确

提出，支持集市夜市发展，优化外摆设置，

城市烟火气进一步提升。这一接地气的表

述引起了热议，不少代表进一步建议，提升

城市烟火气，不仅要打造集市夜市，也要守

护好自发生长的各种街边小店。

近年来，各地非常重视发展首店经济、

首发经济。比如，2025 年，北京新增首店

1068 家，展现出了强劲的商业活力。但早

餐店、服装店、便利店等一些不起眼的街边

小店却维持不易，有些在城市更新过程中

被高租金“挤出”，有些在生意冷清关门歇

业后长时间无人接盘。

大城市还需要发展“小店经济”吗？答

案不言而喻。街边小店是城市商业系统不

可或缺的毛细血管。人们需要时尚潮流的

首店首发，需要人潮拥挤的购物中心，需要

标准统一的连锁超市，也需要便利温馨的

街边小店。商业需要培育多元业态、营造

丰富场景，才能最大限度激发消费活力，满

足不同消费者多元需求。

街边小店还承载着民生关切。一方

面，街边小店门槛较低，是不少普通人创

业的起点，一个早餐店、一家小超市可能

承载着一家老小的生计。另一方面，街边

小店是市民便利生活的重要支撑。大城

市构建“一刻钟便民生活圈”，离不开街边

小店。

街边小店还是承载城市特色文化、社

区邻里温情的重要空间。一座城市的烟火

气，藏在社区周边的小商铺里，藏在胡同街

巷的市井喧嚣中。守护住城市的烟火气，

需要守护好这些街边小店。

大城市如何才能守护好街边小店？

首先，管理者要树立正确政绩观。有

的地方习惯于大拆大建规划崭新的商业

街，有的地方过度追求整齐划一，在整治城

市面貌时“一刀切”关闭临街门面，有的地方费尽心思跟风打造各种创

意集市，宁愿热热闹闹一阵风，也不愿意给予街边小店支持。究其根

本，都是要“显绩”不要“潜绩”的错误政绩观在作祟。只有真正以人民

为中心，才能看到群众的真实需求，守护好与群众日常生活息息相关的

街边小店。

其次，要主动服务优化营商环境。街边小店抗风险能力较弱，需要

相关部门悉心呵护。小店虽小，却同样要面对多个部门、不同层级的管

理检查，增加了小店经营者的隐性成本。规范管理是必须的，但要尽量

减少对正常经营活动的打扰，要像服务“首店经济”那样主动服务好街

边小店。

最后，要因地制宜精细治理。我国城市发展正从大规模增量扩张

阶段转向以存量提质增效为主的阶段。大城市守护好街边小店，正是

存量提质增效的具体体现，这要求城市管理者必须提高因地制宜精细

治理的水平。比如，一些城市住宅地价远高于商业地价，社区沿街底商

的租金就会更贵，高频服务社区的一些业态如早餐店、理发店就会被挤

出。如何帮助街边小店降低经营成本？又比如，税收、金融、职业培训、

社会保障等政策如何为小店经营者提供精准灵活的支持？这些都需要

相关部门积极探索。

一座繁荣的城市，既要有高大上的经济形态，也要给小店经济更

大空间，不同类型各美其美，不同人群各取所需，这也是建设人民城市

的题中之义。

悉心呵护街边小店

万建民

本版编辑 徐晓燕 美 编 吴 迪

近年来，江西上饶市铅山县不断丰富夜间消费场景，挖掘夜间经济潜能。图为夜色

中的铅山县河口老街，游人如织。 丁铭华摄（中经视觉）

近日，江苏省苏州港太仓

港区集装箱吞吐作业繁忙有

序。1 月份，该港完成集装箱

吞吐量 95.1 万标箱，同比增长

13.8% ，完 成 货 物 吞 吐 量 5396

万吨，同比增长 12.3%。

计海新摄（中经视觉）

日前，河南省三门峡市陕州区西张村镇窑头村红富士苹果迎来销售旺季。冷库前货车穿梭、工人忙碌分拣装

箱，一箱箱寓意着平安顺遂的红富士苹果将发往全国各地。 葛 洋摄（中经视觉）


