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更多内容
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文旅市场即将开启“史上最长春节假期”，

冰雪游、避寒游等冬季特色产品人气旺盛；电

影市场全力备战春节档，银幕上的光影盛宴引

发期待；各类新年演出密集登场，据行业报告

预测，2026 年中国演出市场规模将历史性地跨

越千亿元门槛⋯⋯新的一年，文化市场蓄势

待发。

2026 年是“十五五”规划的开局之年，文化

产业不仅要更好回应人们对美好生活的向往，

更要成为驱动未来经济增长的重要引擎。动

画片的热度能否转化为持久的文化影响力？

微短剧将从流量快车驶向怎样的价值蓝海？

潮玩产业如何从单一爆款走向品牌长红？或

许可透过这些具体的问题，感知 2026 年乃至

更长一段时间，中国文化产业发展的脉搏与

风向。

内容为王永恒不变

2026 年一开年，两部微短剧成为社交媒体

热议话题。由国家体育总局体育科学研究所指

导的短剧《手握减脂秘籍，古人被我卷哭了》，把

健身知识巧妙融入剧情，开创了科学健身微短

剧新赛道。《冒姓琅琊》在红果短剧上线后迅速

引爆市场。不再是“霸总”“逆袭”等熟悉的配

方，而是聚焦冷门的南齐历史，服化道严格复刻

南齐风貌，柳枝刷牙、分餐制等细节均有史料支

撑，集电影质感、知识密度、文化厚度于一体，扭

转了人们对短剧“粗制滥造”的刻板印象。

在滑屏取代阅读、标签取代深思的今天，我

们还需要恪守对“内容为王”的执着追求吗？答

案愈加清晰而坚定——碎片化时代，非但没有

消解“内容为王”的法则，反而以更严苛的筛选

机制，凸显了优质内容的稀缺价值。

2026 年，“内容为王”将会进入更具挑战的

新阶段。

超越对感官刺激的迎合，向价值深度、文化

厚度与情感温度转变。微短剧不仅追求短、平、

快，更注重广、实、新。在创作上，锤炼剧本，表

演走心，将家国情怀、基层故事、传统文化融入

剧情，成为激发文化创新活力与讲好中国故事

的“轻骑兵”。在题材上，聚焦健身、育儿、职场

等垂直细分领域，开创分账剧、互动剧等新品

类，成为满足人民群众多样化文化生活的“生力

军”。更大的想象空间在于“微短剧+”，可能带

火一个文旅景点，也可能衍生出一套实用的运

动装备，将一次性的观看热度转化为长期的 IP

价值。

从深厚的文化沃土中汲取智慧和养分，担

当起文化传承与创新的使命。当前，越来越多

文化产品融汇传统文化元素，持续助推国风文

化在年轻群体中流行。2026 年，预计取材于中

国神话、历史及非遗代表性项目的影视内容产

量将持续增长。一个从文本到视觉、从银幕到

实景“新国风”内容矩阵正在形成。

不过，“国潮”兴起不能止于符号搬运，而需

深入中华传统文化的精神内核进行创新性转

化。比如，《哪吒之魔童闹海》以当代视角重构

神话故事，不仅生动传递了坚韧不屈、勇于主宰

自我命运的价值内核，更让古老传说在新时代

焕发新生机。

“王”者内容不能依赖灵光乍现，而需植根

于一套可持续、可迭代的工业化创新体系。

强化政策与资本的定向支撑体系。在落实

税收优惠、专项基金等既有政策基础上，设立

“重点内容创新扶持计划”，鼓励跨学科研究与

前沿技术在内容开发中的深度实验。引导“耐

心资本”更多投向具备长期 IP 潜力的原创项目

与核心创作技术研发。

构建专业化人才引育机制。通过设立专项

奖学金、产学研共建工作室、举办高水平行业赛

事等方式，系统性吸引和培养编剧、导演、美术、

史学顾问等关键领域的专业人才。

深化市场化的价值分配与保护机制。推动

平台优化分账模式，使收益向优质内容与核心

创作者倾斜，形成“优创优酬”的正向激励。同

时，强化 IP 全链条版权保护与运营，确保创新

者的合法权益，让潜心创作得到应有回报，从而

激活产业持续创新的内生动力。

唯有通过多层次、系统性的支撑与锻造，才

能让好内容不止于单点爆款，而是成为整个文

化产业稳健向前的核心引擎，最终孕育出具有

全球影响力的文化品牌。

科技创新动能澎湃

2026 年 1 月 9 日，全球首部生肖题材电影

《马到功成》在上海科技馆巨幕影院首映。搭载

顶 尖 CLED 全 透 声 屏 放 映 系 统 的 CINITY

science 焕新亮相。骏马奔腾的每一寸肌理在极

致光影中纤毫毕现，嘶鸣与马蹄声通过杜比全

景声系统在空间中被精准定位，为观众带来前

所未有的沉浸式体验。

这不仅是一场视听盛宴的升级，更标志着

文化与科技的深度融合正从前沿探索步入大规

模应用阶段。

放眼更广阔的领域，虚拟现实（VR）、增强

现 实（AR）、扩 展 现 实（XR）乃 至 数 字 孪 生 技

术，正在重塑文化的体验与传播形态。故宫的

《石渠宝笈》绘画数字科技展让静态古画动态

“活”起来，敦煌的虚拟石窟让千年艺术瑰宝突

破时空限制触手可及。这些由技术构建的虚实

共生场景，超越简单的展示功能，催生了研学旅

行、沉浸演艺、数字文创等一大批创新业务，成

为驱动文化产业增长的新引擎。

党的二十届三中全会通过的《决定》，把“探

索文化和科技融合的有效机制，加快发展新型

文化业态”作为探索文化体制机制改革的重要

内容。“十五五”规划建议明确提出：“推进文化

和科技融合，推动文化建设数智化赋能、信息化

转型，发展新型文化业态。”文化与科技深度融

合，不仅是市场的自发探索，也成为国家层面的

战略选择。

对内，我国正处在建设文化强国与科技强

国的关键交汇期，人民群众对高品质、多样化文

化产品的需求持续升级，迫切要求产业借助科

技力量实现质的飞跃。对外，全球大国竞争的

焦点已从单一的“科技+产业”维度，全面延伸

至“科技+产业+文化”的综合实力比拼。在数

字影视、虚拟体验等前沿领域，欧美仍握有相当

的先发优势。因此，深化文化科技融合，激发全

民族的文化创新活力，已成为我们抢占全球文

化产业价值链高端、提升国家文化软实力的必

然路径。

科技赋能文化的成效，已经在产业经济数

据中得到有力验证。以文化装备制造、数字内

容创作、智能创意设计等为代表的技术密集型

文化行业增长迅猛。2025 年，文化企业实现营

业收入 152135 亿元，按可比口径计算，比上年

增长 7.4%。其中，文化新业态特征较为明显的

16 个行业小类实现营业收入 68253 亿元，比上

年增长 14.3%，快于全部规模以上文化企业 6.9

个百分点。成为拉动产业增长的“核心引擎”。

资本市场的流向，为这一趋势提供了进一

步印证。清华大学五道口金融学院文创金融研

究中心的报告提出，文化科技融合领域已成为

投资的重点赛道。“VR/AR+文旅”“低空经济+

文化体验”“具身智能+文化服务”等跨界创新

项目备受青睐。资本正以前瞻视角，积极布局

未来文化消费的核心场景，这既是对市场潜力

的投票，也是对融合方向的指引。

展望 2026 年，文化与科技融合将全面提

速，前景广阔。但是，融合迈向深水区的过程

中，仍有不少堵点、难点亟待突破。例如，技术

供给侧与需求侧存在错配，许多先进技术仍停

留于实验室或大型示范项目，成本高、操作复

杂，令广大中小型文化机构望而却步；海量文化

数据的经济价值尚未充分激活，不少数据仍封

闭于内部系统，未能转化为可交易、可开发的数

据资产。

推动融合走向纵深，必须聚焦关键共性技

术研发、复合型人才培养、数据要素市场化、新

业态标准制定等环节持续攻坚，切实打通从技

术突破到产业成功、从资源积累到价值释放的

闭环。

面向未来，文化与科技的深度融合，必将为

高质量发展注入强劲动能，进一步彰显文化强

国、科技强国的综合优势。我们要主动把握机

遇，以融合创新激发内生动力，推动文化繁荣与

科技自立自强相互促进、相得益彰，构筑面向未

来的国家文化软实力与产业竞争力。

从“卖产品”到“造场景”

2026 年新年伊始，北京大学文化产业研究

院发布的趋势预测报告，将“场景”一词置于洞

察产业未来的核心位置。这揭示了文化产业发

展正从传统的“产品供给”迈向“场景塑造”。

传统文化产业的核心在于内容产品的生

产与传播。然而，当下消费者尤其是年轻群体

的需求已然发生变化。他们不再仅仅满足于

购买一本图书、观赏一场演出，而是日益追求

在特定时空与环境互动中，获得独特的情感共

鸣、知识汲取与自我实现。这种变化倒逼文化

产业超越单一的产品思维，迈向综合性的场景

思维。

“文旅+百业”催生新业态、新场景。文化

不再只是文旅部门的事业，而是作为“连接器”，

与科技、健康、教育、农业乃至低空经济等领域

深度融合。“进入”“参与”“感受”成为文化消费

的新趋势。

场景培育加速文化创新。夜间市集、沉浸

式剧场等，不再只是消费空间，而是聚合创意、

技术、商业与社群的“创新器”。在此，文化创

意 直 面 市 场 与 受 众 ，在 互 动 与 反 馈 中 迭 代

焕新。

场景创新的潜能已经在过去一年实践中得

到验证。国家广电总局推动“跟着微短剧去旅

行”等计划，将高流量的叙事内容与在地文旅资

源、国潮品牌进行“场景化绑定”，一部剧带火一

座城的现象屡见不鲜，“目的地创作”成为文旅

项目开发与城市更新的有效模式。

与此同时，“文化空间”也在向“城市文化综

合体”演进。新型复合空间融合阅读、观演、展

览、休闲等功能，不再是文化消费的终点，而是

成为激活社区、提升区域活力的“文化客厅”。

数据表明，此类综合体的客单价与用户停留时

长是传统单一业态的数倍，彰显了场景化运营

带来的巨大经济效益与社会效益。

新的一年，文化产业提质升级会继续围绕

“场景创新”展开。不过，热潮之下亦需冷思

考 。 一 方 面 ，场 景 营 造 需 警 惕“ 形 式 大 于 内

容”。炫酷的技术、精致的设计若缺乏深厚的文

化内核与真挚的情感连接，终将是昙花一现。

另一方面，需要建立更长效的 IP 运营与内容迭

代机制，避免因内容热度消退而导致场景价值

枯竭。

可以预见，未来的竞争将不再是单一产品

或资源的竞争，而是场景构建能力、跨业态整

合能力以及持续创造深度体验能力的综合竞

争。文化产业将在“造场景”的进程中，深度融

入国民经济发展脉络，成为驱动消费升级、推

动区域协调发展、塑造国家形象不可或缺的重

要支撑。

在世界舞台奏响新乐章

国际化，是检验文化产品生命力的重要考

场。过去一年，以中国网络文学、网络影视剧、

网络游戏为代表的文化“新三样”在全球范围内

刮起“中国风”；中国潮玩品牌泡泡玛特在多个

国家和地区开设首店，目前门店网络已覆盖 18

个国家。2026 年，海外市场将成为中国文化产

业重要的增长极。

在世界舞台奏响新乐章，文化产业面临怎

样的新挑战？

在战略层面上，要从“产品输出”升维至

“生态共建”。这意味着，我们不仅要输出优秀

的文化产品，更要在海外市场构建涵盖本土化

创作、营销、社群运营的良性生态，培育一片

“文化雨林”。

在战术层面上，必须坚持“全球共鸣，本地

深耕”的双轨策略。一方面，继续挖掘具有人类

普遍意义的中华文化价值内核，将其转化为世

界性的故事语言；另一方面，要深度融入目标市

场，研究当地文化、社交习惯等，与当地创作者

和消费者共同成长。

站在“十五五”规划开局之年新起点上，要

坚守内容为王、善用科技赋能、

深耕场景创新、阔步全球市场，

引 领 中 国 文 化 产

业的舰队，驶向更

壮阔的蓝海，实现

从“ 中 国 产 品 ”到

“中国品牌”，再到

“ 中 国 价 值 ”的 深

刻变革。
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