
2026年 1月 11日 星期日7 消 费

银 幕 内 外 气 象 万 千
2025 年，电影院无数次亮起的银幕灯光

为我们的生活增添了一抹亮色。从春节档到

贺岁档，从动画史诗到现实观照，每一部爆款

的诞生，都如同一次与观众的深情击掌。这

背后，是电影市场的持续繁荣。国家电影局

统 计 数 据 显 示 ，2025 年 ，全 国 电 影 票 房 达

518.32 亿元，国产电影票房 412.93 亿元，占比

为 79.67%，城市院线观影人次为 12.38 亿。

动画电影爆发

2025 年的大银幕，是一场“一超多强”的

集体绽放。我们从《哪吒之魔童闹海》昂扬的

国风新章中感受创新激情，在《浪浪山小妖

怪》的凡人叙事里体味温暖共鸣，更随《志愿

军：浴血和平》波澜壮阔的历史画卷重温初

心、汲取力量。这些植根中华文化、映照时代

精神的银幕之作，以多元的艺术表达激荡起

广泛而深沉的情感共鸣。

动画电影在这一年迎来了历史性爆发。

2025 年年初，《哪吒之魔童闹海》以席卷之势

刷新全球动画电影票房纪录，为中国电影市

场带来了前所未有的震撼开局。更关键的

是 ，它 点 燃 的 观 影 热 情 延 续 了 整 个 年 度 。

2025 年动画电影票房超 245 亿元，占全年总

票房近半。从暑期档《浪浪山小妖怪》刷新二

维动画票房纪录，到《罗小黑战记 2》口碑与票

房齐飞，这些作品以精良的制作、广泛共情和

东方哲学，构筑起真正属于当代中国的神话

宇宙。

这一年，电影市场档期的引擎作用依然

强劲，但内核已悄然变化。春节档的“史上最

强”，暑期档的“百花齐放”，国庆档的“群雄逐

鹿”，每个档期都不再是简单的票房之争，而

是不同类型、不同风格的影片与观众之间的

深度对话。国庆档观众满意度创下 85.4 分的

四年新高，便是这场对话最好的回音。市场

用数据证明：唯有高质量、多元化的供给，才

能持续点燃观众的热情。

“好电影”门槛提高

“ 值 ”，成 为 2025 年 观 众 购 票 观 影 评 价

中 飙 升 的 关 键 字 。 这 个 简 单 的 字 背 后 ，是

观众对电影诉求的微妙转变：从消遣娱乐，

升 级 为 追 求 一 次 完 整 、深 刻 、有 所 收 获 的

体验。

这一年，“好电影”的门槛进一步提高。

以 2025 年暑期档为例，豆瓣评分超过 8 分的

《南京照相馆》《浪浪山小妖怪》《捕风追影》

等 高 口 碑 影 片 不 仅 票 房 表 现 稳 健 ，更 展 现

出 强 劲 的 长 尾 效 应 ，印 证 了“ 好 电 影 ”的 市

场回报周期正在延长。此外，以情感共鸣、

奇 观 打 造 、身 份 感 认 同 等 观 影 体 验 为 代 表

的极致长板同样是为观众创造“超值感”的

加分项。

技术升级也是让观众认为“值回票价”的

原因。CINITY LED 等高规格放映系统提供

极致视听享受，VR、XR 等沉浸式体验项目则

打破了传统观影的边界，让电影变得“既好看

又好玩”。技术赋能使电影 IP 得以在更多维

度进行表达和延展，为消费生态的扩容提供

了无限可能。

这届观众愈加成熟与清醒。无论技术如

何飞跃，真正让观众感到“值回票价”的，始终

是那些直抵人心的力量。灯塔 AI 舆情分析

揭示，驱动观众入场的关键是“视效制作”与

“情感共鸣”，而“叙事硬伤”则是劝退的首要

原因。这说明，未来电影的必看性，在于它能

否成为一个情感容器，能否在两个小时里安

放观众的喜忧、思考与共鸣。

从一张票根到一种生活

2025 年，中国电影的能量完成了一场华

丽的“溢出”。银幕内外，情感与消费的浪潮

前所未有地同频共振。一张电影票，悄然演

变为一把钥匙，开启了一个贯通文旅、零售与

情感体验的千亿级生态市场。

政策的设计与引导，为这场“溢出”疏通

了航道。“中国电影消费年”及系列惠民活动，

通过消费券等形式降低了观影门槛。跨部门

的协同合作，推动了“电影+旅游”“电影+美

食”等模式创新，从顶层设计上促进了电影与

国民经济的深度融合。

影视与城市，达成了深度的双向奔赴。

《志愿军：浴血和平》带动江西上饶红色文旅

持续升温，《刺杀小说家 2》使重庆多处取景地

成为年轻游客追捧的“打卡”热点。青岛东方

影都、横店影视城等产业基地，进一步将电影

工业集聚效应转化为长效的旅游消费动能。

“ 影 视 + 文 旅 ”模 式 日 益 成

熟，“跟着电影去旅行”已成

为深受大众喜爱的文化消

费新风尚，生动诠释了文化

产业与地方发展相互促进、

共同成长的崭新格局。

IP 衍 生 市 场 ，则 从“ 卖

周边”升级为“建生态”。《浪

浪山小妖怪》推出超 800 款

衍 生 品 ，《罗 小 黑 战 记 2》

的 线 下 快 闪 店 人 潮 涌

动。衍生消费的核心驱

动力，已从“实用”转向

“ 情 感 ”。《浪 浪 山 小 妖

怪》的 XR 体验项目进

驻 国 内 60 余 家 商 场 ，

开创了“观影”与“体

验”双向引流的新范式。电

影 IP 在科技赋能下，生长出无限

的可能。

当 灯 光 暗 下 ，银 幕 亮 起 ，我 们 消 费

的 已 不 仅 仅 是 一 部 电 影 ，而 是 一 段 沉 浸 的

时光，一次情感的共鸣，以及一份可被延伸

至 生 活 各 处 的 美 好 体 验 。 这 ，或 许 就 是 中

国电影在 2025 年交出的最具温度与希望的

答卷。

□ 本报记者 姜天骄

台 前 幕 后 生 生 不 息
陶 然

百年戏楼里，观众成为剧情的一部分；山

水实景中，演出与自然融为一体；城市商圈

里，演艺空间与消费场景无缝衔接⋯⋯

舞台大幕次第拉开，2025 年中国演出市

场交出了一份活力四射的答卷。市场整体规

模持续攀升，其中，音乐剧与沉浸式演艺两大

板块表现尤为亮眼，它们不仅以扎实的数据

印证了文化消费的强劲复苏，更以其内在的

结构性变化，揭示出中国演出产业蓬勃发展

的新逻辑与新动能。

音乐剧市场正迈入稳健发展的新阶段。

根据《2025 中国音乐剧市场年度报告》，全年

演出场次达 1.97 万场，票房收入突破 18.07 亿

元，吸引观众 818.59 万人次。数字增长的背

后，是市场生态的深刻优化：引进经典与原创

佳作多元共生，国有院团与民营机构协同发

力。音乐剧已从相对小众的舞台艺术，成长

为拥有广泛观众基础、创作活力迸发的重要

文化品类，成为激活城市夜间经济、促进文旅

融合的强劲引擎。

如果说音乐剧市场体现了专业舞台艺术

的强劲势头，那么沉浸式演艺的蓬勃发展，则

代表了演出形态与消费场景的深刻变革。美

团数据显示，我国沉浸式演艺市场总体规模

持续扩大，形成多元业态并进、差异化发展的

格局。其中，实景剧本演出作为成熟品类保

持稳定增长，而强调即时互动与深度参与的

新兴互动式演出，则迎来了高速扩张期。演

出，正从传统的“观看”转向全方位的“体验”，

开辟出崭新的市场蓝海。

市场增长的深层动力，来源于消费群体

的结构性变化。数据显示，女性观众正引领

着审美与消费的潮流。在音乐剧、沉浸式演

出等领域，女性购票比例显著高于行业平均

水 平 ，音 乐 剧 市 场 女 性 观 众 占 比 高 达

75.50%。美团研究院研究员朱戈指出，女性

用户对叙事、情感共鸣、氛围营造及社交分享

有着更高需求，而当下许多创新演艺形式恰

好精准契合了这份情感消费与体验消费的

偏好。

与此同时，年轻一代已成为毋庸置疑的

观演主力军。在音乐剧市场，35 岁以下观众

占比近八成；在沉浸式演出、脱口秀等领域，

“00 后”的购票占比也超过 23%。他们追求新

奇、时尚、强社交属性的文化产品，并乐于为

之付费。朱戈认为，这批年轻消费者不仅是

当前市场增长的核心贡献者，更是未来内容

创新最积极的接受者和传播者。他们对品质

与互动性的高标准，将持续倒逼演出内容与

形式进行迭代升级。

除了演出本身，演艺项目不再是一个孤

立的景点，而是深度嵌入当地古镇、景区、文

创街区甚至整个城市的消费场景，有效撬动

庞大客流，拉动文旅全链条消费，成为推动地

方经济发展的强劲新引擎。

产 品 供 给 极 大 丰 富 ，市 场 活 力 持 续 释

放。演唱会、音乐节热度不减，各类戏剧节、

艺术节方兴未艾。同时，实景山水、主题园区

演艺等传统业态也在持续提质升级，不断焕

发新的生命力。

以焰火、无人机、光影秀、机器人等为代

表的新技术催生了全新的业态和模式。它们

与演艺内容深度融合，以前所未有的视听冲

击力和互动体验，极大地拓展了旅游演艺的

边界，为行业的发展注入强劲新动能。

在陕西西安白鹿原景区，《夜谭白鹿原》

以白鹿原原地地貌为基础，通过光影+演艺+

艺术装置等形式，打造了白鹿寻踪、关中往

事、星空梦境等 12 个沉浸式场景，游客行走在

原地小道上，灯光会随着脚步亮起，全息投影

再现关中民俗场景，演员从光影中走出来与

观众互动，观众仿佛置身于梦幻关中。

文旅与演艺融合，超越了简单的“景区+

表 演 ”模 式 ，进 入 更 深 层 次 、更 多 元 化 的 阶

段。旅游演艺已不再是景区的附属点缀，而

成为激活文旅消费的引爆点，塑造地域文化

的金名片，驱动文旅融合的核心引擎。

在各大城市商圈，一种以演出为核心的

消费新场景正在快速崛起。“演出+餐饮”“演

出+零售”“演出+体验”等融合模式，正在重塑

城市商业空间的形态与功能。

年轻人“下班看剧”成为新常态。北京

“天桥一号”构建“演艺空间+创制空间+新消

费目的地”三位一体的演艺生态集群；上海的

《阿波罗尼亚》环境式戏剧演出带动南京路商

圈客流增长。这一趋势不只发生在一线城

市。在川渝地区，成都的演出普遍融入川剧

变脸、盖碗茶等地域元素；重庆则利用山城地

形打造“立体叙事”，洪崖洞、李子坝等网红地

标成为演出场地。

“演出+餐饮”进入更深程度的绑定。在

互动式演出《捞金晚宴》中，观众是一个宴会

的宾客，服务员是演员，上菜环节是剧情环

节，观众可以一边品尝美食，一边体验剧情。

通过餐饮与演出融合的形式，人均消费从单

一的票款拓展至多源综合消费，显著提升了

客单价。

在商圈激烈的同质化竞争中，文化内容

正成为破局的关键。那些最早将演出与商业

深度融合的空间，已经悄悄构筑起难以复制

的护城河。中国演出行业协会会长刘克智

表示，演艺新业态不仅打破了传统舞台的物

理边界，更拓展了表演的空间维度与观众参

与深度。随着演艺与城市空间进一步融合，

这种“无边界”的观演体验正在成为文化消费

新常态。

展望未来，演出行业还在积极推动演艺

与旅游、商业、体育等产业深度融合，打造一

批有辨识度、有影响力的演艺+项目，拓展演

艺产业发展新空间，打造消费新场景，形成多

业联动、彼此赋能的良性生态。

小确幸里有大市场

李万祥

从 丑 萌 潮 玩 LABUBU

强势出圈、造型软萌的手工

捏捏即时解压，到火热“苏

超 ”演 绎“ 草 根 ”传 奇 、《疯

狂动物城 2》联名周边遭疯

抢 ⋯⋯盘点 2025 年消费市

场，情绪价值体现得淋漓尽

致 。 一 个 活 灵 活 现 的 小 物

件，一场激情四射的球赛或

演唱会，一次陪游陪爬，都可

被当作“精神快充”。主打

“让自己开心”的情绪消费渐

成新趋势，持续激发内需潜

力，展现强大国内市场的澎

湃动能。

为 什 么 越 来 越 多 的 人

愿 意 为 心 情 买 单 ？ 买 入 的

是真实的情感慰藉，还是被

精 心 包 装 的 情 绪 快 餐 ？ 其

实，情绪与消费时刻相伴，

从未分开。买买买时，总会

有 当 下 的 喜 怒 哀 乐 。 情 绪

和情景不同，消费决策可能

大 不 相 同 。 作 为 一 种 以 满

足情感需求、获取心理慰藉

为 核 心 目 的 的 新 型 消 费 模

式，今天的情绪消费不仅要

求 从 物 质 满 足 向 精 神 悦 己

升级，更强调获得感、治愈

感和成就感。

情绪消费的兴起，既有

互联网和社交媒体的普及，

以及企业营销策略的推动，

更是消费差异化、细分化的

结果。受收入水平、年龄差

异、受教育程度、家庭结构等

各方面因素影响，消费呈现

差异化特点。同时，消费在

被生活方式重新定义。在快

节奏的现代社会，人们需要

找到释放压力的出口、缓解

焦虑的良方、增进交往的媒

介。物美价廉之外，具有体

验感、情绪价值的消费成为

一种品质追求：既要“性价

比”，也要“情价比”。

为心情买单，让热爱出圈。情绪消费与体验消费

一脉相承，具有“返观内照”的特点，均超越了商品传统

功能需求，转而追求情感与自我实现的“小确幸”。一

份关于 2025 年“Z 世代”情绪消费的报告显示，情绪消

费以“Z 世代”为核心主力，超九成年轻人认可情绪价

值，44.8%的年轻人关注“品质升级”。由此可见，年轻

人的情绪消费并非盲目悦己，而是在情感驱动下追求

更优的体验感。

小确幸里有大市场。情绪消费不再是年轻人的专

属，从“小众所需”演变成“主流刚需”，情绪消费呈现巨

大市场潜力。据统计，2024 年中国情绪经济市场规模

已达 2.3 万亿元，预计 2029 年将突破 4.5 万亿元。情绪

消费承载着人们对美好生活的向往，期待更多优质消

费品和服务供给，成为激活内需潜力、推动经济向好的

新动能。

新需求引领新供给，新供给创造新需求。研究显

示，消费者在情绪经济中表现出对原创产品、新颖产

品的偏好，以及对同质化产品的排斥。瞄准情绪价

值，拓展消费新空间，一方面需加强品牌引领，投入

新技术应用，赋能传统产业创新，防止过度营销。例

如，浙江杭州非遗代表性传承人将米酒酿造与“情绪

治愈”相结合，打造的氛围感酒馆颇具人气；有的社

交平台自主研发原生情绪价值第一大模型，为用户

带来深层次的沉浸式互动及情绪体验。另一方面需

打造带动面广、显示度高的消费新场景，在情景交融

中实现消费跃升，避免产品同质化。例如，作为“行

走的 GDP”，演唱会与城市的旅游、商业、交通、餐饮

等多领域深度融合，形成完整产业链。同时，也要加

强监管，依法整治虚假宣传、以次充好等违法违规行

为，为情绪消费营造良好营商环境。

万物皆可作为情绪价值的载体。不管是对国潮、

IP 认同中的价值共鸣，还是缓解压力、自我疗愈的满

满仪式感，都需要达到一种审美契合的状态，精准对接

情绪需求。如今，消费形态从实物、体验扩展到社交关

系和数字虚拟领域，呈现多元融合之势。当消费潮流

不断更替，生活方式不断变迁，不变的永远是寻觅那束

照亮平凡、抚慰当下、令人心生喜悦的光。
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图图①① 第第 3838 届中国电影金鸡奖届中国电影金鸡奖

颁奖典礼暨颁奖典礼暨 20252025 中国金鸡百花电影中国金鸡百花电影

节闭幕式上节闭幕式上，，打破中国影史票房纪打破中国影史票房纪

录的录的《《哪吒之魔童闹海哪吒之魔童闹海》》斩获最佳美斩获最佳美

术片奖术片奖。。

新华社记者新华社记者 周周 义义摄摄

图图②② 在云南省蒙自市一家电在云南省蒙自市一家电

影院影院，，观众与贺岁档电影海报合影观众与贺岁档电影海报合影。。

薛莹莹薛莹莹摄摄（（新华社发新华社发））

20252025 天津戏剧节上天津戏剧节上，，演员在表演话剧演员在表演话剧《《钗头凤钗头凤》》片段片段。。 新华社记者新华社记者 李李 然然摄摄
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