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从银发族引从银发族引

领智能产品消费领智能产品消费

热 潮 到 文 旅热 潮 到 文 旅 IPIP

衍生消费撑起旅衍生消费撑起旅

游市场增长游市场增长，，再再

到到 IPIP 联 名 产 品联 名 产 品

风靡全网风靡全网，，消费市场的活力密码消费市场的活力密码

藏在藏在““品质品质””二字里二字里。。当下当下，，消消

费升级早已不是简单的费升级早已不是简单的““买贵买贵

的的”，”，而是追求而是追求““更好的更好的”。”。政策政策

保驾护航保驾护航、、产品迭代升级产品迭代升级、、场景场景

创新增效创新增效，，政府政府、、生产企业生产企业、、销销

售平台等各方协同发力售平台等各方协同发力，，共同勾共同勾

勒 出 品 质 驱 动 消 费 升 级 的 新勒 出 品 质 驱 动 消 费 升 级 的 新

图景图景。。

政 策 托 底政 策 托 底 ，， 为 品 质 消 费 筑为 品 质 消 费 筑

牢根基牢根基。。优化消费环境是提振优化消费环境是提振

消费信心消费信心、、激发经济活力的重激发经济活力的重

要举措要举措，，对推动经济高质量发对推动经济高质量发

展展、、保障高品质生活具有重要保障高品质生活具有重要

意义意义。。目前目前，，各级政府出台多各级政府出台多

项 优 化 消 费 环 境 的 相 关 政 策项 优 化 消 费 环 境 的 相 关 政 策 ，，

““铁拳铁拳”“”“昆仑昆仑””等专项行动持等专项行动持

续整治市场乱象续整治市场乱象，，线下无理由线下无理由

退换货承诺单位扩围至退换货承诺单位扩围至 150150 万家万家

以 上以 上 。。 从 东 部 沿 海 到 内 陆 腹从 东 部 沿 海 到 内 陆 腹

地地 ，， 从 一 线 城 市 到 县 域 乡 镇从 一 线 城 市 到 县 域 乡 镇 ，，

优化消费环境的探索正呈现多优化消费环境的探索正呈现多

点开花点开花、、协同共进的态势协同共进的态势。。政政

策与市场形成合力策与市场形成合力，，为品质消为品质消

费注入了稳定预期费注入了稳定预期。。

产品迭代产品迭代，，让品质消费精准让品质消费精准

落地落地。。消费者的需求升级消费者的需求升级，，倒逼倒逼

企业把品质做深企业把品质做深、、把细节做透把细节做透。。

在银发经济领域在银发经济领域，，匹克球成交额匹克球成交额

同比增速达到同比增速达到 99..44 倍倍、、智能床成智能床成

交额同比增速超交额同比增速超 1010 倍⋯⋯一项倍⋯⋯一项

项消费数据印证了适老产品项消费数据印证了适老产品““健健

康康++”“”“智能智能++””的升级方向的升级方向。。IPIP

消费领域更是如此消费领域更是如此，，从清洁纸品从清洁纸品

到个人护理品到个人护理品，，IPIP 联名从低频联名从低频

使用的奢侈品转向高频使用的日使用的奢侈品转向高频使用的日

用品用品，，既满足了消费者的实用需既满足了消费者的实用需

求求，，又提供了情感价值又提供了情感价值，，实现了实现了

品质与实用的双重升级品质与实用的双重升级。。

场景创新场景创新，，为品质消费拓展为品质消费拓展

边界边界。。消费场景的革新消费场景的革新，，让消费让消费

品质升级渗透到生活的方方面品质升级渗透到生活的方方面

面面。。在文旅领域在文旅领域，，台儿庄古城用台儿庄古城用

VRVR 技术重现明清盛景技术重现明清盛景，“，“只有只有

河南河南””靠沉浸式演出快速出圈靠沉浸式演出快速出圈，，

数 字 技 术 让 文 旅数 字 技 术 让 文 旅 IPIP 从从 ““ 看 得看 得

见见””变成变成““玩得爽玩得爽”，”，推动文旅推动文旅

消费从观光型向体验型升级消费从观光型向体验型升级。。在在

社区消费端社区消费端，“，“一刻钟便民生活一刻钟便民生活

圈圈””融合健康服务等元素融合健康服务等元素，，消费消费

者在家门口就能享受品质服务者在家门口就能享受品质服务；；

线上线下融合的适老化消费专线上线下融合的适老化消费专

区区，，配套配套 2424 小时医护咨询小时医护咨询，，让让

品质消费更具便捷性品质消费更具便捷性。。

品质引领消费升级品质引领消费升级，，本质上本质上

是满足人民对美好生活的向往是满足人民对美好生活的向往。。

从政策层面的制度保障到企业层从政策层面的制度保障到企业层

面的产品革新面的产品革新，，再到场景层面的再到场景层面的

体验升级体验升级，，三者环环相扣三者环环相扣，，构建构建

起起““需求牵引供给需求牵引供给、、供给创造需供给创造需

求求””的良性循环的良性循环。。当每一位消费当每一位消费

者都能在日常消费中感受到品质者都能在日常消费中感受到品质

的提升的提升、、服务的温度服务的温度，，消费市场消费市场

的活力自然会充分涌动的活力自然会充分涌动。。这正是这正是

品质消费的应有之义品质消费的应有之义，，也是消费也是消费

升级的核心密码升级的核心密码。。


