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滑 雪 装 备 迎 来 消 费 热 潮
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随着新雪季来临，滑雪装备市场迎来消费热

潮。个性化、专业化的滑雪装备不断涌现，提升了

冰雪运动的灵活性和舒适性，也为消费者提供了更

丰富的选择与更好的运动体验。

消费者对滑雪体验要求不断提高，越来越重视

滑雪装备的质量和功能性。在选购滑雪装备时，消

费者正从追求“颜值”转向关注“防护”。滑雪装备

成交额同比增速前 5 名的产品均为护具，表明消费

者的安全意识显著提升。

消费主力结构稳定，但兴趣差异清晰。26 岁

至 45 岁的中青年群体是绝对消费主力，合计贡献

了超 73%的成交额。从不同性别消费者的偏好看，

男性消费者占比 61.3%，偏好购置滑雪板、雪杖等

“硬核”器材。女性消费者则更注重舒适与防护，偏

好购买滑雪车、滑雪衣裤套装及各类护具，显示其

消费重点在于提升运动体验的安全性与整体美感。

滑雪装备消费市场地域格局呈现“北稳南热”

特征。从消费规模看，北京、广东等经济发达省份

仍是市场“压舱石”。从增长动能看，青海、贵州、重

庆等省份成交额增速全国领先。这反映出滑雪运

动正通过室内雪场等方式，突破自然气候限制，在

南方地区加速普及，孕育巨大的市场新蓝海。

以北京为代表的成熟市场，消费升级趋势更明

显。北京的滑雪装备消费中，护甲、雪板的成交额

快速增长。这显示出在一线市场，高端、专业化、服

务于长期技能提升的滑雪装备购买意愿更加强烈。

综合来看，当前滑雪装备消费已超越初期的追

求服饰外观消费阶段，正沿着专业化、安全化的路

线快速升级，预示着滑雪产业正迈向一个更成熟、

更精细发展的新阶段。


