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□ 李 苑

御 寒 保 暖 穿 出 新 意
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进入冬季，添置保暖新衣是许多家庭的“年度

仪式”。消费数据显示，羽绒服稳居今年冬季保暖

服饰成交额首位，是当之无愧的御寒首选。

进一步观察，今年冬季保暖服饰消费呈现出

鲜明特点：从款式来看，短款成为羽绒服和棉服市

场的绝对主力，男女短款羽绒服成交额占比合计

超六成，体现了消费者对灵活、轻便穿搭的偏好；

羽绒马甲、加绒裤、加绒马甲等精准保暖单品成交

量同比大幅增长。这反映出，传统“一件厚外套过

冬”的穿搭模式，已难以满足消费者工作通勤、休

闲娱乐与户外探索等多元生活场景的保暖需求。

越来越多人通过保暖单品的自由穿搭，实现精准

御寒。

除此之外，今年冬季保暖服饰消费还有几个值

得关注的变化：一是市场地域的拓展。数据显示，

福建、广西等南方省份的棉服成交量增速位居前

列，打破了保暖服饰北方专属的传统印象。二是消

费人群的延伸。数据显示，中老年棉服、羊毛衫，以

及男女大码羽绒服、棉服等品类成交量增长迅速。

相关企业可以针对不同消费群体精准布局产品矩

阵，优化供给策略。

更具突破性的变化发生在技术层面。近年来，

保暖服饰领域正经历一场革新，气绒服、雪丽棉、压

胶工艺等新名词层出不穷。面料上，石墨烯、生物

基材料和再生环保羽绒等材料被应用于发热织物，

让御寒保暖与绿色环保可以兼得；设计上，模拟动

物皮毛的仿生结构设计等创新方案，让保暖效率大

幅提高。

冬天年复一年，御寒保暖对现代人而言不只是

物理温度的提升，更是体现穿着灵活、场景适配、体

感舒适以及个人风格的生活方案。这是消费观念

的演进，更是人们对美好冬日体验的共同向往。


