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浙江赛事经济热潮涌动
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以小见大治理公共空间

蒋

波

近日，住房和城乡建设部发布《实施

城市更新行动可复制经验做法清单》，江

苏南京灵活划定用地边界、推动零星用

地统一规划实施等 3 项破解城市公共空

间更新难题的经验做法获全国推广，引

发社会关注。

城市的温度，蕴藏于每一处可感可

及的公共空间——从街角口袋公园到滨

水 绿 道 ，从 社 区 活 动 场 地 到 智 慧 停 车

场 。 这 些 空 间 不 仅 是 城 市 功 能 的“ 载

体”，更是“人民城市为人民”理念的生动

实践场，其品质高低直接关乎群众的获

得感与幸福感。然而，在某些城市，长期

闲置的空地、脏乱的边角、功能缺失的公

共区域依然可见，如同被遗忘的“留白”。

城市公共空间治理，一头连着发展，

一头系着群众福祉，并非简单的“面子美

化 ”，而 是 深 植 于 民 生 需 求 的“ 里 子 工

程”。随着我国城镇化步入从增量扩张

转向存量提质增效的新阶段，如何唤醒

这些“沉睡空间”，将“闲置资源”转化为

“民生红利”，已成为城市治理必须面对

的时代课题。

优化城市公共空间设计，首在系统

谋划的“精准破题”。各地需强化顶层设

计，将公共空间更新纳入城市发展全局，

统筹城管、规划、住建等部门的资源力

量，构建多部门联动机制，破解土地置

换、资金筹措等瓶颈难题。在优化过程

中，既要算“经济账”，也要算“民生账”，

应摒弃“粗放思维”，基于区块周边人口

结构和需求特点精准定位功能，以“绣

花”功夫挖掘存量潜力，让公共空间功能

契合群众需求。

激活城市公共空间活力，贵在场景创新的“巧思转化”。不仅要

聚焦垃圾清运、地形整理、裸土复绿等基础整治，更要着重融入景观

设计、嵌入休憩运动等功能，坚持“一地一策”“一域一景”，让曾经的

“城市伤疤”逐步变为兼具颜值、功能与温度的“活力空间”。同时，

注重挖掘本土历史文脉与民俗风情，将工业遗存、历史印记与现代

需求融入空间设计细节，打造兼具实用性与独特性的公共空间。比

如，江苏苏州昆山市以儿童友好为支点，通过“插花式”推进小微公

共空间适儿化改造，建成 24 个儿童友好公园、21 个儿童友好社区、51

个儿童阅读空间，从“一米视角”重塑城市空间，促进全域人居环境

品质跃升。

提升城市公共空间品质，要在共治共享的“长效运营”。优化城

市公共空间不能止于建设阶段，必须构建“建管并重”的长效机制。

各地需制定详细的管理条例与养护标准，并健全市、区、街道三级责

任体系；积极引入市场机制，吸引社会资本参与，创新运营模式，从

而形成“政府引导、市场运作、社区共治”的多元格局。同时，还需畅

通民意表达渠道，促使市民从旁观者转变为参与者、建设者，保障民

生需求与城市发展同频共振。

从“闲置角落”到“金角银边”，背后是城市发展理念的深刻变

革，期待各地以更大力度推进公共空间优化，让更多被遗忘的角落

焕发新生，使公共空间成为串联人与城市、传递温情的“民生纽带”。

全省 11 个设区市、90 个县（市、区）全

部组队参赛，已举办近 350 场比赛，现场观

众 超 118 万 人 次 ，带 动 综 合 消 费 22 亿

元 ⋯⋯作为浙江省规模最大、档次最高的

群众篮球赛事，从今年盛夏延续到明年开

春的浙江省城市篮球联赛（简称“浙 BA”）

成为当下浙江最火爆的“草根盛宴”。围绕

“赛事搭台消费唱戏”的体育经济热潮也是

一浪高过一浪。如今，赛程过半的“浙 BA”

已经在篮球赛事与城市消费场景之间架起

桥梁，释放体育促消费的强大动能。

借助“浙 BA”这波流量，浙江各地精准

施策，推出形式多样的促销手段。对本地

观众，通过重点发放文旅优惠券、非遗体

验券、体育消费券，引导赛后消费；对外地

游客，通过精心准备包含特色小吃试用

装、精美景点折页、赛事文创、专属折扣券

的“文旅福袋”，让其带走“浙江味道”与

“浙 BA 记忆”，吸引复游。

多 种 多 样 的 营 销 福 利 带 动 消 费 热

情。比如，“浙 BA”期间，台州市发放 40 多

万元文旅消费券，推出上百场文旅活动，

椒江区葭沚老街等商圈开展电竞嘉年华、

潮玩运动、亲子跑酷等丰富活动，并带动

体育培训、体育用品销售；有“篮球之乡”

美誉的诸暨市在主场赛事期间，凭票根可

免西施故里等景区首道门票；温州市推出

机票即“门票”，凭抵温机票可免费兑换

7 天内“浙 BA”球赛门票。

“‘浙 BA’联赛开赛后带动了体育用品

相关产业发展，我们的订单量翻了两番。”

在兰溪市航球户外用品有限公司生产车

间，机器高速运转，一批批崭新的篮球正

被打包发往各地，该企业负责人吴航沉浸

在兴奋中，但订单激增引发的流动资金紧

张也带来“甜蜜的烦恼”。

“好在有银行支持，让我们能快速响

应市场需求。”吴航说，面对近期生产高峰

期的资金需求，浙江农商联合银行辖内兰

溪农商银行优化审批流程，仅用 1 天时间

就发放 300 万元贷款，确保企业能够开足

马力生产。据介绍，随着“浙 BA”联赛影响

力持续扩大，该行深化“金融+体育”模式，

为更多小微企业提供精准支持；截至目

前，已累计为近 30 户体育用品生产企业提

供授信 2 亿元。

如 今 ，赛 事 经 济 的 热 度 不 止 于“ 浙

BA”，各地丰富多样的体育社区和赛事活

动也成为带动当地经济增长的新引擎。

秋日的淳安县千岛湖畔，峰峦叠翠，

景色宜人。近日落下帷幕的第十九届中

国环千岛湖公路自行车赛，吸引了 8850 名

来自全国各地的业余公路自行车选手，创

下中国业余公路自行车单日赛事参与人

数新纪录。与此同时，2025 年全国业余棋

王争霸赛总决赛在淳安县下姜村举办，该

比赛持续到 12 月 1 日，村里民宿火爆，让本

属淡季的旅游目的地热闹起来。

“淳安千岛湖拥有天然户外运动休闲

的优势，围绕自行车、水上运动、路跑三大

优势赛道，我们打造品牌赛事体系，体育

赛事数量从原来年均举办 40 场，增加至 55

场以上，赛事规模与综合效益大幅提升。”

淳安县文化和广电旅游体育局副局长黄

雅琴告诉记者。

刚刚结束的浙江临海柴古唐斯括苍

越野赛已举办十届，成为临

海一张闪亮的体育经济名片。

“伴随柴古唐斯越野赛、尤溪铁三

赛、中式九球大师赛等赛事的培育与引

进，提升了临海的全网关注度。”临海市文

化和广电旅游体育局副局长汪贵表示，通

过“赛旅一体”精品线路打造，充分发挥赛

事活动聚人气、引流量、促消费的效应。

赛事需求也反向赋能制造业，撬动当地

154 家体育企业形成从赛事服务到用品制

造的完整链条。2024 年，该市体育产业总

产值达 139 亿元，带动就业人数超 16 万人。

在杭州余杭的良渚街道，前不久举办

了 2025 年中国 10 人制橄榄球协会杯的比

赛，赛场外、集市里，良渚咸茶的醇厚香

气、非遗手作的匠心巧思与特色美食的烟

火气交织升腾。数据显示，2025 年 1 月至

8 月，良渚因体育赛事累计接待游客 587 万

人次，同比增长 7.5%；实现营收 1.83 亿元，

同比增长 8.2%。

“赛事经济的核心在于‘以赛聚客’，而

良渚的破局之道，在于将单一赛

事的短期流量转化为全域消费的持

续增量。”良渚街道党工委委员沈一斌表

示，今年以来，良渚承办多场国家级、省级

赛事，均以精准的引流策略激活了“观赛+”

消费链条。以 2025年全国触式橄榄球冠军

赛为例，这场国家级赛事直接吸引近 900名

运动员参赛，赛前一周，良渚辖区内酒店民

宿搜索量暴增 300%，赛事 3 天就带动吃住

行游购娱总体消费达 149.04万元。

在冠军赛期间，良渚同步启用了长约

1 公里的共富小径，这条路一端连着赛场，

一端串起良渚未来乡村的田园风光与文

化景观。游客观赛之余，可到厨娘共富工

坊品尝农家味道，去非遗市集挑选黑陶文

创、体验拓印手作，在稻田边感受乡村景

致，形成“观赛+文化+美食+休闲”的多元

消费场景。“我们通过‘赛事+全域场景’的

联动，构建起消费闭环。这种‘不止于看

赛’的体验式消费，提升了消费附加值。”

沈一斌说。

浙江省城市篮球联赛浙江省城市篮球联赛现场现场。。 新华社记者新华社记者 黄宗治黄宗治摄摄


