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去 超 级 工 程 楼 顶 喝 咖 啡
10 月 25 日，深中通道西人工岛启动文

旅试运营；9 月新开通的贵州花江峡谷大桥

凭借文旅消费新场景火出圈；“中国天眼”景

区今年上半年接待游客约 38 万人次；国庆

中秋假期三峡大坝旅游区多日游客接待量

达 3.6 万人次上限⋯⋯一些超级工程正探索

“工程+文旅”融合，以打卡地的身份走进大

众视野。

超级工程何以成为旅游新选择？一方

面，超级工程既展现中国制造的硬核实力，

又形成震撼人心的景观风貌；另一方面，它

们提供了独特的旅游体验和丰富的文化内

涵，对游客有着特殊的吸引力。游客在近

距离感受工程奇迹的同时，还能领略山川

之美、融入时代之潮、感受民族精神、增强

文化自信。

“工程+文旅”融合，既拓展文旅消费新

场景，又精准回应文旅消费升级需求。当

前，游客早已不满足“到此一游”的观光，更

看重文旅所带来的体验感、新鲜感与情绪价

值。比如，在深中通道的科普基地里，以虚

拟现实、增强现实、全息投影等形式，让游客

“穿越”至深中通道建设过程，感受超级工程

背后的硬实力。又如，在贵州花江峡谷大

桥，游客既可以在“高桥邮局”寄出专属明信

片，又能在桥塔顶部的“云端咖啡厅”享受下

午茶。多样化体验模式，让钢筋混凝土的硬

核结构，变成可触摸、可互动和可感知的文

化载体，让“诗和远方”有了更丰富的表达。

当然，工程与文旅融合，不能仅靠超级

工程的名气，也不应止步于创造新奇体验，

更需在文化内涵、产业联动、品牌建设等方

面下功夫，力争让短期热度沉淀为长期吸

引力。

文化内涵是灵魂。每个超级工程都承

载着特定的历史记忆与文化价值。比如，港

珠澳大桥串联起粤港澳大湾区融合的文化

脉络，“中国天眼”凝聚着科研工作者潜心钻

研的精神力量。挖掘重大工程的文化内涵，

将其转化为可感知、可互动的空间体验，让

游客在游览中深入了解国家科技实力、感受

工匠精神、激发爱国情怀。

产业联动是骨架。超级工程文旅不是

孤立的观光打卡，而是以工程 IP 为纽带，串

联起文化、旅游、农业等产业。比如，贵州省

平塘县克度镇围绕“中国天眼”形成科研、教

育、旅游等产业，实现“工程兴多业、辐射一

片区”的联动效应。这不仅放大了超级工程

的文旅价值、丰富游客体验，还为

当地经济发展注入多元动能。

品牌建设是名片。提供不可复

制的体验是吸引游客重复到访的关键。超

级工程的品牌打造，应紧扣自身优势，通过

精准定位、独特设计与多元传播，提高辨识

度和竞争力，避免陷入“看桥都一样，看坝都

类似”的困境，让游客在每次探访中都有新

收获。

从硬核地标到沉浸体验，“工程+

文旅”正以独特魅力，为“诗和远方”

写下新注脚。期待更多重大工程

承载温暖故事，将技术奇迹转化

为打动人心的文旅体验。

家 门 口 看 一 场 国 家 级 话 剧 要 花 多 少

钱？答案是：不到 100 元。近日，中国国家话

剧院“CNT 现场”通过多机位影视化剪辑与

云端加密传输，将经典剧目的高清影像传送

至全国多地剧场。这场自 2025 年 7 月 15 日

启动的展映季，截至 10 月 8 日，已在 34 座城

市的 40 家剧场完成 305 场放映。曾经遥不

可及的艺术殿堂级演出，正以亲民的姿态激

活广阔市场的文化消费潜力。

经典剧目引爆社交话题

此次展映打破了话剧演出以往集中于

一线城市的格局，参与联动的既有一线城市

的核心文化空间，也有深入二三线城市的社

区剧场。更广程度的覆盖让经典剧作的魅

力得以充分释放，成为观众在社交媒体平台

热议的焦点。

“终于不用打‘飞的’去北京上海追剧

了！”来自陕西西安的观众李雪在社交平台

分享自己的感受时说，“花几十元，就能在熟

悉的城市看到《青蛇》这样的顶级制作，艺术

消费的幸福感实实在在提升了。”这种“家门

口”的便利性与高性价比，正是“CNT 现场”

引爆口碑的关键。

展映季不仅是一场文化普惠，更承担

起 社 会 情 感 联 结 的 职 能 。 今 年 9 月 3 日 ，

《抗战中的文艺》在 20 余个城市同步献映，

抗战老兵、退役军人、在校师生等数万名观

众同时观看，参与这场“以艺铭史”的特别

展映。

在中国人民抗日战争暨世界反法西斯

战争胜利 80 周年之际，话剧《生死场》1999

年版的高清影像修复版首次公开亮相。有

当年看过首演的观众时隔 26 年再来重温，激

动地表示：“胶片质感让它有了岁月的包浆，

但作品本身蓬勃的生命力和震撼的舞台力

量，丝毫未减。”对于无法亲历首演的年轻观

众而言，高清放映弥补了时代的遗憾。“95

后”观众周宝宏看完后感慨：“看完才懂得为

什么叫经典，历史的厚重感穿透屏幕，直击

心灵。”

构建数字演艺新业态

“过去，一部话剧的巡演范围、场次有

限，核心城市之外的观众难有机会接触。”中

国国家话剧院院长田沁鑫表示，“这次展映

季，通过高品质数字影像，打破传统剧场在

物理空间、观演关系、地域场次等方面的局

限，推动舞台艺术从剧场空间向更广阔的数

字场域延展。”

为实现这一目标，国家话剧院联合中国

联通、京东方，共同构建了一整套适用于舞

台艺术的高清影像修复工艺流程。借助 AI

辅助手段，通过技术路径优化，有效提升画

面分辨率与流畅度，让“舞台大场面”与“演

员微表情”得以兼顾，最大限度地让舞台艺

术的“现场唯一性”演变为“可反复领略的艺

术永恒性”。

田沁鑫认为，对于未来的舞台创作，高

清修复影像带来的“长尾效应”尤为重要。

当 演 员 因 年 龄 或 身 体 原 因 难 以 登 台 的 时

候，他们曾经的演出影像经过数字修复，重

新焕发了生机，他们的“数字影像”能够重

返舞台与观众见面，这也是艺术家舞台生

命的延续。这种尝试，既是对经典的致敬，

也为年轻创作者和观众架设起与更多艺术

家对话的桥梁，实现“一次创作，永久传播”

的效果。

其实，早在 2021 年国家话剧院就提出了

“两个转变”的战略构想：在深耕线下的同

时，对话剧作品的数字化布局做结构性升

级；在演出经营基础上，向优质的数字化制

播机构转变。

从《铁流东进》云端登场，到《抗战中的

文艺》在 12 个互联网平台同期演播；从国话

线上演播品牌“CNT 现场”正式推出，到如

今覆盖 30 余个城市的规模化展映⋯⋯数字

化不仅降低了演出成本，提高了运营效率，

更催生出一个既区别于电影院，又不同于传

统剧场的新消费场景。

“我们正逐步构建起一套规模化、产业

化的商业逻辑。”田沁鑫表示，“我们期待国

家话剧院的探索能为更多文艺院团和演出

行业提供可复制、可持续的商业创新思路。”

撬动广阔文化市场

“CNT 现场”最显著的特点之一，是票

价普遍压在 100 元以下，多数场次维持在几

十元的水平。

“不足百元的惠民票价，给群众在艺术

的获得感上带来了便利，吸引观众超 10 万人

次。”田沁鑫告诉记者，“观演人数的攀升，正

是文化惠民成效的直接体现。”这种“用一张

电影票的价格，欣赏国家级话剧精品”的策

略，成功让戏剧从“高门槛的艺术”转

变为能融入普通人日常生活的文化

消费。

国 家 话 剧 院 的 数 字 化 实 践 已 形 成 体

系。从 2022 年《铁流东进》5G+8K 直播收获

70 万元票房，到如今“CNT 现场”实现线上

线下联动、全国同步放映，每一步都在为“长

期惠民”铺路。通过数字化保存，让经典 IP

拥有持久生命力；通过规模化放映，降低文

化消费门槛；通过观众反馈，反哺未来的话

剧创作与传承。

随 着 展 映 季 等 模 式 的 探

索，带有普惠性质的新文

艺 业 态 正 在 悄 然 兴

起 。 一 方 面 ，修

复 后 的 经 典

戏 剧 为 年

轻 演 员

提供了学习范本，为戏剧教育提供

了鲜活教材，从源头夯实文化传承的基础；

另一方面，越来越多观众因“焕新经典”爱上

话剧，进而关注新创作的作品，形成“经典带

新篇”的良性循环。田沁鑫表示，当“文化惠

民”从“输送舞台艺术经典”升级为“培育文

化消费习惯”，优质剧目在剧院流动起来，才

真正实现全民共享文化成果的目标。

在不久前举办的天津市武清

区文化旅游活动推介会上，“畅游大

美武清”旅游地图以“纸质导览+电

子交互”模式，让游客沉浸式体验武

清的城市魅力；武清体育中心连续

多天上演“乐享武清·津旅国风”音

乐嘉年华，“川子唢呐”表演燃爆全

场；澳康达·2025 天津武清半程马拉

松燃情开跑，来自全国的 1万名跑者

齐聚武清⋯⋯近年来，武清区着力

打造新商圈，各种活动精彩纷呈，吸

引大批游客前来打卡。

“我们逛了佛罗伦萨小镇、创

意米兰，参与了多项文艺活动，品

尝了狗不理包子，还体验了非遗技

艺。”北京游客张文迈说。

让游客流连忘返的武清新商

圈新在哪儿？武清区新商圈专项

工作指挥部办公室副主任郭俊利

说，首先是消费场景新。消费者可

以在武清体验独特的汽车文化，在

V1 汽车世界感受赛车引擎轰鸣之

余，还能到澳康达（京津）名车广场

逛遍全球名车，这样的体验式购车

并不常见。今年 1 月至 9 月，新商

圈核心区累计实现营业额 58.85 亿

元，接待游客量 1239 万余人次。

在武清，澳康达（京津）名车广

场开业已逾 1周年，广场总经理朱洪

伟介绍，今年将继续推动澳康达（京

津）名车广场扩容提质，展厅面积将

达到 4万平方米，展车数量累计将达

1000 辆。国庆中秋假期，澳康达（京

津）名车广场累计客流量 11 万余人

次，实现营业额近 3400万元。

除了全新的观赛、购车场景，

今年以来，武清区以企业化运营模

式推动优质项目落地——京津冀

规模最大的比亚迪海洋网旗舰 4S

店落户武清并投入运营；酷秀 KTV

天津首店、DEDEAPU 潮玩运动聚

乐部华北首店落户；与中国美发美容协会达成战略合作，

引进天津首店品牌“潮先生”男士美发馆⋯⋯

新商圈还新在存量改造得体。位于武清区杨村街的

常德大街带着满满的诚意和创新，以“留住城市记忆”为出

发点进行整体改造提升，于近期惊艳亮相。杨村街道办事

处副主任唐文武说：“常德大街全长 650 米，总占地面积约

240 亩，沿街有商铺 160 余家。这条街承载着武清老一辈人

的珍贵记忆。经过改造，常德大街以‘一步一景’为理念，

整合武清本土文化、运河文化，引入智能互动装置、光影艺

术设备，使游客在漫步中体验多元文化交融的独特氛围。”

国庆中秋假期，街区总客流量突破 11 万人次，商铺营业额

同比增长 200%。

除了老街区改造升级，在精准盘活存量资产方面，武

清区还建立存量资产“一楼一档”管理台账，将闲置资产从

29 个动态更新至 42 个，实现资产状况精准掌握。比如，大

岛酒楼引入西西里运动休闲综合基地，在南湖小岛部落打

造全市首个岛居太空舱营地。今年该区已盘活闲置载体

5.2 万平方米，激发经济发展新活力。

清晨，位于京杭大运河（武清段）不远处的一幢中式建

筑里，飘出第一缕包子香。这座占地 1000 多平方米的狗不

理家乡店，已不仅是餐饮场所，更化身为流动的天津民俗

博物馆。狗不理家乡店总经理傅旺介绍，武清区联合天津

狗不理集团高标准打造狗不理家乡店项目，延续品牌文化

基因、顺应现代消费趋势，老字号焕发新活力。

在武清，金融赋能消费的力量不断加强。农

行天津武清支行把住宿消费券、购车消费券、餐

饮消费券等变成连接政策与群众的桥梁。该行

产品经理史梦婕说，他们在细节上做足文章，把

消费券申领入口放在 APP 首页显眼位置。目

前，住餐消费券资金使用率达 98%。针对辖区

内近 4000 户商户，该行坚持“一店一策”，提供

便捷的资金结算服务。

围绕打造国际消费中心城市重要支点，武

清区以新商圈建设为抓手，设立专项资金，每年

投入 1 亿元，打造“赛展演食住购乐训游”九大功

能 板 块 ，构 建 辐 射 京 津 冀 的 全 场 景 消 费 新 格

局。今年以来，武清区统筹组织特色活动 100 余

场，举办第五届海河国际消费季启动活动暨 V1

赛车体育嘉年华，累计发放住餐、汽车等专项消

费券 740 万元；策划“缘聚上合 乐享武清”促消

费活动，涵盖佛罗伦萨小镇“国际名品夏日购”促

销季、创意米兰“狂欢周末”等活动 40 余场。

通过数字赋能，带有普惠性质

的新文艺业态正在悄然兴起。数字

化不仅降低了演出成本、提高了运

营效率，更催生出一个既区别于电

影院、又不同于传统剧场的新消费

场景。


