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带着梦想与见识，走向田野深处。田
埂上、大棚里、合作社中，处处跃动着他们
的身影。他们有个共同的名字：“新农人。”

万千“新农人”来自不同地方，却奔向
同一个方向。为乡村注入活水，为发展扎
牢根基，观念新了，产业兴了——这些朴素
而坚实的努力，让乡村一天天变得更美好。

不甘“走过场”

广东省河源市东源县漳溪畲族乡地处
粤东北山区，一直以来产业基础薄弱、发展
观念较为滞后。2021年 7月，来自深圳市
直机关的杨洋担任帮镇扶村工作队队长，
那也是他第一次来到这里。

大城市里来的工作队，让不少当地人
心里犯嘀咕：这些特区干部，是不是来转一
圈、镀镀金就走？彼时，漳溪畲族乡中联村
村民周建强也觉得，外地人人生地不熟，做
事不容易。

杨洋和工作队队员不甘“走过场”。
漳溪畲族乡日光村试种了 70亩药用

玫瑰，由于缺技术、缺市场，一直没成气
候。工作队来了之后，引入深圳企业资源，
将规模扩大至 600多亩，打造出集采摘加
工、民宿研学于一体的产业链。“现在，村民
凌晨四五点摘花，七八点就能收工，勤快人
一天能挣百来元，还不耽误农活。”杨洋说。

看准餐饮市场对加州鲈鱼的需求，工
作队在中联村和井贝村建起了陆基水箱养
殖基地，还与知名品牌水产公司签了保底
收购协议。一个水箱投入几千尾鱼苗，
8 个月后就能收获三四千斤鱼。

就这样，玫瑰与鲈鱼成了漳溪的“美丽
产业”与“舌尖经济”。产业选对了，销路打
开了，村民看到了实实在在的希望，时间一
长，对工作队的看法也变了。

“给钱总会花完，有了产业才种下了
‘摇钱树’。”周建强说，“干部每次来家里
坐，聊着聊着总会问‘有什么能帮上忙的’，
他们不仅带来了务实的发展思路、实实在
在的产业，更提振了大家的发展信心。”

3年任期届满后，杨洋再次留任，他打
算为这里做更多实实在在的事。

修桥、修路、整修水库、铺设路灯、建儿
童乐园，工作队常去村民家里走走

看看，谁家的鸡鸭、火龙果、蓝
莓、枇杷卖不掉，就想办法联系

销售，发动单位采购。今年，工作队还开发
了电商小程序，帮乡亲们卖出8万多元土
特产。

玫瑰开了、鲈鱼肥了、水库丰沛了，漳
溪畲族乡被纳入典型镇培育建设名单，汶
水塘捕鱼节被列入广东省第八批省级非物
质文化遗产代表性项目名录，来旅游的人
越来越多。

周建强没想到，自己这辈子还能在村
里当上导游。过去废弃的各处村小学陆续
被工作队改造成研学基地。工作队主动对
接深圳教育系统，每年组织近万名深圳中
小学生来这里开展研学实践。

之前经营较为困难的黄龙岩畲族风情
旅游区也重获生机。随着旅游设施不断完
善、游客体验持续提升，景区顺利获评国家
4A级旅游景区。

乡村振兴，关键在人。起初，有些村民
确实有“等靠要”的想法。“乡村振兴不能光
靠外人，得让当地人成为主角。只有激发
当地干部群众的内生动力，让他们真正意
识到自己才是家乡发展的责任人和受益
者，发展才能持续。”为确保帮扶成果在漳
溪扎下根，杨洋与帮扶队友们规划：一是培
养几个本地年轻有文化的好苗子，带着他
们干，教他们转变思维，跟着市场走；二是
立好规矩，把项目管理流程理清楚，特别是
在资金与工程上做到公开透明，让大家放
心；三是打造畅通的帮扶渠道，确保工作队
离开后，乡村产业仍然建得好、立得住、卖
得动。

工作队还推动成立了河源市第一个乡
村振兴博士工作站，为漳溪提供专业指导，
努力“扶上马、送一程”。

杨洋告诉笔者，工作队当初冒险试种
的黄金百香果终于取得明显收益，下一步
还将推广种植100亩，预计明年能为村集
体增加50万元以上收入，还能帮20名脱贫
群众在家门口稳定就业。

明年的畲乡会更加忙碌，一场与知名
厂牌合作的畲乡摇滚音乐节正在筹划中。

回到生养的土地

云南马关县，地处中越边境，曾是国家
级贫困县，山多地少，很多年轻人都选择外
出打工。2012年，布依族女孩陆定琪与丈
夫戴洪平却作了一个逆流而行的决定——

放弃在昆明的稳定工作，回到家乡。
陆定琪是土生土长的马关人，一次

回乡，发现家乡的土豆、小米辣卖不出
去，便想着留下来帮大家找找销路。起
初，小两口计划把这一季的农产品卖完
就回昆明。可创业并不容易，俩人也没

什么经验，一笔笔开销算下来，人工、
包装、物流⋯⋯样样都要钱，不仅

没赚到钱，反而亏钱了。
陆定琪是家里最小的女

儿，上面有4个姐姐，村里人常

笑称她们是“五朵金花”。她恋家，舍不得
离开家人。她的母亲是布依族刺绣非遗代
表性传承人，陆定琪从小就看母亲绣花，对
刺绣有着很深的感情。走村串寨时，她看
到不少绣娘手艺精湛，绣片却堆在家里卖
不出去。“花绣得再好，卖不出去，孩子们就
不愿学。”一位苗族阿姨的话让她心里不是
滋味。她明白，光靠情怀不行，得让手艺
变成能卖出去的商品。

就这样，陆定琪开始尝试走非遗文
创的路子。2018年，她创办了文化公
司，后来又成立了合作社，带着绣娘们把刺
绣作品做成文创产品、服装服饰等实用的
产品。为了让非遗产品更接地气，她和本地
高校合作举办设计比赛，开发新产品。如
今，公司长期合作的绣娘有120人左右，忙
的时候有五六百人。绣娘们利用农闲时间
刺绣，一年增加收入上千元。

戴洪平则继续把精力放在农产品上。
马关是“中国草果之乡”，也是全国最大的红
果参种植地。他通过线上平台以及超市、批
发市场等线下渠道，帮助乡亲推广红果参、
百香果、小黄姜等特产。“村民有种植优势，
我们有销售优势。”戴洪平和团队学习拍摄
短视频，在网上讲述马关故事，“酒香也怕巷
子深，要让马关的农产品有名有姓”。

一个做非遗，一个卖农产品，夫妻俩一
起把家乡好物带出了大山。这一留，就是
10多年。

一路走来，并不轻松。“不管是刚开始
做农产品，还是后来做文创，起初不仅不赚
钱，很多时候还得往里贴钱。”戴洪平说。
好不容易业务刚有点起色，又碰上疫情，挑
战接二连三。

陆定琪心软，见不得寨里人受苦受累，
总想为他们做点什么。“起初有老乡不理
解，总觉得我们赚了很多。其实那段时间，
我们连自己的孩子都顾不上。”真心换来了
真情。如今，他们走进各个村寨，很多村民
都认得他们，愿意跟他们说说家里的难
处。逢年过节，村民会热情地拉他们去家
里坐坐；平时做了咸菜、摘了新鲜蔬菜，也
不忘送一些给他们。“大家处着处着，就成
了朋友、成了家人。”戴洪平说。

2024年 7月，戴洪平牵头成立了马关
县青年创业创新协会，吸引50多家企业加
入，希望帮更多创业青年找到资源，也让更
多留守老人和困难家庭受益。

“国家政策越来越好，对农业和回乡创
业扶持力度不断加大，年轻人返乡的路越
走越宽。”像陆定琪、戴洪平一样，许多学成
归来的年轻人选择投身家乡建设。戴洪平
觉得，这并不是简单的“返乡潮”，“对家乡
的牵挂，正让越来越多年轻人回到这片生
养他们的土地”。

发现乡土之美

四川广汉的向阳镇被称为“中国农村

改革第一乡”，现在这里
是有名的“西南第一牛市”。
作为川西高原牦牛、川东地区黄牛交易集
散地，当地的牛杂火锅特别有名。

为打造乡村振兴示范点，向阳镇重点
发力农业景观和乡村旅游。2023 年，陈
生、陈奇夫妇受镇政府邀请，来到向阳镇高
寿村考察。

陈奇是四川蒲江人。曾在成都文旅集
团工作的她，在 2014年到 2019年这五年
间，将蒲江县甘溪镇明月村打造成远近闻
名的文创村。

之后，夫妻俩继续从事乡村建设和文
创工作，把在明月村积累的经验带到更多
地方。麦田与柏树交织、像梵高油画一样
美的高寿村，让夫妇俩留了下来。俩人租
下村里两处农家院子和林盘，打造了镇上
第一家以油画艺术为主题的民宿。

陈生是画家，陈奇爱诗歌，两人对色彩
与空间布置都很有想法。改造老房子，用
画作、绿植复原“家的样子”，喜欢烹饪的陈
奇拥有了心心念念的“奇奇的厨房”，用新
鲜的食材为客人烹制美味。

孩子们在院子里玩耍、学画画，大人
坐在飘着稻香的院子里喝茶聊天——“奇
奇的厨房”和牛杂火锅成了招牌，旅客参
观三星堆或自驾川藏线，这是个网红歇
脚点。

最令夫妇俩欣慰的是，随着民宿影响
力不断扩大，本地居民也开始重新认识并
珍视家乡的美。

今年 50多岁的村民马燕长期在民宿
帮忙。她说，孩子都工作了，自己在家闲
着也是闲着，来这里既能照顾家里的农
活，还能就近挣点钱，“我们民宿的样子好
看，现在村里人盖新房，都会参考它们的
样式”。

玫瑰的红，鲈鱼的银，绣线的金，百香
果的黄，油画的彩⋯⋯这一切，不是画布
上的想象，而是杨洋、陆定琪、陈奇
连同万千新农人，一笔笔写
在土地上的文章。正是这
些看似寻常的颜色，共
同调出了今日乡村
最鲜活、最本真的
底色。

庐 陵 古 城 品 诗 意
刘 兴 范小勇

暮色中，游船驶过水幕电影，后河悄然

化作时光隧道。络绎不绝的游客乘坐一艘

艘宋式游船溯流而上，穿过光影交织的水

幕电影：欧阳修挥毫泼墨，文天祥仗剑长

歌，杨万里踏浪而来⋯⋯

古庐陵后河风光，正如苏轼笔下所赞——

“此地风光半苏州”。这条河不仅滋养了庐陵

古城的繁荣，更承载并凝聚了深厚的庐陵文

化，成为江西省吉安市一张闪亮的名片。

2021 年，吉安市安福县启动了“三年再

现三千年”工程，洞渊阁、孔庙、东山文塔等

多处千年古建开始焕发新生机。

洞渊阁街区率先迎来蜕变，古护城河

道得以重见天日。孔庙历史文化街区的改

造则注重保留原有肌理，施工团队将现代

化设施巧妙融入地下。随着“六景四街三

巷”的成型，汉服诵读、传统礼仪展演、投壶

竞技等活动轮番上演。

“老祖宗留下的每一栋建筑都不可复

制，连砖缝里的草木都要小心清理，为的就

是保留时光的痕迹。”参与孔庙修缮的匠人

刘正梁说，“东山文塔的修缮也秉持‘修旧如

旧’的原则，重现昔日雄姿。”如今，一条串联

三大古建的“文化守护环线”已然形成。

“我们有一群执着的研究者和爱好者，

从建筑、民俗等各个维度诠释庐陵文化。”庐

陵文化研究会会长曾绯龙表示，近年来，吉

安坚持保护与利用并重，深入挖掘庐陵文化

的精神内涵与时代价值，让千年文脉焕

发新生机，使文化“富矿”绽放时代光华。

吉州窑，这座有着 1000 多年历史的古

老窑场，如今保存着世界上规模最大、最完

整的古民窑遗址群之一。如今，占地 3000

亩的吉州窑文化产业园每年吸引游客超过

90 万人次，带动上千人就业，开发近 200 种

文创产品，年销售额达 6000 多万元。

一片普通的树叶，本该春生秋落，在吉

州窑陶艺师傅们手中，历经 70 多道工序，与

泥土一同蜕变为精美的艺术品。

“这是一项考验‘耐心、恒心、匠心’的工

作。”有 11 年陶艺工作经历的“85 后”杨莉正

埋头打磨吉州窑的代表作——木叶纹盏。

“泥土是冷的，但用心做出来的手艺是热

的。作为一名新时代手艺人，传承不是‘复

制粘贴’，而是要让老手艺‘活在当下’。”

与吉州窑一样历史悠久的，还有源远流

长的书院文化。33座庐陵书房如珍珠般散落

在全市各地，成为传播庐陵文化的重要阵地。

在 偏 远 山 乡 永 新 县 莲 洲 乡 的 莲 洲 书

院，退休教师文合东常年担任义务管理员：

“书院让农村孩子有更多课外书可读，每每

看到孩子们围坐在这里，特别欣慰。”

“让千年庐陵文化活在当下，点亮吉安

的城市之眼。”后河·梦回庐陵负责人漆峰

表示，“用年轻人喜爱的方式，把欧阳修、文

天祥这些文化符号从课本里‘请’出来，真

正做到可触摸、可体验、可参与，才能把庐

陵文化的这张名片打响。”

可爱治愈的毛绒玩偶、自制的编

织品、嘻哈风的金属链条⋯⋯如今，

穿梭于大街小巷，随处可见年轻人的

包上悬挂着形形色色的小物件。

“万物皆可挂”，包挂的兴起是“悦

己经济”的典型体现。随着步伐摇曳

的包挂，是心中所爱，是个性展板，更

是一个可以随身携带的情绪容器。

正如“君子比德于玉”，古人佩玉

是品德的宣言。而今，包挂的选择与

搭配，同样是现代人性格、心境乃至

理想状态的微小投射，是一种高度个

性化、以情绪满足为核心的消费行

为。神似表情包的比格犬、小黄鸭挂

件，为生活注入幽默；文字挂牌虽无

声，却鲜明表达着态度；“蒜鸟”“麻辣

烫”等旅游文创包挂，则承载着独特

的地域风情与旅途记忆。

想挂什么就挂什么——包挂正

以这种简单轻松的方式，为人们提供

着情感依托与安全感。《2024 年中国

消费趋势调研》显示，64%的消费者更

加看重精神消费，年轻群体尤其追求

精神愉悦与心理满足。当然，包挂并

非年轻人的专属。不少中年人乃至

老年人也开始用包挂装点生活，嘴上

说着“孩子非要给我挂这个”，心里却

洋溢着被关注的喜悦。

低成本、微创新，包挂已成为“Z

世代”彰显个性的一种低调宣言。

这个被亲切称为“包搭子”的小

物件，在承载“小确幸”的同时，也蕴

含着理性的实用主义考量。相较于

动辄成百上千元的箱包服饰，价格亲

民的包挂决策成本极低，却能实现

“换挂如换包”的效果，轻松为个人风

格注入新意。正是这种特性，让包挂

模糊了时尚与实用的边界，既装点着

生活细节，也赢得了市场的青睐。

追求个性与认同的双重满足，驱

动着“Z 世代”不再止步于被动消费，

而是投身于“创作性消费”。手工布

艺、编织挂件、涂鸦挂牌、DIY“吧唧”

（动漫、游戏等周边中的徽章）⋯⋯这

些经由自制、混搭与改造的包挂，为

他们带来了远超成品的认同感与成

就感。

粉丝经济同样为包挂市场注入

了强劲动力。低价高频的包挂深度

渗透日常，在提升 IP 曝光与粉丝黏性

的同时，也让情感以更小的经济成本

自然流露。在陌生人群中，包挂能自

动开启“身份识别系统”，作为一种高

效的社交货币，迅速完成“同好”间的

破冰。交换与二手市场的活跃，更为

包挂赋予了流通价值和情感记忆交

换的功能。从“拥有”到“使用”，共享

经济与体验经济让年轻人更注重感

受，淡化了对绝对所有权的执着。

营销策略也精准捕捉了这一心

理，通过“系列收藏”“隐藏款”与“联

名 IP”等 方 式 ，成 功 推 动 了 持 续 性

消费。

包挂兴起的背后，离不开柔性供

应链的有力支撑。小批量、快迭代的

模式，能敏捷响应社交媒体与电商平

台上的趋势变化，数据驱动下的精准

研发也大幅降低了市场风险。各地

文旅部门纷纷入局，打造特色文创包

挂，将文化价值巧妙融入时尚潮流，

实现文化的“轻量化”传播。更有趣

的是，包挂作为“入口级”产品，还撬

动了一个庞大的“配件生态系统”：包

挂扣、防丢线圈、玩偶梳毛刷、DIY 材

料包等周边产业随之蓬勃发展，消费

升级与产业深化在此交织共融。

在成熟市场中，正是这些看似微

小的需求，汇聚成一股旺盛的活力，

包挂这一小物件俨然已经做成了大

生意。

当 万 物 皆 可 变 包 挂
尚 咲
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