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□ 朱双健

“ 拍 照 搭 子 ”消 费 需 求 攀 升
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近年来，用影像记录美好生活正成为人们日常

生活的一部分，随着消费者“出片”需求不断提升，

摄影摄像器材消费热度持续攀升。

从需求场景看，专业设备与场景化产品并重。

外出游玩、户外运动等场景下，不少人边走边玩要

求照片拍得好、发得快，售价相对不高的微单相机

等，凭借便携性和多功能性，成为年轻用户社交媒

体内容创作的“新宠”，部分热门款式的相机甚至一

度卖断货。尽管户外摄影器材爆发式增长，但影棚

器材仍稳居榜首，这反映出专业摄影与短视频制作

需求的持续升温。

从消费者特征看，消费群体年轻化趋势明显，

25 岁以下用户增速领先，“Z 世代”消费增长潜力巨

大。虽然他们目前的消费占比不是最高，但 112%

的成交额增速远超其他年龄段群体。男性和女性

的消费偏好呈现出明显差异。男性消费者更关注

设备的硬件，如户外器材、运动相机，对摄影器材本

身研究颇深；而女性消费者更关注成像的最终效果

和过程体验，对冲印服务、拍立得、微单相机等能直

接带来优质成品的品类表现出更强偏好。这种基

于性别和兴趣的细分市场正成为新增长点，需要相

关企业的产品定位和营销沟通更具针对性，以满足

不同消费群体的精准需求。

同时，相比动辄上万元的购买价格，不少消费

者可以通过设备租赁，以较低成本体验到最新的摄

影器材。今年国庆中秋假期，租台无人机、便携式

运动相机作为“旅游拍照搭子”，“以租代买”逐渐成

为不少消费者的新选择。

摄影器材作为改善型、兴趣型消费的代表，其普

及程度往往与地区经济活力、居民消费信心密切相

关。看好这一成长性市场的企业需结合不同地域消

费者个性化需求，在精准响应、优质服务上下功夫。


