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花 卉 绿 植 消 费 亮 点 多
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在客厅卧室、在办公场所、在商店楼宇⋯⋯小

小绿植汇聚成一抹抹鲜亮的风景。发财树、天竺

葵、节节高等网红植株养眼又好打理，越来越多消

费者将花卉绿植视为不可或缺的空间美学元素。

从传统的观赏性向多功能转变，反映出花卉绿植消

费的情绪价值属性日益受到消费者青睐。

花卉绿植的消费场景正从节庆礼仪转向日常

的悦己型消费。数据显示，36 岁至 45 岁的消费者

占比超过三分之一，芍药、冬青、水仙等热门品类的

销量增长超 10 倍。此外，好养活的巴西木、有助眠

安神功能的小盆栽、可以驱虫的绿植也受到市场追

捧。花卉绿植消费的旺季相较过去明显延长，这表

明消费者的需求更加常态化。

不仅是消费者偏好在变，花卉绿植行业近年来

也呈现出不少积极信号。中国花卉协会发布的

《2025 全国花卉产销形势分析报告》显示，2024 年，

我国花卉零售消费市场总规模近 2200 亿元，其中花

卉电商消费约 1200 亿元，占比 54.5%，电商已连续

3 年成为零售增长主引擎。电商平台不仅拓宽了销

售渠道，降低了销售成本，还通过大数据分析等手

段，帮助商家更好地了解消费者需求，从而实现需求

精准对接。消费者看直播买花卉、看视频选绿植带

来消费新体验。同时，一批懂技术、懂市场、懂互联

网的“网红花卉师”吸引了大量粉丝，用生活分享式

的营销手段推动了花卉绿植产业的创新发展，不仅

直接促进了产品的销售，更带动了花盆花器、肥料工

具以及养护种植课程等周边产业的发展。

从“走线下”延伸到“走线上”，从“卖产品”到

“卖体验”，花卉绿植消费不仅体现在满足消费者多

样化需求，还推动了产业的转型升级和高质量发

展。随着消费者对生活品质的追求不断提高，花卉

绿植消费将为我们的生活带来更多惊喜与美好。


