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建好冷链物流

﹃
最先一公里

﹄

吉蕾蕾

工 程 机 械 向 新 而 进工 程 机 械 向 新 而 进
□ 本报记者 刘 瑾 潘卓然

兴趣电商创新“造血式”助农范式
本报记者 黄 鑫 赖奇春

持续优化农产品冷链

物流网络，要强化全链条

协同融合；发挥财政金融

协同联动作用，共同支持

整域冷链物流建设；积极

拓展新业务，挖掘新需求。

近年来，随着短视频、直播等新技术、新形态与

农业深度融合，越来越多农产品借助兴趣电商走出

乡村，触达更大的市场。

兴趣电商是借助内容生态和推荐技术进行主

动推荐，满足用户潜在购物兴趣，挖掘消费者需求，

实现商品与用户的精准匹配的电商模式。抖音电

商近日发布的《2025 丰收节抖音电商农产品消费白

皮书》显示，2024 年 9 月份至 2025 年 9 月份，抖音电

商平台累计销售农特产品 102 亿单，平均每天有

2448 万单农特产品包裹发往全国各地；近 3 年累计

销售农特产品超 200 亿单，平均每天增长 1 万单，加

速带动优质农特产品“出村进城”。

农业农村部农村经济研究中心研究员姜楠认

为，兴趣电商的核心在于重构了农产品从田间地头

到消费者餐桌的链路，它不再是简单的线上销售渠

道，而是通过沉浸式的内容场景，如短视频展示农

作物的生长环境、直播讲解农产品的特色故事等，

激发消费者的潜在购买兴趣，实现“货找人”。

在姜楠看来，兴趣电商模式创新性地解决了农

产品销售中信息不对称、品牌缺失、中间环节多等

痛点，形成了一种可持续、可复制、富有生命力的

“造血式”助农新范式。

“传统农业的短板是市场响应慢——小农户分

散经营，难以及时捕捉消费需求，导致生产与市场

脱节。而新农人凭借对数字平台的熟悉，能通过抖

音等平台的用户数据、评论反馈，精准判断市场偏

好，再反向指导农户调整种植、养殖结构，实现了消

费需求牵引生产的市场化转型。”中国社会科学院

农村发展研究所研究员党国英表示。

当前，抖音电商等线上平台在助农模式上不断

创新，持续通过短视频、直播、商城、搜索等渠道，为

各地农产品开拓增量市场、链接销售渠道。“过去一

年，直播间农特产商品讲解总时长累计达 3574 万

小时，货架和搜索场景带动农特产品成交额同比增

长 54%和 95%。”抖音电商相关负责人表示。

中国人民大学国家发展与战略研究院教授、博

士生导师陈强远认为，目前许多乡村面临“产村人”

困境，症结既在于如何基于乡村产业禀赋提高农业

生产力，更在于如何助力乡村成为年轻人的热土。

以兴趣电商的数字平台接入，创造了新农具和新农

活，催生了一批“懂数字、爱农业、会技术、善经营”

的数字新农人。

“兴趣电商的出现，一方面通过生产关系重构

和生产力提升推动了农业农村现代化，另一方面助

力返乡青年身份认同和乡土认可，推动后者物质和

精神上同时扎根乡村、热爱乡村，破解了乡村产业

发展的‘产村人’困境。”陈强远表示。

当前农村电商发展，仍然面临电商经营模式单

一、专业化人才匮乏及组织体系不健全、技术应用

与创新不足等问题。姜楠介绍，一方面，农村电商

所采取的自主创业模式、电商代运营模式和“电商+

采购”模式仍处于初级探索阶段，未能对其进行深

入挖掘与有效创新；另一方面，农村地区发展机会

相对有限，难以吸引和留住电商专业人才，既懂农

业又懂电商运营的复合型人才非常稀缺，农民的数

字素养和电商运营能力又普遍不足。

姜楠建议，要从政策、技术、培训等多角度进行

优化和完善，为农村电商发展提供要素、动能及模

式，从而拓展农村电商发展空间、把握农村电商发

展机遇，通过农村电商的高质量发展促进农村经济

提质增效。

推动农村产业融合发展，必须把促进农民就业

增收、推动农民农村共同富裕作为出发点和落脚

点。党国英强调，要进一步完善利益联结机制，例

如通过“新农人+合作社+农户”的模式，明确各方

的收益分配，确保产业链增值的部分能真正落到农

民手里。同时，还应建设好农村物流、仓储等基础

设施，完善管理机制，降低农村直播电商运营成本，

助力打破城乡市场壁垒，让农村的资源优势转化为

经济优势，从根本上缩小城乡收入差距。

姜楠表示，未来兴趣电商生态将更加融合，

直播、短视频、商城、搜索将无缝联动，“货找人”

与“人找货”实现双向协同，从而构建一个从激发

兴趣到满足精准需求的完整消费闭环，提升全链

路效率。从单纯的商品交易，延伸至品牌建设、

乡村文旅推广、文化传承等领域，兴趣电商将成

为连接数字经济与实体经济、助推新质生产力发

展的重要力量。

工程机械行业是支撑基础设施建设的

重要产业。在刚刚闭幕的第十七届中国

（北京）国际工程机械、建材机械及矿山机

械展览会（BICES 2025）上，产业活力充分

展现。千余家参展企业带来了众多高端

化、绿色化、智能化的新技术、新产品、新成

果，吸引来自全球各地的海外采购商。

中国工程机械工业协会会长苏子孟表

示，展会集中亮相的产品充分展现了行业

“十四五”以来的发展成就。

数智化引领变革

“重量级主角”135 吨级的柳工 9135FE

电动挖掘机探斗取土，将沙土稳稳倒入纯

电动矿用卡车。卸料后，推土机推平、纯电

动装载机归集、纯电动平地机平整、纯电动

压路机压实一气呵成，更有移动送电车极

速补能。开展当天上午，广西柳工机械股

份有限公司正式发布大型智慧绿色矿山解

决方案。在现场动态演示环节中，柳工大

型智慧绿色矿山解决方案的协同高效一目

了然。

解决场景化需求是智能化落地成功的

关键。以上述矿山开采场景为例，其施工

场景复杂多变，为推进智能化带来诸多挑

战。柳工机械董事长郑津表示，方案聚焦

大型化、电动化、智能化，由核心零部件方

案、整机系统方案、综合能源解决方案、成

套智能化方案组合而成。“矿山补能”离不

开聪明的“大脑”。柳工推出智慧矿山管理

系统，可实现电动产品无人编组运行。

近年来，我国工程机械行业数智化升

级成果显著。智能化不仅提升了施工安全

性，还带来施工效率、质量的提升，以及施

工能耗的降低。展会现场，多家企业携智

能化产品和技术参展，集中展示了工程机

械产业向智而生的创新成果。

“有人驾驶情况下，这款装载机可实现

L2 级别辅助驾驶功能，驾驶员可以一键举

升、铲料与卸料。”徐工集团装载机械研究

院无人化主任工程师张春生介绍，无人驾

驶情况下，该产品能够实现 L3 级别无人驾

驶，可以根据场景自动建图。装载机根据

激光雷达、高清摄像头和多种传感器，构建

出周围环境的三维点云地图，结合徐工自

主研发的 AI 模型，实现自主无人化作业。

像这样的无人驾驶工程机械，已在港

口、钢厂、搅拌站等相对封闭的场景落地应

用。徐工集团行业客户中心副总经理左辉

辉表示，无人机械给客户降低了人力成本，

现已实现相对固定区域内的连续性作业。

当前，行业正处于转型升级的关键时

期，“高端化、智能化、绿色化、自主化”是必

然趋势，而自主创新正是推动这一趋势的

核心引擎。中国工程机械工业协会数据显

示 ，2024 年 ，工 程 机 械 全 行 业 实 现 营 收

8165 亿元，科技创新成果丰硕，产业基础

高级化和产业链现代化水平显著提高。

绿色发展新突破

随着“双碳”战略深入推进，工程机械

行业正向绿色化加快转型，电动化成为发

展趋势。苏子孟表示，行业绿色发展取得

新突破，电动工程机械正在逐步形成工况

适应性好、零尾气排放、低噪声、高可靠、易

保养、高效率的竞争优势。

越来越多工程机械车开始应用纯电动

力。“电动化能够帮助客户降低使用成本。”

三一集团副总经理王伟介绍，三一持续探

索工程机械电动化和低碳化转型之路，系

统性地实现了装备电动化、能源清洁化和

运营智能化的全产业链解决方案。

在展会现场，三一集团集中展示了电

动化领域的创新成果。三一重机电动化公

司项目经理张学剑指着身后的一台 65 吨

级矿山挖掘机告诉记者，这台设备的电驱

系统效率高达 96%，具有能效高的特点，相

比同吨位的油挖每年可以节省能耗成本约

90 万元。

从传统动力向电动化转型，核心挑战

在于续航与充电效率的瓶颈。领先企业正

通过自主研发，重点攻关，不断提升电动产

品在复杂工况下的可靠性与综合性能。

“这款 L968HEV 电动装载机，采用创

新的‘三电机+定轴 8 档自动箱’动力方案，

匹配大容量电池，续航时间可达 5 小时至

7 小时，能够应对高强度连续作业。”山东

临工工程机械有限公司技术服务部部长

赵谱介绍，产品配备了独立的电池热管理

系统，大幅降低了维护需求。与传统柴油

设备相比，每年运行3500小时可节省超40万

元运营成本，适用于矿山、港口等重载工况。

在电动化领域，2024 年，我国电动升

降工作平台渗透率达到 92.5%，电动叉车

渗 透 率 达 到 73.6% ，电 动 装 载 机 占 比 达

到 10.4%。

苏子孟表示，随着电动工程机械需求

场景不断扩大和投入工程应用规模继续增

长，电动工程机械电池、电器、控制系统和

技术快速提升，相关的技术及基础配套设

施加快完善，能够更好地满足绿色施工要

求和特殊环境下施工作业要求。

锻造海外竞争力

此次工程机械展吸引了全球各地采购

商的关注，彰显出中国工程机械产品在国

际市场的强劲竞争力。据一家参展企业透

露，已有来自 50 多个国家和地区的海外采

购商计划签订 2026 年订单，单家企业预计

签约金额可达 50 亿元。

通过精准洞察海外需求，中国工程机

械企业正以差异化、专业化的产品，不断在

海外市场取得突破。

9 月 5 日，一台直径 12.49 米的土压平

衡盾构机在中国铁建重工集团股份有限公

司长沙第二产业园区验收下线。该设备是

铁建重工出口欧洲最大直径盾构机。“工程

机械出海，要做好本土化。”铁建重工海外

部副总经理刘勇介绍，为符合欧盟准入标

准，设备集成了符合欧洲指令的气体检测、

通风、应急照明、通信、供电等系统，有效确

保了整机通过欧盟的产品安全认证。截至

目前，铁建重工产品已累计出口意大利、瑞

士、波兰等 52 个国家和地区。

好消息接连而至。近日，徐工集团与

澳大利亚福德士河集团举行了绿色采矿设

备解决方案战略合作协议签署仪式。徐工

集团将在 2028 年至 2030 年期间为福德士

河集团提供 150 台至 200 台 240 吨纯电动

矿卡。这是迄今为止我国签订的最大绿色

矿山机械出口订单。

中国工程机械工业协会的最新数据显

示 ，海 外 市 场 已 经 成 为 行 业 重 要 的 增 长

点。今年 1 月份至 8 月份，全行业进出口贸

易额 403.98 亿美元，同比增长 11%，其中出

口 金 额 高 达 385.97 亿 美 元 ，同 比 增 长

11.4%，远超 18 亿美元的进口金额，贸易顺

差优势持续扩大。

海外市场的跨越式发展对于国内工程

机械企业意义重大。2020 年到 2024 年的

短短 5 年间，A 股上市的工程机械企业境

外 收 入 占 比 由 11.38% 快 速 提 升 到 了

47.48%。三一重工、中联重科等龙头企业，

境外业务均已贡献公司半数以上的营业收

入，成为推动企业高质量发展的“压舱石”。

苏子孟表示，随着宏观调控力度的加

大，政策效应叠加发力，支撑行业稳定运行

和高质量发展的有利因素集聚增多，中国

工程机械行业的发展环境将稳步向好。我

国工程机械技术、产品和服务等越来越受

到国际用户的认可，行业企业海外业务布

局不断完善、升级，今年行业出口额仍将保

持较高水平。

随着水果、海鲜、河鲜、菌菇等特色

农产品丰收季的到来，快递行业更深入

服务现代农业，农产品寄递量也迎来稳

步增长。如今，越来越多的农产品“穿

上”定制的包装，跨越山海，出村进城。

农产品从产地到餐桌的旅程，是快递物

流企业整合全链条冷链资源高效配送的

缩影，也是现代流通体系建设成就的生

动注脚。

农产品冷链物流一头连着农业生

产、一头连着百姓生活，既关系农民的钱

袋子，又关系城市居民的菜篮子。作为

农产品生产和消费大国，我国每年仅生

鲜农产品消费规模就达 10 亿吨。建设

畅通、高效的农产品冷链物流体系，有利

于降低流通损耗、提升农产品消费品质，

拓宽农产品上行渠道，促进农民增收。

相反，如果保鲜技术有限，冷链跟不上，

配送不及时，像荔枝、杨梅等易腐坏的生

鲜农产品，对远方的人来说就可能是“奢

侈品”。

如何把生鲜农产品更高效率、更低

成本送达消费者手中？《“十四五”现代流

通体系建设规划》提出，提高农产品冷链

物流能力和标准化水平。今年中央一号

文件明确，推动冷链配送和即时零售向

乡镇延伸。这些年，相关部门聚焦“最先

一公里”，持续推进产地冷链物流网络建

设。比如，建设一批农产品骨干冷链物

流，打造链接城乡农产品流通的关键枢

纽；培育一批具有仓储保鲜、初加工等能

力的产地冷链集配中心，打造产地综合

服务平台。这些举措最大程度保持了农

产品新鲜度。

覆盖城乡的快递物流服务正发挥着巨大作用。为提高农产品的

流通效率，快递企业在水蜜桃、杨梅等水果成熟季，安排专业揽收团

队驻点服务，增强快速分拣、专业包装等一站式服务能力；在河蟹、海

鲜等生鲜产品上市季，自主研发可移动生鲜冷藏仓，配备专业冷链三

轮车及冷藏笼，加大航空、高铁等运力资源投入，提升综合立体冷链

运输能力。这些探索，不仅增加了优质农产品供给，让居民的菜篮子

更加丰富多样，也扩大了农产品的销售半径，为地方特色经济发展提

供了有力支撑。

面对居民消费升级的更高要求，持续优化农产品冷链物流网络

意义重大。

强化全链条协同融合。各地要从产地冷藏保鲜设施、预冷设施、

产地冷链集配中心，到产后处理能力建设，为农产品生产流通消费提

供有力保障。推广田头共享冷库、冷链共配平台，满足中小农户使用

需求，降低使用成本。从田间地头的预冷，到运输途中的全程冷链，

再到末端冷藏的优先配送，加快完善冷链体系。

技术改造和设备更新至关重要。对于农产品冷链物流来说，需

要真金白银的投入。要发挥财政金融协同联动作用，推动金融机构

创新投融资模式，共同支持整域冷链物流建设。还要加强农产品冷

链物流领域重点实验室等科研平台建设，将冷藏保鲜技术纳入现代

产业技术体系研究内容。

积极拓展新业务，挖掘新需求。有冷链物流需求的农产品，往往

对温度、时效要求比较高。快递企业应支持产地预冷、移动冷链仓等

“最先一公里”设施投入应用，探索“冷链物流+社区团购”模式，通过

需求聚合降低边际成本。有条件的企业可以增设航空专属路线，更

好满足跨区域、远距离运输需求，为农产品销售上行提供专业化的寄

递服务。通过不断补齐揽收、中转运输、末端配送等环节的冷链短

板，促进生产与消费的衔接，让更多生鲜农产品被看到、被认可，持续

扩大“出圈”的机会。

贵州省黔东南苗族侗族自治州从江县谷坪乡银下村百香果园内贵州省黔东南苗族侗族自治州从江县谷坪乡银下村百香果园内，，农户用手机进行农户用手机进行““线线

上销售上销售”，”，介绍特色百香果品种介绍特色百香果品种。。 石宏辉石宏辉摄摄（（中经视觉中经视觉））

第十七届中国第十七届中国((北京北京))国际工程机械国际工程机械、、建建

材机械及矿山机械展览会上材机械及矿山机械展览会上，，多家企业带来多家企业带来

高端产品高端产品。。 本报记者本报记者 刘刘 瑾瑾摄摄

浙 江 省 湖 州 市 德 清 县 经浙 江 省 湖 州 市 德 清 县 经

开区开区（（新市镇新市镇））的浙江明德精的浙江明德精

密机械有限公司车间密机械有限公司车间，，工人正工人正

在吊运产品在吊运产品。。

姚海翔姚海翔摄摄（（中经视觉中经视觉））


