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林芝墨脱茶业引入智能化生产体系——

高 原“ 金 叶 子 ”茶 香 飘 万 里
本报记者 代 玲

中普精密推进智改数转

—
—

向新寻求板材产品突破

本报记者

王胜强

中普精密生产车间内中普精密生产车间内，，工人通过数智系统监控生产线工人通过数智系统监控生产线。。

刘刘 昆昆摄摄（（中经视觉中经视觉））

坐落在茶园里的林芝墨脱茶业有限公司坐落在茶园里的林芝墨脱茶业有限公司。。 拉拉 巴巴摄摄（（中经视觉中经视觉））

江苏省海安市的南通同春龙纺织科技有限公司车间内，工人在赶制化纤产品订单。

翟伟凯摄（中经视觉）

以前，提到西藏墨脱县，很多人想到的

是全国最后一个通公路的县。现在，提到

墨脱县，很多人想到的是漫山遍野的茶园

和空气中氤氲的茶香。

在 这 片 被 誉 为“ 莲 花 秘 境 ”的 土 地

上，林芝墨脱茶业有限公司用 10 余年时

间，让高原有机茶香飘世界，成为带动当

地群众增收致富的“金叶子”。公司于今

年 获 评 农 业 产 业 化 国 家 重 点 龙 头 企 业

称号。

科技赋能

林芝墨脱茶业有限公司的现代化厂

房，坐落在重峦叠嶂、云雾缭绕的群山之

间。走进公司的生产车间，记者看到去年

刚启用的生产线上，智能机械臂正精准完

成萎凋、揉捻、发酵等工序，每一片茶叶都

在恒温恒湿的环境中完美蜕变。屏幕上

实时显示各项生产参数，物联网系统也让

传 统 制 茶 工 艺 在 科 技 赋 能 下 焕 发 新 的

生机。

茶厂负责人金霄云介绍，这是西藏首

批全自动智能茶叶加工流水生产线，涵盖

红茶、绿茶、白茶、藏黑茶四大类茶叶加工

及精细包装，有效提升了公司及西藏茶产

业的整体生产水平。

自 2014 年成立后，林芝墨脱茶业有

限公司累计投资超过 3 亿元，建成集茶

叶生产加工、科研、销售、体验于一体

的现代化全产业链体系。在科技创新方

面，公司引入智能化生产体系，并与高

校院所进行产学研合作，构建起产研互

动、协同高效的科技成果转化体系。总

经理德吉卓嘎介绍，公司与科研院校签

订合作协议，建立“西藏墨脱永根科技

站”，聚焦茶果种质资源、育种技术、产

能提升等方面的研发创新。同时引进新

技术，培养本地技术力量，为产业持续

创新提供人才支撑。

林芝墨脱茶业有限公司聚焦茶叶加工

工艺提升，不断加大研发投入。为解决加

工特定环节难题，成功研发出茶叶泡青揉

捻加工设备、茶叶加工挤压装置以及便于

下料的高海拔黑茶碾碎装置等，并申请多

项专利，生产效率和产品质量得到较大

提高。

中国茶叶流通协会会长、全国茶叶标

准化技术委员会主任委员王庆表示，林芝

墨脱茶业有限公司通过引入智能化生产

线、积极进行专利研发、推广智能化种植

管理、深化产学研合作以及构建现代化质

量追溯体系等一系列科技创新举措，不仅

提升了茶叶生产的智能化水平和产品质

量，也有效促进了当地茶产业升级和茶农

增收。

“林芝墨脱茶业有限公司坚持原产地

理念，坚持生态有机，坚持先进制茶工艺，

陆续打造了 10 多个品种的有机茶，为西藏

茶产业与茶文化的创新发展打造了样板。”

王庆说。

培育品牌

林芝墨脱茶业有限公司的发展正在走

向更加广阔的天地。今年 3 月，“喜马拉

雅圣茶”北京旗舰店开业，至此公司在全

国的门店已达 9 家；今年 6 月，农业农村

部发布最新一批农业产业化国家重点龙头

企业名单，林芝墨脱茶业有限公司位列其

中；今年 8 月，满载 7 万斤墨脱红茶的专

车从粤林产业园发车，运往农夫山泉黄山

生产基地，标志着双方战略合作迈入实质

性阶段。

林芝墨脱茶业有限公司董事长达娃用

十年磨一剑形容企业的发展之路。达娃

说：“因为墨脱优良的生态环境和气候条

件十分适宜种植有机茶，以及墨脱县委、

县政府重点发展茶产业的决心，所以我在

这里注册成立了茶业公司，成为当地首家

茶企，开启了‘墨脱茶’品牌培育之路。”

一方面，公司在墨脱大力发展有机茶

园，以严格的标准管控茶叶品质。公司在

种植环节实行标准化，统一采购发放有机

肥料，确保茶叶品质；另一方面，公司积

极参加各种博览会，带动墨脱茶叶走出

高原。

2017 年 ，墨 脱 红 茶 和 绿 茶 在 第 十 四

届四川国际茶业博览会上获得金奖。去

年，公司成功入围《中国—阿拉伯国家经

贸合作推荐企业名录》，为拓展国际市场

奠定了基础。在今年举办的 2025 北京国

际 茶 业 展 上 ，公 司 产 品“ 喜 马 拉 雅 圣

茶·黑 茶 ”（墨 脱 砖 茶）获 选 唯 一 指 定 藏

茶 ，这 是 西 藏 茶 企 首 次 在 国 际 茶 业 展 会

中获此殊荣。

走进位于拉萨德吉路的墨脱茶叶专卖

店，古色古香的货架上摆放着林芝墨脱茶

业有限公司的各类产品，显示屏上循环播

放着墨脱茶园的情况介绍。除专卖店外，

公司目前在全国还有 90 余家经销商。达

娃说：“未来，我们计划将经销商扩展至

200 家。”

墨 脱 县 农 业 农 村 局 （乡 村 振 兴 局 、

科学技术局） 局长次仁乔介绍，墨脱县

设立了推动茶产业高质量发展奖励政策

办法，从基础设施建设、生产环节、市

场 培 育 和 品 牌 建 设 等 全 链 条 支 持 产 业

发展。

西藏民族大学财经学院院长、教授陈

爱东说：“他们让墨脱有机茶走向了更广

阔的市场，推动当地经济发展和富民增

收，不但成为西藏因地制宜发展特色产业

的示范企业，也为其他地区特色农产品品

牌打造提供了有益借鉴。”

富民实践

云雾缥缈中，采茶人穿梭在翠绿的茶

垄间，带着露珠的嫩芽从他们翻飞的指尖

落入茶篓。3 月起的每天清晨，家住墨脱

镇亚东村的木拉一家首要的事情便是采摘

茶青。今年以来，依靠销售茶青全家收入

1.4 万元以上。“家里有 4 亩多茶田，茶青还

能采到 10 月下旬，卖茶收入一年比一年

高。”在今年 8 月 26 日墨脱镇举办的林芝墨

脱茶业有限公司茶青款发放仪式上，木拉

难掩喜悦的心情：“去年，通过销售茶青我

家收入达 2 万多元。”

亚东村 2014 年开始种植茶叶。墨脱

镇亚东村党支部书记次仁旺堆介绍，特别

是 2021 年开始大规模采摘茶青后，村民

们愈加感受到销售渠道的重要性。林芝

墨脱茶业有限公司为村里的茶农提供了

稳定的销售渠道，大家通过茶叶增收致富

的信心越来越足。目前，亚东村已有茶田

800 余亩，全村茶青销售收入最高一年达

120 万元。

依托墨脱资源禀赋，林芝墨脱茶业有

限公司按照产业融合发展布局，大力发展

县域富民产业，做强以高原有机茶为主的

农牧特色产业。

从雅鲁藏布江畔的云雾茶园到农牧

民 鼓 起 的 钱 袋 子 ， 10 年 来 ， 公 司 采 用

“ 政 府 + 企 业 + 基 地 + 农 户 + 实 体 店 （网

店） ”的发展模式，为当地百姓开辟了

一条致富新路。据统计，公司累计支付

给茶农茶青款约 6000 万元，带动墨脱县

31 个村 8600 余人就业。2024 年，公司产

值超 1 亿元。

西藏自治区社会科学院经济战略研

究所副研究员杨杰表示，林芝墨脱茶业

有限公司的发展之路，不仅是一个企业

的成长史，更是西藏特色产业兴边富民

的生动实践。

在河北省中普精密制造有限公司的

彩涂车间内，自动化生产线全速运转，一

卷重达数吨的普通钢板在 20 分钟内，便

成为一卷 2000 多米长的彩涂钢板。“这

款产品在普通钢板上增加了有机涂层，

再经过高温烘烤制成，耐腐蚀、抗高温、

不易变形且色彩持久，广泛应用于建筑、

家电、光伏等板材领域。”公司车间班组

长王胜华介绍。

中普精密成立于 2020 年 5 月，拥有

10 条高端板材生产线，主要生产彩涂钢

板、镀锌铝镁板、镀铝锌板等特种钢铁材

料，产品不仅在国内市场受到欢迎，还销

往韩国、泰国等国家和地区。今年上半

年，公司生产各种钢板材近 70 万吨，销

量同比增长 2.5%左右。

近年来，中普精密推进智能化改造

和数字化转型，引进先进数智系统和设

备，从原料选用、生产工艺优化、质量检

测 等 方 面 进 行 升 级 ，打 造 高 品 质 板 材

产品。

“烘烤温度会影响板材色彩，只有把

温度稳定控制在工艺要求范围内，才能

获得纯正的板材色彩。”中普精密副厂长

董未科介绍，依托数智系统，工作人员将

温度参数录入设备，当温度偏离预设值

时，设备自动触发调整机制，提示操作人

员采取措施，实现全天候、不间断监控。

依靠数智系统这个精密的“控制官”，公

司把板材涂膜厚度做到 28 微米以上，这

不仅让产品色彩更纯正，还大幅提升了

产品性能。

中普精密一手抓数字化改造升级，

一手坚持创新驱动发展。

在公司镀锌铝镁车间内，工人们在

加工一款耐指纹的复合型钢板。原本暗

淡无光的钢带经过镀锌、钝化后，变得明

亮如镜面，即使反复触摸也不留痕迹。

车间主任郑立冬回忆，“2022 年，公

司自动化生产线刚投产时，镀锌后的钢

板总出现小面积锌疤和黑斑，技术人员

反复检查也找不出症结。我带着团队拆

开机器一点点寻找原因，在锌泵的底部

管道里发现了一块约 4 平方厘米的残

渣，取出残渣后，生产线立刻恢复了正常

运转”。摸清锌泵设备工作原理后，郑立

冬带领研发团队继续改进工艺，将管道调试加宽 20 毫米，不仅解决

了管道易堵塞和难清理问题，还为企业节省更换设备资金 100 多

万元。

郑立冬的研发故事只是公司员工积极投入企业研发事业的一

个典型。为激励员工创新，公司每月从奖励工资总额中提取 5%至

10%作为专项资金，重点奖励工段长、班组长、技术骨干等。目前，

公司累计获得专利 12 项，覆盖材料工艺、产品设计、功能创新等多

个方面。

中普精密正努力从材料供应商向制造服务商转变。今年 9 月

份，一家国外企业进口公司 7000 吨镀锌铝镁板材，用于制造光伏产

品的主轴，对产品性能、耐腐蚀性、抗拉强度等要求十分苛刻。材料

发出后，公司技术人员立即赶往这家企业开展跟踪服务。“我们瞄准

客户需求，打造‘技术咨询+工艺优化’的持续跟踪服务模式，以契合

制造业升级和客户需求。”公司技术科科长翟小兵说。

“未来，公司将在提质量、树品牌上下功夫，提升创新研发能力，

向更高端的新能源用途板材方面寻求新突破，努力建设世界一流、国

内领先的板材生产基地。”董未科说。

随着“金九银十”的到来，新车密

集 发 布 ， 各 大 车 企 的 预 售 订 单 再 度 刷

屏。同时，“订单水分”越注越多，“订

单泡沫”越吹越大，引发消费者质疑。

“如果按照大家公布的订单数，（全

国汽车销量） 都有 1 亿辆了。我们没有参

与这个‘通货膨胀’。现在车企晒订单已

经变得偏营销，不利于产销匹配，容易

‘给自己挖坑’。”近日，蔚来创始人、董

事 长 李 斌 的 公 开 表 态 ， 如 同 一 面 镜 子 ，

映照出当下汽车行业愈演愈烈的“订单

注水”现象。

车企在近些年新车上市过程中热衷

于晒订单。按照汽车行业说法，主要分

为小订和大定。小订通常指消费者为表

达购车意向而预先支付小额款项，金额

2000 元 至 5000 元 ， 甚 至 有 些 不 到 1000

元。它具有较高灵活性，消费者可随时

退款，几乎没有任何约束力。大定则意

味着购车流程进入实质阶段，消费者此

时 已 确 定 车 型 配 置 ， 签 署 正 式 购 车 合

同，并支付一笔金额更高 （常见为 1 万

元至 2 万元）、通常不可退还的定金。即

便如此，消费者仍可能享有“犹豫期”，

一 般 1 天 至 3 天 不 等 ， 其 间 仍 可 取 消

订单。

预售订单，能更清晰地向潜在购车

群体展示产品的市场反应。前提是，不

能注水，或者造假。然而，在实际操作

中 ， 无 论 是 小 订 、 大 定 ， 还 是 锁 单 数

据，均缺乏第三方机构监管，完全由车

企自主公布。这意味着，车企可根据需

求自由调整数据，不存在技术或规则上

的限制，且难以证伪。于是，部分车企

为制造“爆款”假象，大肆鼓吹订单数

量 ， 让 消 费 者 觉 得 这 款 车 非 常 受 欢 迎 ，

同 时 又 能 营 造 出 一 种 紧 张 的 购 车 氛 围 ，

从 而 刺 激 消 费 者 的 从 众 心 理 和 焦 虑 情

绪，最终达到促单目的。当前，“订单注

水 ” 已 成 为 不 少 车 企 屡 试 不 爽 的 营 销

手段。

这种“订单注水”式营销，最初来

自于手机行业。当年手机行业曾兴起订

单竞赛，动辄就是预订数十万台甚至百

万台，震惊业界。至于后面是否实现销

售，手机企业并不在乎，毕竟外界不可

能 拿 到 手 机 企 业 的 后 台 数 据 。 问 题 在

于，汽车行业和手机行业并不一样。将

汽 车 销 售 与 快 消 品 手 机 销 售 简 单 照 搬 ，

忽 视 了 汽 车 作 为 大 宗 消 费 品 的 根 本 属

性，难言理性。汽车单价高，决策链条

长 ， 且 涉 及 试 驾 、 配 置 选 择 等 复 杂 环

节，岂是瞬间便能汇聚“万台”订单的

儿戏？

需 要 指 出 的 是 ，“ 订 单 注 水 ” 式 营

销，虽能短期制造声量，获得流量甚至

销量，长期危害却不容忽视。首先，污

染行业数据。数据是企业战略决策与政

府政策制定的重要依据。虚假的数据会

扭曲真实供需关系，导致资源配置的低

效和不合理。其次，透支品牌信誉。当

交付量与订单数形成巨大落差，反噬的

是 消 费 者 对 企 业 和 品 牌 的 信 任 。 最 后 ，

恶化产业生态。如果车企竞争沦为浮夸

的数字游戏，陷入“研发不如刷单”的

浮躁，而非专注技术、产品与服务的提

升，恶化的不仅是企业竞争逻辑，还有

产业生态。

乱 象 背 后 折 射 出 汽 车 行 业 的“ 内 卷

式”竞争。随着汽车市场，特别是新能源

汽车赛道竞争进入白热化，一些企业为了

在短期内抢占身位、获取优势，不惜在预

售 订 单 上 大 肆 注 水 ，实 为 夸 大 和 虚 假 宣

传。挤掉订单数据的水分，在于构建更加

透明的行业监督机制。第三方机构的介

入、交付数据的实时公示、用户真实评价

体系的建立，都将成为还原市场真相的有

效途径。同时，监管部门也要加强对车企

预售数据的核查。对订单数据与最终交

付 量 差 异 过 大 的 恶 意 造 假 行 为 ，一 经 查

实，从重处罚，让夸大和虚假宣传者付出

代价。


