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随着新学期到来，文化文教用品和电子教育产

品消费呈现出一系列显著变化，这些数据不仅反映

了当下开学季消费市场的火热，更为教育产品的迭

代升级指明了方向。

从文化文教用品消费看，教学/实验用品、切屑

文具、画具画材等品类成交量快速增长；从电子教

育产品消费看，学习机、单词机等品类成交量增长

明显，不同消费群体在产品偏好上存在明显差异。

基于这些数据，教育产品要更好地满足消费者需

求，可从以下几个方向迭代升级。

功能精细化与专业化。针对不同学习场景和

学习阶段，开发更具针对性的功能。例如，学习机

除了现有的智能辅导功能，还可以进一步细化到不

同学科的深度辅导，针对数学的解题思路拓展、语

文的作文批改与提升等；教学标本、实验器材等可

以根据不同年级的教学大纲，提供更专业、更适配

的产品。

关注不同消费群体需求。36 岁至 45 岁的消费

者为主要消费群体，他们更注重教育产品对孩子学

习的实际帮助，相关产品可突出效果展示和数据化

评估功能，让家长能直观看到孩子的学习进步。针

对男性消费者和女性消费者的不同偏好，在产品设

计和营销上有所侧重，如为男性消费者强化翻译

机、电纸书的功能优势，为女性消费者优化复读机、

单词机的外观和易用性，等等。

加强区域市场分析与布局。不同省份消费者

对教育产品的需求不尽相同，企业应深入分析区域

差异背后的原因，从教育政策、经济水平及文化观

念等方面着手，在产品推广和销售策略上做到因地

制宜。

今年开学季的消费数据为教育产品市场描绘

了一幅最新需求图谱，相关企业应动态跟进需求变

化，积极进行产品迭代升级，以更优的品质、更好的

服务赢得消费者青睐。


