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春节礼盒品质实惠受欢迎

随着春节临近，越来越多消费者开始关注和

选购具有节日特色的礼品套装。无论是家庭聚

会还是走亲访友，这些精美的礼盒都能为节日增

添一份温馨和喜庆。

春节礼盒消费呈现多样化和个性化趋势。

从搜索热度看，“年货套装”搜索量同比增长超

50 倍，搜索关键词涵盖零食、茶叶、水果、护肤品

等众多品类；“送长辈”关键词搜索量同比增长超

10 倍。随着年轻一代成为消费主力，个性化、定

制化礼盒在春节越来越受欢迎。许多消费者倾

向购买能够彰显独特品位的礼盒，如联名礼盒、

定制 logo 礼盒等。

高性价比礼盒产品受到广泛欢迎。商家可

以推出更多价格亲民的礼盒以满足市场需求。

除了实用性外，消费者还看重产品的情绪价值，

如礼盒的寓意、设计感等。特别是在春节期间，

融入传统文化元素和现代设计理念的礼盒更能

吸引消费者。

全渠道购物成为主流趋势。随着消费者购

物渠道的持续多样化，零售商需加强跨渠道运

营能力，通过线上线下融合为消费者提供优质

购物体验。此外，商家还要注重提供个性化服

务，让消费者在选购年货时更加便捷，提升购物

体验。

不同地区消费者对春节礼盒的偏好也各有

特色。河南、上海等省份的消费者对坚果礼盒的

喜爱程度快速增长；重庆、江苏等省份的消费者

对巧克力礼盒的偏好度提升明显；新疆、河南、贵

州等内陆省份的海鲜礼盒销量增长居前。

春节礼盒消费呈现出多样化、个性化、健康

化等趋势。商家需要密切关注市场动态，灵活调

整策略以满足市场需求。


