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保 暖 服 饰 销 售 旺

□ 本期点评 董 菲
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随着气温下降，保暖服饰作为冬季刚需迎来了

销售旺季。众多商家紧盯消费需求，抓住“冷”商

机，为消费市场增添浓浓暖意。从线上消费趋势来

看，近期保暖服饰相关搜索量已超过 2000 万次，保

暖内衣、羽绒服、儿童保暖、保暖护膝、保暖背心是

消费者搜索量最高的五大关键词。市场上保暖服

饰种类丰富，一衣多穿、灵活百搭的各类保暖服饰

深受消费者喜爱。

今冬的顶流单品当属羽绒服。从轻薄短款到

宽松肥大的被子款，从简约纯色到个性印花，从舒

适内搭到硬核防寒外穿，多样化风格的羽绒服重回

保暖市场“C 位”，夺回曾被冲锋衣、军大衣、摇粒绒

等产品抢走的市场。通勤、商务、冰雪运动、露营户

外等不同穿着场景，对羽绒服的款式、剪裁等提出

了不同要求，除了保暖性是核心，轻便性、实用性同

样重要。从购买评价看，消费者对羽绒服的保暖效

果、轻便性、柔软度、合身度和时尚度最为关注。

除了羽绒服，保暖内衣也是冬季不可或缺的

“御寒神器”。线上消费数据显示，在各类保暖服饰

中 ，购 买 保 暖 内 衣 的 消 费 者 数 量 占 比 最 高 ，达

17.7%。随着科技进步，现在的保暖内衣更加注重

产品细节，如采用先进的排汗技术帮助身体保持干

爽，轻薄无痕的面料设计让人在严寒中也不会显得

臃肿。从消费者评价来看，柔软舒服、保暖效果好、

尺寸合适、薄厚合适、修身等成为关注焦点。

总体来看，消费者在购买冬季保暖服饰时，注

重兼顾保暖舒适和轻盈，对产品质量提出了更高要

求。当前，科技保暖已经成为服装品牌吸引消费者

的关键，通过将科技元素融入冬季服饰，不仅提升

了产品的保暖性能，也满足了消费者对品质和个性

化的追求。相关品牌商家要抓住“好看的不抗冻，

抗冻的没有型”这一冬季服饰痛点，推出更多品质

优、款式美的保暖服饰，为消费者带来舒适、温暖和

美丽。


