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农 业 科 技 引 领 健 康 生 活
本报记者 李思雨
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红皮的苹果常见，红肉苹果你吃

过吗？2019 年，山东农业大学园艺学

院教授陈学森团队利用“苹果多种源

品质育种法”等系列国家发明专利技

术，从新疆红肉苹果杂交二代分离群

体中选育出“幸福美满”4 个高类黄酮

红肉苹果新品种。“这一新品种实现了

红肉苹果易着色、免套袋、红肉耐贮、

酸甜可口、富含类黄酮等多性状聚合

育种新突破，富含花青苷和维生素 C，

是难得的好品种。”中国工程院院士束

怀瑞说。近日，记者走进山东农业大

学，感受农业科技如何赋能健康生活。

当前，农产品消费在我国居民消

费结构中占有较大比重，是促消费扩

内需的重要领域。加快农业科技创

新步伐，是培育壮大农产品消费、助

力乡村全面振兴的关键举措。从田

间到舌尖，无数农产品经过创新研

发，成为消费者餐桌上的美食。

今年 3 月，红肉苹果新品种的苗

木繁育经营权及苹果酒加工技术转

让签约仪式举行，河北平泉市尚泽果

业 有 限 公 司 以 1600 万 元 获 得 经 营

权。其中，“幸红”“福红”“美红”为鲜

食品种，“满红”为加工专用品种。针

对“满红”苹果果肉类黄酮含量高的

特点，陈学森团队研制出了高类黄酮

苹果酒，既有苹果的芳香和营养，又

有白酒的口感，延长了产业链，为以

果代粮减少白酒加工的粮食消耗提

供了技术支撑。

“吃得健康营养已成为当前消费

者的共识。优化调整我国苹果品种结

构，帮助农民增收致富，保障优质水果

持续供应是我们的责任。”陈学森说。

平泉市尚泽果业有限公司总经理

李志强介绍，公司已在内蒙古建立了

2 万余亩寒地苹果示范园，下一步将

在东北建立完善红肉苹果新品种示范

基地和苗木繁育基地，规模化开展“幸

福美满”红肉苹果新品种繁育生产，以

尽快满足市场不断增长的需求。

黑枣酒、黑枣白兰地、黑枣醋、益

生菌黑枣汁、固态发酵枣芽茶⋯⋯在

山东农业大学耕读文化节现场，记者

看到不少以乐陵金丝小枣为原料生

产的农产品。这样一颗指尖大小的

枣是如何实现华丽变身的？

山东农业大学食品科学与工程学

硕士研究生张鑫介绍，作为国家农产

品地理标志产品，乐陵金丝小枣有

3000多年的栽培历史，果肉结实，富含

多糖等功效成分，适用于开发功能健

康食品。但由于当地加工技术相对滞

后，二产加工产品仍以干枣、枣片、枣

汁等为主，创新少，产品附加值低，农

民种植积极性不高。

为了进一步提高金丝小枣的附

加值，山东农业大学与乐陵市农高区

合作开展了金丝小枣新技术、新产品

的研发转化、中试以及标准研究。山

东农业大学食品科学与工程学院教

授张仁堂团队创新采用固态发酵黑

化技术，开发出黑化金丝小枣，使其

口感、原有成分及功能发生变化，能

更好发挥保肝护脾、驻颜祛斑、补气

养血等作用。

“依托这项技术，我们团队的金

丝小枣‘固—液精准发酵’黑枣酒及

其健康食品开发项目在德州市健康

食品研发与检验检测科技成果转化

中试基地实现成功转化并正式投产，

目前可年加工 60 吨黑枣酒、1 吨黑枣

酱、0.5 吨黑枣白兰地。随着销路打

开，这些产品受到消费者的广泛好

评。”张鑫说。

“围绕枣子在膨胀期遇雨开裂的

情况，我们也在做一些裂枣、落地枣的

精深加工，想办法不让金丝小枣出现

浪费。”张仁堂介绍，围绕这个目标，团

队还科学化利用枣叶、枣渣，开发出了

助眠的枣叶茶、黑枣类多糖口服液等

健康食品，带动金丝小枣附加值提升

10 倍至 20 倍，目前已在北京、山东、广

东、江苏等多地进行销售。“未来还将

开发更多新产品，以满足不同消费者

的需求。”张仁堂说。

第七届中国国际进口博览会整体展览

展示面积超过 42 万平方米，共有 129 个国家

和地区的 3496 家展商参展。这场盛会汇聚

了全球最新、最热、最潮的产品，不仅描绘出

中国消费市场的多彩图景，还成为洞察未来

消费趋势的重要窗口。

科技创新便捷衣食住行

在消费品展区，耐克展台的一间小屋吸

引了很多观众打卡。只要在仪器上运动一

会儿，就可以得到 AI 个性化训练和跑鞋装

备指导。这是首次在进博会期间亮相的全

新 跑 步 咨 询 服 务 耐 克 运 动 研 究 实 验 室

“Form”。耐克运动研究实验室相关负责人

介绍，“通过耐克中国运动研究实验室，我们

能够将对本地的洞察转化为产品和服务，更

好地满足中国消费者的全面需求”。

第五次参加进博会的优衣库展示了以

PUFFTECH 空气棉服为代表的“智慧纤维”

服装面料。优衣库中国品牌公关经理丁耘

介绍，这款产品是优衣库携手国际面料企业

东丽公司开发的高科技面料，通过高机能

3D 极细中空纤维打造的颗粒状填充物，使

棉服具有较强的抗湿、耐潮、保暖功能。在

上届进博会首展后，这款产品就受到消费者

的青睐，优衣库今年对这款产品进行了升

级，已成为秋冬热销人气“爆品”。

前不久，旗下拥有悦诗风吟、雪花秀等

知名品牌的韩国美妆企业爱茉莉太平洋宣

布，旗下高奢科技护肤品牌 AP 嫒彬正式入

驻中国内地市场，并在上海开设首店。这一

品牌也首次亮相第七届进博会。爱茉莉太

平洋中国总裁朴泰镐表示，中国消费者对美

的追求愈加个性化、多元化，想要在竞争激

烈的市场中获得青睐，就必须始终以更好地

满足中国消费者需求为前提。此次 AP 嫒彬

品牌的亮相，正是因为公司瞄准了当下中国

科技护肤这片“新蓝海”。

口红打印机、“电波穿香室”、超精准智

能上妆仪⋯⋯历届进博会，欧莱雅的展台都

是美妆高科技秀场。“近 30 年来，我见证了中

国消费者以惊人的速度成长为世界上最具

好奇心、最具洞察力和要求最高的消费者群

体，尤其是在年轻一代身上，这些特征尤为

明显。”欧莱雅集团董事长安巩表示，中国消

费者的这些特征，要求企业提供更优质的产

品。欧莱雅在上海浦东拥有一支专业研发

团队，专门针对中国消费者需求和期待研发

定制产品。中国已成为欧莱雅在美妆科技

领域的主要创新中心之一。

文化交融深化消费体验

本届进博会上外资企业展示的产品大

多基于中国消费者的需求变化而推出，不少

参展企业认为，投资中国不仅是资金和产品

的输入，更要发掘中国消费者的需求，更深

层次地推进“本土化”战略。

11 月 6 日，乐高集团在进博会上正式发

布了 5 款以中国传统文化为灵感、充满趣味

性和互动性的全新乐

高产品套装，这也是乐

高 连 续 第 7 年 在 进 博 会

上推出向中国文化致敬的

新 品 。 乐 高 展 台 伫 立 着 的

热门 IP——乐高悟空小侠，吸

引了诸多参观者驻足。“自 2018

年首届进博会以来，我们已在这里

推出了 29 款新品，其中有 19 套产品的灵感

来源于中国传统文化。”乐高集团高级副总

裁、中国区总经理黄国强表示，“进博会为

乐高集团的品牌建设创造了新机遇，我们

得以向中国消费者介绍和展示最新的玩乐

体验。”

休闲食品企业好丽友已经连续第五年

参展进博会。此次重点展出的燕麦曲奇是

好丽友“零食营养+”战略家族新成员。好丽

友“零食营养+”战略开始于 2020 年。在健

康中国建设持续推进的大背景下，2020 年，

好丽友首次参加进博会时正式提出并积极

推进“零食营养+”战略，希望通过营养与美

味的结合满足更多中国消费者需求。随后

几年，依托“零食营养+”战略，好丽友先后推

出“坚果+”“肉松+”“果汁+”等系列产品。

好丽友公共事务总监张晓艳表示，过去 5 年，

好丽友持续深耕“零食营养+”战略并取得显

著成效。目前，好丽友在中国设有 4 家工厂，

其中沈阳工厂、上海工厂、广州工厂已相继

获评国家级绿色工厂。

设立工厂、研发中心等已成为外资食品

企业加大本土化战略的重要一环。连续参加

7 届进博会的达能，已在中国市场新设了 1 个

开放科研中心，投资了 2 家专业特殊营养工

厂。达能在今年进博会发布了全球首款含有

“3D 乳黄金球”的婴幼儿配方奶粉——爱他

美至熠系列。达能中国、北亚及大洋洲总裁

谢伟博表示，达能一直努力融合全球前沿科

技与本土市场洞察，服务中国消费者，中国是

全球首个能购买到爱他美至熠系列产品的市

场。中国消费者重视营养对全生命周期健康

的影响，对创新科技和产品充满热情，因此中

国是首发这款产品的理想市场。

健康消费需求持续增长

医疗器械及医药保健是进博会首发首

展新品最集中的领域之一。不断涌现的尖

端药品和医疗技术背后是百姓不断提升的

健康需求。

肥胖目前影响着全球超过 10 亿人，减重

药物是近年来全球热门赛道。礼来公司在本

届进博会上重点展示了替尔泊肽注射液。替

尔泊肽是全球首个且目前唯一获批的葡萄糖

依赖性促胰岛素多肽（GIP）/胰高糖素样肽-

1（GLP-1）受体激动剂。这款产品在去年的

进博会上广受关注，今年 7 月获批长期体重

管理适应症。基于科学减重的理念，礼来公

司还在展台打造了前沿的健康体重中心互动

体验区，强调科学治疗的重要性。

人口结构变化是全球共同面对的重大

挑战。随着初育年龄延后，生殖健康服务需

求日益增长。欧加隆在本届进博会上展示

了两个辅助生殖解决方案：普丽康（重组促

卵泡素β注射液）与欧伽俐（醋酸加尼瑞克注

射液），用于预防母体提前排卵，并在适合时

间帮助母体获得多个卵泡发育，为后续发育

的卵泡在体外完成移植、受精和发育打下良

好基础。欧加隆全球高级副总裁、中国区总

裁吴泽发表示，公司聚焦对社会发展产生多

维度影响的关键性健康挑战，期待为众多家

庭带来一份从“治疗、保护到保存”的女性全

生育周期健康创新解决方案。

近年来，亚太地区人群对眼健康的需求

不断增长，中国消费者因生活水平的提高，

对用户体验产生更高要求。今年进博会，爱

尔康公司携全光塑个性化近视手术技术再

度亮相。全光塑是一款针对全眼光学系统

3D 个性化全维度定制的屈光新术式，也是

全球首款依据全眼光学系统进行个性化定

制的屈光矫正科技，能够提供可预测及可重

复的稳定可观的临床结果。爱尔康中国区

总裁柯瑞德表示，中国市场始终是爱尔康全

球战略的重要组成部分，爱尔康期待用好进

博会强大的“溢出效应”，以及日益开放的商

业环境所带来的机遇，进一步提升高质量眼

健康产品和服务的可及性。

“ 作 为 进 博 会 的 常 驻 客 和 受 益 者 ，每

次参展，我们都强烈感受到中国市场对前

沿 医 疗 创 新 的 热 情 和 渴 盼 。”波 士 顿 科 学

大 中 华 区 总 裁 张 珺 感 慨 ，近 年 来 ，医 疗 领

域 的 国 际 合 作 与 交 流 日 益 密 切 ，中 国 医

疗 器 械 行 业 正 呈 现 出 融 合 多 元 、广 泛 协

同 的 发 展 格 局 ，不 仅 催 生 了 许 多 新 产 品 、

新 业 态 ，更 为 市 场 的 蓬 勃 发 展 注 入 了 前

所 未 有 的 活 力 。 波 士 顿 科 学 因 此 坚 定 投

资 中 国 市 场 ，助 推 中 国 医 疗 产 业 向 全 球

价值链上游延展。

走进第七届中国国际进口博览会走进第七届中国国际进口博览会——

感 受 国 际 新 潮 产 品感 受 国 际 新 潮 产 品
本报记者本报记者 吴佳佳吴佳佳

大食物观解锁消费密码

常

理

民以食为天。随着我国经

济社会不断发展、人民生活水

平稳步提升，人们对食物的需

求已经从简单的“吃得饱”变为

“吃得好”“吃得健康”，大食物

观应运而生。大食物观强调全

方位多途径开发食物资源，向

耕地草原森林海洋、向植物动

物微生物要热量、要蛋白。党

的二十大报告、2024 年中央一

号文件都对践行大食物观作出

了明确要求和部署。

我国人口众多，每天要消

耗大量的粮油、蔬菜、肉类等食

物。当前，我国食物消费结构

正在发生深刻变化，原本的肉

蛋奶、蔬菜、水产品等副食日渐

成为人们的新主食。我国拥有

丰富的林地、草地、江河湖海等

资源，在农业生产方面具有得

天独厚的优势。充分用好各类

资源，构建多元化食物供给体

系，满足人民群众对美好生活

的向往，确保国家粮食安全战

略实施，正是树立大食物观的

出发点和落脚点。

党的二十届三中全会对完

善扩大消费长效机制、加快培

育完整内需体系作出重要部

署。大食物观所带来的食物资

源开发与利用的新趋势，势必

在消费领域引发一系列连锁反

应，为消费市场的发展创造新

机遇。比如，在大食物观下，林

下作物凭借独特的生长环境和

天然的品质，成为餐桌上的新

宠；深海水产品从神秘的海洋

深处走向大众视野，为消费者

带来味觉新体验；小众火锅食

材更是为火锅这一传统美食增

添了别样滋味，丰富了食客的

选择。

同时，大食物观也让人们的生活更健康，并由此拉动消

费升级。数据显示，中国已成为全球第三大有机消费市场，

2023 年有机产品销售额突破 1000 亿元。牛油果、藜麦、鹰

嘴豆、羽衣甘蓝、深海鱼类等小众、高营养的轻食类产品深

受消费者青睐，2025 年轻食市场规模预计将突破 2000 亿

元。这些来自大自然的馈赠就像一座健康宝库，而大食物

观就是打开这座宝库的钥匙，让人们在享受美食的同时拥

抱健康，促使食品消费朝着更健康、更优质的方向发展。

新观念催生新市场，新市场呼唤新作为。应该看到，推

动大食物观任重道远，需要科学谋划、合理布局、统筹协调、

持之以恒、久久为功。对各地而言，应因地制宜挖掘本地特

色食物资源潜力，结合当地文化与旅游资源，提升地方美食

的知名度和影响力，让大食物观成为地方经济发展和文化

传承的重要纽带；对食品生产企业而言，要敏锐捕捉大食物

观下的市场需求变化，加大研发领域的投入，提高食物资源

的利用率和产品品质，不断满足消费者对健康营养、风味可

口食品的需求；对消费者而言，要树立正确的消费观念，在

享受丰富食物选择的同时理性消费，避免盲目跟风。

大食物观的形成和推进是一个潜移默化、循序渐进的

过程，需要各方协同发力，形成政府引导、企业主导、消费者

参与的良好模式，共同推动我国食品产业和消费市场朝着

更健康、更繁荣的方向发展，让大食物观真正成为促进消

费、推动发展的有力支撑。

上图 一名男子在进博会消费品

展区参与“骑行解锁清洁空气”活动。

新华社记者 金马梦妮摄

山东农业大学耕读文化节现场，学生们通过直播向消费者推荐家乡特色农产品。

赵秀明摄（中经视觉）

右图 进博会优衣库展台。

本报记者 吴佳佳摄

在进博会欧姆龙展台前，消费者体验新款心电血压计。

本报记者 吴佳佳摄


