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醴 瓷 生 辉
醴陵有三宝，瓷器、烟花与小炒。位列

“三宝”之首，瓷器当仁不让。

全球每 4 个陶瓷杯子，便有 1 个产自醴

陵 ；上 下 游 企 业 1500 余 家 ，规 模 以 上 企 业

339 家，从业人员近 20 万人——在湖南株洲

醴陵市，千年窑火越烧越旺。

100 多年前，湖南人熊希龄和文俊铎在

此创办湖南官立瓷业学堂、成立湖南瓷业公

司，走上实业救国路，这是醴陵瓷业的历史

釉光；100 多年后，这座制瓷、烧瓷、售瓷、展

瓷的小城从熊熊窑火中煅烧出千亿元产业，

这是醴陵瓷业新的燎原。

多头甜

随着工作人员缓缓将热水倒入温变杯，

杯身上原本暗淡的烟花缤纷绽放，围观的孩

子发出阵阵惊叹声。这是笔者在醴陵陶润

会生活艺术中心看到的一幕。

上千平方米场馆，满眼都是杯子、盘子、

碗碟，货架分类牌写着“杯杯”“盘盘”“碗碗”

“碟碟”。表达活泼、设计新颖，“成为年轻人

最喜爱的陶瓷品牌”是陶润会的定位。这款

由陶润会年轻团队设计的温变杯，一上市就

成为单品爆款。

“温变杯将醴陵三宝中的瓷器与烟花合

二为一，特别受年轻消费者的欢迎。上市以

来销售 100 万件，销售额达 3000 万元。”湖南

陶润会文化传播有限公司总经理文礼是“90

后”，也是一名“陶六代”。历史的延续、家族

的传承，最终凝练成他和企业“让美好的陶

瓷融入每个人的生活”的愿景。

内销火爆，外销也不遑多让。

湖南华联瓷业股份有限公司行政人事

总监汤明强给出一组数据：今年上半年，公

司已向多个国家和地区出口生活用瓷逾 6 亿

元，全年销售收入预计将达 15 亿元。“我们以

反应釉为主打，各种沙拉碗、牛排盘、牛奶

杯、寿司碟充分结合各国各地区的生活用瓷

需求与审美要求，产品销往 40 多个国家和地

区。”汤明强说。

搜索“反应釉”，社交平台上出现大量清

新的茶具碗碟照片，在各类装修风格环境中

都不违和。釉中氧化物在高温作用下相互

交融反应，使釉面产生意想不到的奇特装饰

效果，让反应釉成为很多人的心头好。

日用瓷走俏，醴陵工业瓷也稳得很。

在醴陵浦口镇华鑫电瓷科技股份有限

公司的车间外，七八根 10 多米高的空心瓷绝

缘 子 整 齐 排 列 ，仰 着 头 才 能 看 清 绝 缘 子

顶端。

“别看它们颜色不起眼，科技含量却非

常高，瓷体全身经过 1250 摄氏度煅烧，直径

1 米多、高 14 米左右的瓷身不能有任何气

孔，难度可想而知。”醴陵华鑫电瓷科技股份

有限公司董事长助理欧玉文说。

高强度陶瓷材料制成，内部设计成

空心结构，在减轻重量的同时优化

散热性能——作为连接高压导

线与杆塔的重要媒

介，空心电瓷绝缘

子是电力传输系

统 中 的 关 键 组 件 。

2021 年，华鑫电瓷的空心瓷

绝缘子产品被工信部确定为

“国家级制造业单项冠军”。

“电网建设需求强劲，产品供不应求。

去年，企业年产值为 6.5 亿元，预计今年有望

实现 30%的增长。”华鑫电瓷总经理助理黎

明奇信心十足。

如今，醴陵陶瓷产业已形成日用瓷、电瓷、

艺术瓷以及陶瓷酒瓶、陶瓷机械等多个类别，

以及完整的产业链，生产总值超700亿元。

新高度

今年 2 月份，醴陵振美艺术陶瓷有限公

司收到了湖南省委外事工作委员会的一封

感谢信。信中说，乌兹别克斯坦总统对我国

进行国事访问时，为体现两个丝路文明的交

流互鉴，振美公司宋龙飞大师创作的一对瓷

器赏瓶《古路新韵》被选为国礼主件。

白 如 玉 ，薄 如 纸 ，声 如 磬 ，历 经 配 料 、

打磨、成型、彩绘、施釉、烧制等 100 多道工

序——站在《古路新韵》对瓶前，醴陵振美艺

术陶瓷有限公司总经理张建美不无自豪：

“这意味着醴陵瓷器无论是工艺水准还是艺

术价值，都已达到新的高度。”随着产品在多

个重要场合亮相，振美公司也成为醴陵瓷业

的一张名片。

艺术瓷，是一地瓷器最高水平的集中

体现。

醴陵陶瓷发展研究中心党组副书记、副

主任徐瑾介绍，醴陵瓷器“形式花样无一不

玲珑轻巧”，釉下五彩更是醴陵瓷的标志性

特征。其采用多种釉下颜料，如草青、海碧、

艳黑、赭色和玛瑙红等，通过国画双勾分水

填色和“三烧制”法烧制而成。这种工艺使

烧成后的图案被一层透明的釉膜覆盖在下

面，从而具有瓷质极为细腻、画面光亮平滑、

图案画工精美、色彩浓而不俗淡而有神等

特点。

研发 5 种高温颜料、运用国画双勾分水

填色、首创“三烧制”⋯⋯一代又一代瓷器

“守艺人”默默坚守，潜心以行，不断

创新，才有醴陵瓷器今日的

格局。

一 个 生 机 勃

勃 的 产 业 ，必

定有一大批

人才作支

撑。以山水瓷见长的湖南省陶瓷艺术大师

郭清平、以精通绘画构图为长的湖南省工艺

美术大师宋龙飞、以仙鹤松树知名的“80 后”

艺术家孙双泉⋯⋯醴陵共有陶瓷艺术人才

201 人，其中国家级陶瓷艺术大师 18 人，省

级陶瓷艺术大师 116 人。

走进株洲市非物质文化遗产“釉下五彩

瓷烧制技艺”代表性传承人黄龙的工作室，釉

下五彩瓷板四条屏《菊花写生》映入眼帘。一

片片花瓣清晰可辨，一朵朵菊花傲而不骄，

青蓝色的画风尤为显眼。“醴陵瓷器有一种

向上之朝气。”黄龙说，历经上千摄氏度炉火

的千煅百炼，只为给人们带来另一种体验。

大师与工匠们在互鉴中精进，不断为陶

瓷产业发展注入新动能，也不断夯实着产业

发展的人才底座。

谋出圈

到醴陵，捡瓷去！2023 年 8 月 11 日，醴

陵市融媒体中心“免费捡瓷”短视频刷屏网

络，引得大量网友慕名前来。

何为捡瓷？瓷器成品率只有 90%左右，

瓷器厂一般会将残次品堆放在厂区一角，日

积月累便如小山般高。

转机出现：一批江西客人来到醴陵华盛

瓷业，要求进厂区捡瓷器，象征性交了点钱，

在废弃瓷海中开启抢购模式。客人捡瓷后

意犹未尽，还选购了一批正品瓷器带走。一

传十、十传百，捡瓷逐渐火爆起来。

“听劝”的醴陵瓷企搞起网红店打卡点，

让游客在“如瓷美好”“不虚瓷行”展板前合

个影；在大棚捡瓷区之外开辟精品区，以风

格各异的外贸出口瓷与精美的釉下五彩瓷

吸引更多人；甚至有企业每天不定时为“捡

瓷人”推出免费瓷器。

醴陵嗅到了其中的机遇，将“来醴陵捡

瓷器”融入当地传统“炒粉节”活动。今年

“五一”假期，全市接待游客 101.32 万人次，

实 现 旅 游 收 入 10.98

亿元。

“这辈

子 总 要 去 醴 陵 捡 一 次 陶

瓷吧。”——有网友调侃，

要将去醴陵捡瓷列入“人

生清单”。浪漫小情侣、瓷

器 发 烧 友 、大 学 生“ 特 种

兵 ”，主 打 的 就 是 一 个 开

心。一个“捡”字，国瓷走入百

姓家，醴陵成了旅游目的地。但

醴陵为人们准备的，还有更多。

有文博路线。面积 16000 平方米

的醴陵陶瓷博物馆，汇聚了近 3 万

件各类瓷器，其中包括一级文物

在 内 的 精 品 2721 件 。 徜 徉 其

中，人们可以体悟醴陵陶瓷文

化的发展脉络、醴陵釉下五彩

艺术的巨大成就以及现代工业

陶瓷的勃勃生机。

有 工 业 旅 游 。 目 前 ，醴 陵

共 有 6 家 省 级 工 业 旅 游 示 范

点、1 个国家工业（遗产）旅

游示范基地。在示范点

之一醴陵尚方窑瓷业

有限公司，不少前来

参观的游客正依照化

泥、注浆、成型、勾线、

汾水、上釉、烧制的程

序，全面了解醴陵瓷器

从泥到瓷的全流程。公司

营销总监漆智力说：“随着研

学热兴起和醴陵瓷器声名鹊起，越来越多的

游客到公司学习参观，有时候一天要接待好

几百人。”

“醴陵一起快如飞，釉下彩瓷争光辉，

白玉壶、薄胎杯，渌水春风人忘归。”上

世纪 50 年代，有人曾作诗盛赞醴陵

瓷器。

今日醴陵，“捡瓷”有了仪式感，

陶瓷企业掌握了流量密码。在泥与

火的共舞、艺术与生活的碰撞中，历

经千年窑火煅烧考验的醴陵瓷器，

已 准 备 好 带 给 世 人 更 多

惊艳。

“零点到了！快抢！”“怎么才 5 分钟就没

了！”每年 11 月 11 日零点开始疯抢，24 个小

时之后各大电商捷报频传——您还记得这样

的场景吗？

如今，随着线上购物节种类变多、战线拉

长，很多人仿佛已经很久没有感受过零点蹲

守的紧张。

“618”“双 11”，还有更多与特定时间绑

定的网络购物节，其概念简单直接：折扣力度

大到一年等一回，错过只能等来年。

网络购物节刚推出时，优惠力度、从众心

理、时间压力等都会助推消费者冲动下单。

商家通过限时可购、限时赠送等方式营造出

时不我待的感觉，将优惠内容与时间限制绑

定，强化“过了这个村，就没这个店”的设定，

压缩了消费者横向比价和自我审视内在需求

的时间。

曾获诺贝尔经济学奖的理查德·塞勒认

为，消费者在购买一件商品时会得到两种效

用：获得效用和交易效用。后者指的是商品

实际价格与其参考价格之间的差别。交易效

用通常使消费者作出欠理性的购买决策。打

个比方，一件羽绒服标价 2000 元，“双 11”零

点突然改价成 700 元，此时，即便羽绒服不是

刚需也有可能促使消费者下单。

随着各类网络购物节越来越多，常常一

节未过一节又至。今年，电商平台普遍在 10

月中旬便开启了“双 11”购物节，活动时间持

续一个月左右。

在网络购物节推出之初，除了造势的电

商平台外，整个大众舆论场也营造出浓浓“节

日”氛围，出现了消费者攒着购物需求在购物

节那天集中释放的独特消费场景。

但近些年，消费者获得优惠折扣的渠道

越来越多，直播带货的出现，不仅潜移默化地

改变了消费者的购物习惯，还促使各大平台

调整了发展策略。在“地板价”“秒杀”“天天

双 11、月月购物节”的宣传下，消费者发现，

原来“过了这个村，还有其他店”。随着电商

平台之间的竞争日趋激烈，许多社交平台也

加入直播赛道，针对目标受众开展差异化竞

争，购物平台日益分众化，单个大型购物节已

非消费者首选。

获得交易效用的机会和场景越来越多，冲

淡了消费者对特定购物节的期待。在这种环

境下，购物节开始拉长周期，营造“优惠实在”

的伴随式氛围，这是市场竞争、商家需求和消

费者行为变化等多重因素综合作用的结果。

其实，购物节并不是线上平台的专利。

它本就起源于线下，现在更是有很多城市通

过举办线下购物节来促消费、稳增长、添活

力。时间上延伸到全年度，空间上拓展至全

场景。在这场耐力赛中，电商平台之间开始

互联互通：淘宝购物可以选择微信支付，京东

物流全面接入淘宝天猫平台⋯⋯各大电商平

台间的“篱笆墙”正在逐渐消除，从“疯狂卷价

格”走向更加良性的竞争。

从百米冲刺演变为一场耐力赛，购物节

逐渐变身为更高品质、更好服务与更本真需

求的长久比拼。

江西省抚州市南城建昌帮

文化展示馆，一群孩子兴高采烈

地围着一位气质儒雅的老先生，不

停地就馆内陈列的药材发出提问。

“陈爷爷，这种草我在山上见过，

它粘过我的衣服。”

“它的果实叫苍耳子，是一味中药

材，有微毒。苍耳子经过炒制叫作炒苍

耳子，毒性会降低，药性也会改变，又变

成了另外一种药材。”

“这里有种药叫鹿角霜吗，老师说我

学的古琴就是用了鹿角霜的漆，是它吗？”

“是的，这味药材既能用来给人治

病，也能用来调漆制琴，调理琴音，用途

很广泛。”

老者叫陈国明，是江西同善堂药业

集团有限公司执行董事，一有时间他就

会来展示馆“客串”讲解员，只因“南城的

中医药文化有深厚历史底蕴，要保住这

份传承，让更多人知道它、了解它”。

传承是个沉甸甸的字眼。在南城县，

为之努力的还有江西省技术能手崔家泉。

大学毕业后，崔家泉在湖北从事医

药行业，一次在和一位老药工闲聊时谈

及老家江西南城，古称建昌。对方告诉

他，建昌在中药行当里曾有“立得住、当

当响的名号”，早年流传一句行话，叫作

“建昌认同似金规，不过建昌药不灵”，说

的是建昌帮中药炮制技术高超，炮制加

工的中药饮片毒性低、药效佳，是行业内

公认的标准。可惜建昌帮炮制工艺大量失传，不复

昔年光彩，也渐渐被人遗忘了。

因痛惜被埋没的技艺，崔家泉回到家乡潜心致

力于“建昌帮”中药古法炮制技艺的发掘与传承研

究。从基层药工做起，研习建昌帮刀功刀法，苦练

基本功。

“咱们建昌帮有独具特色的药铡刀，人称刹刀，

是全国药行‘三把刀’之一。刹刀刀片面积大，刀重

约 3 斤、木柄长约 8 寸，具有刀口线直、刃深锋利、吃

硬省力的特点。”刹刀运劲讲究既匀且巧，力道均

衡，初学时师父常常在他腋下夹上一枚鸡蛋，运劲

稍 有 不 慎 ，鸡 蛋

不 是 掉 了 就 是 夹

碎 了 。 到 后 来 ，他

能用刹刀将短短 1 寸

长的白芍切成 300 余片，

每片厚度仅 0.1 毫米。

苦心孤诣、上下求索，崔家泉逐

渐掌握了扎实深厚的中药炮制理论

功底，练就了丰富的实践操作经验，

成为中药炮制技艺的“行家里手”。

短短 5 年时间，他发掘补缺复原建

昌帮特色炮制工具 80 余种、建昌帮

特色炮制饮片标本 300 余种；参与

制定江西省地方标准 6 项，开发专

利 5 件，组织参与科研课题 4 次，研

究获批江西省工信厅新产品 5 个。

旁人眼中万般辛苦的活计，崔

家泉却总能从中找到乐趣。为了吃

深研透“建昌帮”传统技艺炆法，他

常常整宿守着炆药坛。“夜深人静的

时候，一个人守着药坛观察炆制变

化，有时仿佛感觉它们在对我说话，

悄悄告诉我留意药材变化的秘密。”

“那现在炆药坛还会跟你说话

吗？”“现在？现在不是一个人了，是

我跟徒弟讲炆药坛的秘密了。”如

今，崔家泉已成为江西省中药炮制

技能大师工作室的领办人，以师带

徒的方式培养学徒 20 余人。

“能传下去的绝活才是真绝活。”

在南城县，建昌帮第十三代非遗传承

人刘香保多年来孜孜不倦地培养中

药炮制人才。12岁入行，深耕中药炮

制领域 60余年，刘香保掌握了“建昌

帮”炮制流派的古法绝技。他的拿手

绝活“煨附子”沿袭自唐代的“煻灰火

中炮炙”，此法在他手中更加娴熟精

粹，在业界备受推崇。

2018 年，有感于建昌帮中药炮

制技艺传承的必要性和紧迫感，年逾古稀的他回到

家乡设馆传授“建昌帮”中药饮片炮制技法。

“活到老，就传到老。我希望‘建昌帮’的技法

能传给全国各地的人。”刘香保在江西中医药大学、

抚州中医药高等学校建立了“老药工工作室”，依托

高新企业、高校平台资源，推动传统技法与现代科

技交融结合，用他的话说，“要让老技艺和新时代融

合在一起”。

不久前，建昌帮“五炆四附”炮制关键技术研究

与应用，获评江西省科学技术奖一等奖。古老技艺

悄然长出新芽，在晨光中簌簌挺立，绿意勃发。

网络购物节从狂欢渐入平常

潜心重树建昌帮

刘

兴

□ 刘 莉

本版编辑本版编辑 陈莹莹陈莹莹 徐晓燕徐晓燕 美美 编编 倪梦婷倪梦婷

来稿邮箱来稿邮箱 fukan@jjrbs.cnfukan@jjrbs.cn

□ 胡文鹏

醴陵市陶瓷博物馆外景醴陵市陶瓷博物馆外景。。 （（资料图片资料图片））


