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—
—

壮大全球

﹃
朋友圈

﹄

本报记者

李

景

百特威尔新材料公司拓展产品应用场景——

差 异 化 竞 争 赢 市 场
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走进景德镇百特威尔新材料有限公司

的生产车间，随处可见一箱箱不同颜色和

大小的球状物体。在这里，自动化生产线

有序运转，纳米陶瓷球和纳米复合球在经

过球磨制浆、喷雾制粉、烘干烧结等一道道

工序后下线。

“瞄准特种陶瓷领域，公司以科技创新

为引领，加强技术攻关，产品广泛应用于建

陶、非矿、水泥和金属矿山行业，逐步成长

为国家级高新技术企业。”百特威尔新材料

公司副总经理马露告诉记者，今年前三季

度，公司销售收入同比增长 22%。

发力创新产品

在百特威尔新材料公司厂房内，生产

总监南勇军一边介绍企业情况，一边拿起

两颗直径 30 多毫米的纳米复合球放在记

者手里。不同于精美脆弱的艺术陶瓷，这

种以研磨为主要功能的陶瓷球看起来像巧

克力球，实际却很坚硬，是陶瓷在工业领域

的应用之一。

除了“巧克力球”，厂房内还有许多透

明袋子，里面装着细小颗粒。“这些颗粒长

得很像家里厨房中常见的食盐，但实际上

是纳米陶瓷球，我们称之为‘微珠’。”南勇

军说，“我们生产的陶瓷球尺寸多样，主要

根据设备选型、矿石性质和客户需求设计，

最小的‘微珠’直径为 0.25 毫米至 0.3 毫米，

可以用来研磨笔芯里的墨水。”

与鹅卵石、钢珠等传统研磨工具相比，

纳米球的强度、韧性更高，具有耐磨、耐腐

蚀、比重轻、抗冲击等特点，是研磨行业内

一种陶瓷新材料产品。其应用场景十分广

泛，涉及有色金属、稀土、油漆涂料、陶瓷墨

水、食品加工等领域。

纳米复合球是百特威尔新材料公司专

门为矿山市场研发的产品，除了拥有传统陶

瓷球的特性外，还结合矿山的实际使用环

境，大幅提高了韧性。“经过测算，纳米复合

球替代钢球后，磨损率为钢球的 12.5%，后续

使用成本降低 60%。”南勇军说。

记者在采访中了解到，之所以叫纳米

球，不是指产品直径达到纳米级别，而是技

术人员在处理原材料过程中，将物料颗粒

大小做到了纳米级。区别于传统的处理工

艺，百特威尔新材料公司创新性地将原材

料由粗到细分段进行多级研磨，解决了粉

料粒度波动大以及粉料均一性等问题，从

而提高了各个理化指标性能。

“目前，公司自主研发 7 项发明专利。

在此基础上，我们将继续攻克规格更小的

陶瓷球，实现进一步技术突破。”南勇军说。

紧盯市场需求

“公司刚成立时，国内许多厂家为建筑

陶瓷行业提供的氧化铝球产品品质不高，

为油漆粉末行业提供的氧化锆球价格高达

10 多万元。经过充分的市场调研，我们下

定决心研发新产品，替代低质量的氧化铝

球以及成本高的氧化锆球。”马露说。

一颗小小的陶瓷球背后，有一系列复

杂的工序，涉及喷雾制粉、成型、除杂分筛

等领域。通过不断调整配方、攻关关键技

术以及进行过程工艺控制，百特威尔新材

料公司推出了主打产品——纳米陶瓷球。

纳米陶瓷球的磨耗与氧化锆球相差无几，

但价格却是氧化锆球的五分之一。

百特威尔新材料公司以差异化竞争为

目标，在研发新产品的同时，积极开发应用

市场。“除建筑陶瓷行业外，公司率先将陶

瓷球应用于金属矿山行业，增强了产品的

市 场 竞 争 力 ，逐 渐 在 行 业 中 取 得 领 先 地

位。”马露说。

百特威尔新材料公司深知，人才是企

业创新发展的核心驱动力。“为了适应不同

市场，我们构建了人才培养引进机制，根据

需求吸纳多元人才。”马露说，“公司生产的

产品应用于不同的行业，需要研发不同类

型的产品，因此，公司注重从专业院校选择

不同专业的大学生。他们整合不同领域专

业知识，与产品、工艺相结合，创造更多满

足市场需求的产品。”

助力节能降本

在“双碳”战略背景下，许多企业除了要

面对激烈的市场竞争和同行的赶超压力外，

还要应对可持续发展带来的机遇和挑战。

瞄准不同行业节能降本痛点，百特威尔新材

料公司在多个行业实现传统研磨介质替换

成陶瓷球，实现减少重金属污染、噪声污染，

节能节电，改善工人作业环境等目标。

在水泥建材行业，高铬钢球作为研磨介

质被广泛应用。但在水泥生产过程中，高铬

钢球研磨后会产生重金属铬深入水泥，对人

体和环境造成伤害，因此，水泥中金属铬的

存在越来越受到关注。“公司研发的陶瓷球

既不含铬金属，又满足了水泥生产工艺要

求，使水泥生产企业降低了金属铬含量，为

实现绿色生产提供了解决途径。”马露说。

据统计，全世界每年钢球的消耗量在

3000 万吨至 5000 万吨，其中中国钢球消耗

量在 300 万吨至 500 万吨，是钢球消耗大

国。针对这一现状，百特威尔新材料公司

有针对性地研发新技术，生产的纳米球在

同体积对比下，重量不到钢球的二分之一，

使用后可减少设备内部结构磨损，节省用

电能耗，并大幅降低维护成本和噪声污染。

研发节能低碳产品的同时，百特威尔

新材料公司也在积极推进生产线自动化，

降低生产成本。记者看到，在生产车间内，

几十台机器高速运转，只有几名工人在操

作。“以往陶瓷球成型线的操作是全手工

模 式 ，需 要 10 多 个 工 人 完 成 作 业 。 通 过

引进自动化生产线，用人数量大幅缩减，

现在只需两三个人就够了。”南勇军说。

“作为高新技术企业，研发创新、节能

降碳不仅是为了自身长远发展，也是应当

承担的责任，因此我们将致力于推进更多

绿色技术应用落地。”马露说，同时公司将

针对不同应用场景，寻求创新突破，致力于

研发更好的新型耐磨材料。

不久前，位于泰国南部的一

家乳胶工厂开工。该工厂有效整

合了当地橡胶种植和加工产业

链，仅用 3 个月时间，项目新签实

物量达到近 2000 吨，可用于生产

140 万只乳胶枕头，不仅为当地

创造了很多就业机会，还为橡胶

供 应 链 强 链 补 链 提 供 了 有 效

支撑。

“这座乳胶工厂是公司今年

7 月启动运营的，目前发展势头

迅速，这也是公司走出国门融入

全球产业链的一个缩影。”浙江省

交通集团所属浙商中拓集团股份

有 限 公 司 副 董 事 长 杨 威 告 诉

记者。

“面对不断变化的国际形势，

需要通过优化供应链管理，提升

服务质量和效率，实现国内外市

场有效联动，拓展全球市场。”浙

商中拓总经理李文明说，近年来，

公司经营品种不断丰富，全球化

布局持续完善，全球客户“朋友

圈”日益壮大。

截至目前，浙商中拓已与 56

个共建“一带一路”沿线国家和地

区的客户建立了合作关系，业务

覆盖 80 多个国家和地区。今年

上半年，公司从 32 个国家和地区

进口煤炭、铁矿、锰矿、钢材、橡胶

等 10 余个品类大宗货物超 1500

万吨，同比增长 140%。

在实现全球化过程中，浙商

中拓不断提升出海“含绿量”“数

字化”水平。一方面，公司积极推

动产业转型，把握全球钢铁绿色

转型和原料结构变化机遇，建立

符合低碳需求的矿石资源渠道，加快在海外区域落地项目，持续畅

通绿色钢铁产业链。同时，瞄准海外新兴市场，积极推进光伏、锂

电等相关产品进出口业务，努力将具有竞争力的新能源产品拓展

到海外市场。

另一方面，公司不断提升数字化水平，组建人工智能小组，利

用 AI 等先进技术构建数字化协同生态，打通全球客户、业务、供应

链、财务、人才和管理等数字化系统，为全球业务沟通、链接搭建

“数智桥梁”。

同时，浙商中拓充分利用好国内国际两个市场、两种资源，加

速“拓全球”进度，先后设立 5 家境外平台公司，分别成立境外投融

资平台或供应链运营平台。此外，公司还在海南自贸港成立了境

内平台公司，对接东盟，面向全球，成为连通公司内外业务的纽带，

助力业务实现双循环。

人才是实现全球化战略的重要支撑。“我们引进具有战略执行

力和资源优势的海外团队，并与浙江大学携手成立国际商务专业

研究生联合培养基地，培育具有国际视野和专业技能的一流人

才。”浙商中拓党委副书记徐愧儒介绍。

“全球化是公司发展的‘必答题’。”浙江省交通集团党委委员、

副总经理，浙商中拓党委书记、董事长袁仁军表示，公司将坚持与

时俱进，不断提升核心竞争力，明路径、扬优势、畅循环，持续在全

球产业链中寻找定位、创造价值，朝着成为“世界一流的产业链组

织者和供应链管理者”的目标不断迈进。

浙商中拓打造的位于江苏无锡的物流码头。 （资料图片）

百特威尔新材料公司车间内，技术人员准

备烧制纳米陶瓷球。 蔡 翀摄（中经视觉）

本周，随着车企“银十”销量战报陆续

发布，以新能源汽车为主要产品的自主品

牌销量创出新高，而以燃油车为主要产品

的合资品牌市场份额继续下滑。关于合资

品牌失去市场份额的议论再起。有些观点

甚至直接把合资品牌与自主品牌简单对立

起来用以解读市场数据。合资与自主的关

系不能简单地用“此消彼长”来描述，二者

不是对立关系。

合资品牌是推动我国汽车产业蓬勃发

展的重要力量。改革开放之初，我国汽车

产业“缺重少轻、轿车几乎为空白”，与发达

国家差距巨大。国家作出了吸引外资车企

进入，通过建立合资企业发展轿车工业的

决策。也正是合资合作使我国形成了先进

的汽车制造体系和能力，并具备了较高的

水平；奠定了汽车工业大发展的基础，在合

资整车国产化过程中建立了比较完善的产

业链供应链体系；培养和造就了一大批高

素质汽车技术人才和管理人才，这些人才

不仅在合资企业发挥着作用，也成为大部

分自主品牌企业的骨干力量。可以说，合

资品牌在我国汽车工业由小变大的过程中

发挥了重要作用，外资的大量进入也直接

带动了我国汽车产销量的迅速增长，促进

了我国汽车产业的蓬勃发展。

不过，任何事物均有另一面。由于采

取先引进合资，再自主开发路线，客观上也

让出了市场，使外资品牌进一步发展壮大，

还伴随着合资中技术品牌有优势的外资一

方获利远多于中方，因此造成了自主品牌

轿车起步晚、基础差、早期竞争力不强的局

面。也正是这一点，过去常被不少人翻出

来诟病。时移世易，作为汽车大国，今天我

们通过换道赛车，已走在全球汽车产业技

术变革前列，但不能“因吃了第 10 个馒头才

吃饱，而否认前 9 个馒头的作用”。

电动化与智能化变革浪潮澎湃，不仅

深刻改变了汽车产品的设计与定义，也加

速重塑了市场竞争格局。当前，虽然部分

合资品牌在华发展也遇到了不少困难和挑

战，主要表现为产品销量下滑、技术优势风

光不再、品牌溢价能力削弱，个别合资企业

甚至出现经营亏损，但这并不意味着合资

品牌在华没有发展前景，更没必要把合资

品牌的发展与自主品牌简单对立起来。

要看到，中国仍然是全球最大新车销

售市场，也是全球重要的汽车零部件生产

和供应基地。不少合资品牌在资金、技术、

体系能力等方面，资源储备非常充足。问

题的关键在于，合资品牌能否面对市场新

的变化趋势和消费需要，转变发展理念和

方式，加快全产业链与价值链转型。

更何况，汽车是高度全球化的产业。

一方面，面对产业技术变革与产品迭代加

速，合资品牌可以通过与中国车企深化技

术合作，打造更符合市场需求的产品，提升

自身产品竞争力。比如，大众汽车集团与

小鹏汽车今年宣布，双方将基于小鹏的最

新 技 术 ，联 合 开 发 新 的 电 子 电 气 架 构

（EEA）。该架构将被应用在大众为中国市

场开发的 CMP 平台上，并从 2026 年开始量

产装车，从而形成协同创新效应。

另一方面，面对日益复杂的国际形势

和 贸 易 保 护 主 义 ，中 国 车 企 走 出 去 也 需

要合资品牌携手助力。毕竟这些合资品

牌 的 母 公 司 本 身 就 是 跨 国 车 企 ，其 在 全

球拥有丰富的网络渠道资源和全球化经

营 管 理 经 验 。 比 如 ，全 球 第 四 大 汽 车 集

团斯泰兰蒂斯集团投资约 15 亿欧元获取

零 跑 汽 车 约

21% 的 股 权 。

目 前 双 方 已

成 立 零 跑 国

际 合 资 公 司 ，

开 始 在 海 外

生 产 和 销 售

零 跑 品 牌 汽

车 ，更 好 地 实

现双赢。

山东胜利职业学院

创新构建育才育人路径
山东胜利职业学院是一所石油特色浓郁、历史悠久的石

油类高职院校。在胜利油田，油田的工程师们成为兼职教
师，他们向学生传授在书本上难以学到的实践经验。从石油
开采的现场操作到通过人工智能算法优化石油勘探工作流
程，学生们亲身体验，理论知识与实际工作深度融合。在日
常教学工作中，注重“赓续石油精神，打造石油工匠”的模式
和路径探讨，结合石油石化行业岗位需求，创新构建了“家岗
国”的人才培养模式和“三线四阶”铸魂育才育人路径，毕业
生得到石油行业企业的广泛认可。

学院构建了以“家—岗—国”为主要特征的职业素养养
成和工匠精神培育、“校企双主体、德技共融促”的立德树人
模式。用岗位搭建链接个人价值和共享价值的桥梁，让个人
价值在岗位奉献中得到社会、行业的认可。通过“家岗国”的
逻辑育人育才，不断增强青年学生“端牢能源饭碗”的使命感
和责任感。

创建“三线四阶”的育人育才路径。分别建立了贯穿 3 年
学生校园学习生活的 3 条主线，即以美好生活观为导向，培育
学生具有美的情怀和乐观向上精神的生活态度培养线；以石
油精神为核心，培育学生“苦干实干”和“三老四严”工作作风
的职业素养养成线；以岗位能力为核心，培育学生“会干巧
干、敢干能干”岗位能力的技能水平提升线。搭建了石油精
神与专业认知、石油精神课程引导与行业认同、石油精神践
行与岗位实习、石油精神升华与指导工作实践 4 个递进阶梯，
在与实践的融合中逐步升华，滋养学生积极主动、乐观向上
的生活态度，培养学生“苦干实干、三老四严”的工作作风。

（刘立支）
·广告

山东省东营市利津县

“农家书屋+”助力乡村振兴
农家书屋作为推广全民阅读、传播知识的重要平台，也

是基层群众学习教育的资源补给站。近年来，山东省东营市
利津县刁口乡充分发挥农家书屋在基层文化服务提升的“主
阵地”作用，探索了“农家书屋+”模式，通过整合用好各类社
会资源，增强公共文化服务能力、提高书屋利用率，将农家书
屋打造成乡村振兴的“文化粮仓”。

刁口乡在建好用好农家书屋、满足群众精神需求方面，
下足下实真功夫。通过深化延伸服务，注重解决农家书屋服
务最后一公里问题，不断推进农家书屋提档升级，从书屋配
备、管理、使用和建立长效机制等方面入手，积极部署、科学
规划、稳步推进，总计藏书 3000 余册。

在此基础上，刁口乡还不断完善基层文化建设，依托村
文化阵地，着重以公益性、便利性、均等性为理念，丰富优秀
公共文化产品供给，发挥乡村大舞台、送戏下乡、乡村文艺巡
演、电影下乡等文化惠民工程的积极作用。以文化振兴助力
乡村振兴，多角度提高农民群众的文化素质，增强老百姓的
文化获得感和幸福感。2024 年以来，刁口乡渔民村农家书屋
开展了“书香渔村—全民阅读”活动，利用“咪咕阅读 APP”

“书香山东”等多款线上小程序开展网上全民阅读活动，大力
营造乡村阅读氛围。

刁口乡将继续整合有效资源，将农家书屋与党员活动
室、文化活动室等各类文化资源进行有效结合，真正让文化
资源活起来、动起来，不仅满足群众的精神文化需要，更要为
乡村振兴提供精神动力和智力支持。

（刘红成）
·广告

国家金融监督管理总局四川监管局

关于银行业金融机构终止营业的公告
下列银行业金融机构经国家金融监督管理总局

四川监管局批准予以终止营业，注销《中华人民共和

国金融许可证》，现予以公告：

终止营业机构名称：中国工商银行股份有限公司成

都珠江路支行

机构编码：B0001S251010144

许可证流水号：01003283

批准成立日期：2004 年 09 月 29 日

机构住所：四川省成都市郫都区犀浦镇珠江东街 2 号

电话：028-87848763

终止营业时间：2024 年 10 月 23 日

关于换发《中华人民共和国金融许可证》的公告
下列机构经国家金融监督管理总局北京监管局批准，换发《中华

人民共和国金融许可证》。发证机关：国家金融监督管理总局北京监
管局。现予以公告：

中国农业银行股份有限公司北京古城南里支行
简称：中国农业银行北京古城南里支行
业务范围：办理人民币存款、贷款、结算业务；办理票据贴现；代理发
行金融债券；代理发行、代理兑付、销售政府债券；代理收付款项。办
理外汇存款；外汇汇款；外汇贷款；国际结算；结售汇（对私）；通过上
级行办理代客外汇买卖；代理国外信用卡付款。总行在银行业监督
管理机构批准的业务范围内授权的业务。
许可证流水号：00805746
批准日期：1999 年 11 月 12 日
机构住所：北京市石景山区古城南里东街 33 号院 1 号楼 1 层 101A
机构编码：B0002S211000186
邮编：100043
机构电话：010-68660456
发证日期：2024 年 10 月 29 日
事由：迁址更名

中国银行股份有限公司北京新桥大街支行
业务范围：办理人民币存款、贷款、结算业务；办理票据贴现；代理发
行金融债券；代理发行、代理兑付、销售政府债券；代理收付款项。办
理外汇存款；外汇汇款；外汇贷款；国际结算；代理国外信用卡付款；
通过上级行办理代客外汇买卖。总行在银行业监督管理机构批准的
业务范围内授权的业务。
许可证流水号：00805749
批准日期：2011 年 07 月 01 日
机 构 住 所 ：北 京 市 门 头 沟 区 大 峪 中 路 6 号 院 5 号 楼 1 层 106、2 层
204 室
机构编码：B0003S211000258
机构电话：010-87561806
发证日期：2024 年 11 月 01 日
事由：迁址更名


