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登 月 服 首 秀 展 示 中 国 自 信

低利率环境下如何配置资产

中国人民银行官网显示，自 2024 年 9 月

27 日起，下调金融机构存款准备金率 0.5 个

百分点（不含已执行 5%存款准备金率的金

融机构）；从 9 月 27 日起，公开市场 7 天期逆

回购操作利率由此前的 1.70%调整为 1.50%，

同时引导贷款市场报价利率和存款利率同

步下行。今年以来，不少银行下调人民币存

款利率，这对习惯于存款理财的投资者而

言，最直接的影响是收益降低。其实，从 2023

年以来，银行已多次主动下调存款利率。面

对这一情况，居民财富增值保值将面临更多

挑战。投资者该如何打理自己的钱袋子？

下调趋势延续

近日，多家国有大行密集下调存款挂牌

利率，其中二年期、三年期和五年期人民币

定期存款利率调至 1.45%、1.75%、1.8%。这

是今年以来存款挂牌利率的新一轮集中调

整，此轮利率调整以存款挂牌利率为重点，

中长期限存款利率下调幅度更大。

中国银行研究院研究员李一帆表示，此

轮利率调整呈现国有大行率先调降、其他银

行跟进下调的特征。国有大行方面，活期存

款下调 5 个基点；二年期、三年期、五年期定

期整存整取存款利率均下调 20 个基点；通知

存款和协定存款利率均下调 10 个基点；定期

零存整取、整存零取以及存本取息等各期限

存款利率均下调 10 个基点。股份行存款利

率的调整幅度普遍与国有大行相同，最高降

幅为 20 个基点。

总体而言，此轮利率调整覆盖了银行各

类存款品种，中长期限存款利率的下调幅度

更大，具有非对称调降特点，大部分股份行

调整后的定期存款利率略高于国有大行。

业内人士表示，此轮调整后，预计其他中小

银行也将适时跟进调整。

此轮利率调整推动因素是什么？专家

表示，这是商业银行根据市场变化和自身资

产负债管理需要作出的主动调整。目前，商

业银行存款定期化趋势仍然明显，存款成本

较强的刚性在一定程度上加大了负债端成

本压力，影响了息差水平。一季度，我国商

业银行净息差为 1.54%，同比下降 0.2 个百分

点，达到历史低位。不断压缩的净息差空间

给商业银行经营带来挑战，推动商业银行主

动调降存款利率缓解息差压力。

《中共中央关于进一步全面深化改革、推

进中国式现代化的决定》提出，完善宏观调控

制度体系，统筹推进财税、金融等重点领域改

革。近年来，金融管理部门寓改革于调控，在

已基本建立利率形成、调控和传导机制的基

础上，明确主要政策利率，疏通货币政策传导

渠道，持续深化利率市场化改革。

2021 年以来，中国人民银行优化商业银

行存款利率上限确定方式，指导利率自律机

制建立存款利率市场化调整机制，赋予存款

利率调整“随行就市”的市场化特征。此轮

存款挂牌利率下调是自 2022 年 4 月存款利

率市场化调整机制建立后的第 5 轮集中调

降，也是商业银行顺应存款利率定价改革与

存款利率市场化调整机制改革要求的表现，

推动存款利率保持在相对合理水平。

连锁反应显现

近期，央行推出降息“组合拳”，通过调

降政策利率引导市场利率下行。

普益标准研究员刘思佳表示，中国人民银

行此举有助于提振市场，在存款利率市场化背

景下，多家商业银行基于近期央行降息情况和

国债收益率等市场利率走势，宣布下调存款挂

牌利率。这在一定程度上能够减少银行的负债

成本，缓解当前银行净息差的压力，维护金融

服务实体经济的可持续性。

中国银行研究院中国金融团队主管李佩

珈表示，在实体经济融资需求总体偏弱、货币

政策保持宽松取向、维护净息差保持基本稳

定等背景下，存款利率总体易降难升，更多中

小银行或将加入存款利率下调的大军。

本轮利率下调中，多家银行对活期存款

以及多期限类型的定期存款利率均有调整，

产生一系列连锁影响。银行净息差压力仍

存，叠加监管禁止手工补息，多家银行对利

率相对较高的通知存款、大额存单等存款类

产品进行了购买额度的限制，部分产品出现

了停售的情况，与此同时，部分协定存款利

率也受到了严格限制。

多种因素助推下，“存款搬家”现象逐步

显现。李佩珈表示，当前，个别中小银行三

年期存款利率仍有“3”字头产品。但考虑到

便捷性、稳定性等因素，这部分存款转移规

模并不会太大。与此同时，部分存款也可能

向理财市场分流。

随着存款利率下调，低风险现金管理类

产品、固收类理财、公募基金等产品的超额

收益优势凸显，且产品货架选择丰富。

刘思佳表示，从近期银行理财和公募基

金的规模结构变动来看，部分流动性较好、收

益表现较稳健的中低风险资管产品获得关

注：银行理财方面，现金管理类产品和固定收

益类产品今年二季度规模提升相对较明显，

仅在季末受季节性因素影响有所回落，其中

现金管理类产品和部分短期限开放式固收类

产品受到市场关注，其收益表现整体相对较

稳健，并且对比存款类产品具有一定收益优

势，部分每日开放型和最短持有期型产品在

流动性管理方面具备一定灵活性，在当前市

场环境下获得部分投资者的青睐；公募基金

方面，近期货币基金和开放式债券型基金规

模有所提升，同样反映出当下投资者追求稳

健收益与流动性偏好增强的投资特征。

行业迎来变局

业内人士认为，眼下，资管行业充满挑

战与变革，资管行业在低利率环境下的发展

呈现出新趋势。

李佩珈表示，一是银行理财规模有所修

复。在经历 2022 年的“破净”烦恼之后，2023

年银行理财产品规模和市场份额均有所下

滑，但今年以来，这一状况有所改变。《中国

银行业理财市场半年报告（2024 年上）》显

示，全国共有 239 家银行机构和 31 家理财公

司有存续的理财产品，存续规模 28.52 万亿

元，同比增加 12.55％，较年初增加 6.43％。

随着更多银行加入存款利率下调大军，预计

下半年理财规模将继续增长。这主要与存

款利率下降背景下，银行理财投资相对更具

有性价比有关。二是公募基金逆市增长，继

续取代银行理财成为资管行业头把交椅。

近年来权益市场较为低迷，公募基金资管规

模却屡屡实现逆势增长，在 2023 年超过银行

理财规模成为行业龙头。今年，这一趋势延

续。6 月末，公募基金资管规模达到 31 万亿

元，无论是增速还是绝对规模继续超过银行

理财产品。

从投资者角度看，面对纷繁复杂的理财

产品，科学的资产配置是核心。在确认理财

机构合法合规的前提下，要了解不同理财产

品的特性、风险和投资期限等。理财魔方创

始人兼 CEO 袁雨来认为，资产配置不是一

成不变的，而是要根据市场动态和个人资金

需求进行适时调整。如果投资者预计在两

三年内需要使用资金，那么应选择更灵活的

资产配置策略，以应对可能的市场波动。同

时，应做好风险评估与控制，确保资产的安

全性和稳定性，在此基础上再考虑适度的投

资。此外，应进行多元化配置以分散风险，

避免将所有鸡蛋放在一个篮子里。

目前，市场上关于基金业绩表现等相关

数据的展示渠道很多，但很少将风险和收益

放在一起进行综合展示。袁雨来表示，在产

品筛选方面，理财机构应持续扩大平台资产

品类及数量，保证足够丰富的资产供应；通

过客观展示历史风险收益表现，帮助投资者

选到符合自己需求的优质理财产品。

刘思佳建议，投资者可以根据自身理财偏

好与配置需求，结合市场趋势，对存款类产品

和各类型资管产品进行组合配置，在分散风险

的同时提升组合收益弹性，充分理解理财和存

款的区别，理性应对存款类产品利率下滑。

展望后市，国内有效需求提升仍是未来

经济增长的核心关注点，后期央行货币政策

大概率维持宽松基调，存款利率仍存在下行

空间。

□ 本报记者 王宝会

农业农村部监测数据显示，进入 7 月份以后，鸡

蛋价格延续季节性上涨规律，批发价从 7 月 1 日的每

公斤 8.90 元，上涨至 9 月 16 日的每公斤 11.21 元，涨幅

达到 25.96%，与往年涨幅相差不大。过去 3 年，蛋价同

期涨幅均超过 20%，今年属于正常波动。

就近期情况看，中秋节前，鸡蛋价格持续上涨，批

发价从 9 月 5 日的每公斤 10.60 元，上涨至 9 月 16 日的

每公斤 11.21 元，10 天左右每公斤上涨 0.61 元、涨幅

5.75%。中秋节之后，鸡蛋批发价有所回落，但基本维

持在每公斤 10.8 元左右，仍保持高位运行。

近期蛋价为何小幅上涨、保持高位？主要是因为

供给稳、需求旺，有力拉升了蛋价，支撑了蛋价高位运

行。从供给方面看，全国在产蛋鸡存栏略有下降，但处

暑之后，天气转凉，蛋鸡生产性能有所恢复，产蛋率和

蛋重出现回升势头，鸡蛋市场供应整体比较平稳。从

需求方面看，受中秋节、国庆节和开学季的影响，鸡蛋

消费潜力得到充分释放，鸡蛋销售得到明显提振，市

场走货速度加快。

鸡蛋市场行情转好，长期亏损的蛋鸡养殖行业

也苦尽甘来。“当前蛋鸡养殖扭亏为盈，已经连续盈

利 3 个月。”中国农业科学院农业经济与发展研究所

副研究员、中国农业科学院蛋产业专家团产业经济

责任专家朱宁告诉记者。从 7 月份开始，蛋鸡养殖

扭亏为盈，并保持连续盈利 3 个月。9 月份，养殖场

每斤鸡蛋的盈利或将达到 1 元，为今年前 9 个月的

最高。

“蛋鸡养殖连续 3 个月实现盈利，得益于蛋价持

续上行和养殖饲料成本降低。”朱宁说。从 7 月份起，

蛋价开始上涨，9 月份达到今年前 9 个月的最高点。

进入 2024 年以后，受全球玉米、豆粕价格下降的影

响，蛋鸡配合饲料价格持续下降。9 月份蛋鸡配合饲

料为每公斤 3.28 元，环比下降 1.16%，比 1 月份下降

7.77%，同比下降 12.39%。

朱宁表示，国庆长假期间，全国在产蛋鸡存栏变

化不大，鸡蛋供应充足。国庆节之后，全国在产蛋鸡存

栏量将先降后增，月度变动幅度在 1%以内。随着暑期

高温天气对蛋鸡生产性能影响的消退，全国鸡蛋市场

供应将比较充足。鸡蛋消费则进入季节性淡季，直到元

旦以及春节等节日之前才会有所好转。总的来看，四季

度蛋价以弱势运行为主，后期或有小幅上涨的可能。

国庆期间鸡蛋供应充足
本报记者 黄俊毅

沙漠能养螃蟹吗

本报记者

耿丹丹

近日，一则“新疆塔克拉玛干沙

漠养出螃蟹”的消息引发关注。不

少网友直呼：“想吃！上链接！”

塔克拉玛干沙漠位于新疆维吾

尔自治区南部的塔里木盆地中心，是

我国最大的沙漠，也是世界第二大流

动沙漠。塔里木盆地整体被天山山脉、

昆仑山脉、阿尔金山脉3条山脉包围，

盆地周围的塔里木河主要源流叶尔羌

河、和田河、阿克苏河等支流都发源于

高山有积雪和冰川覆盖的区域。

网上热传的沙漠螃蟹养殖地位

于塔克拉玛干沙漠边缘的和田县英

艾日克乡，这里有千亩水产养殖基

地。据了解，和田县今年 4 月份从

江苏空运来的 3 万吨蟹苗已成熟并

陆续上市。成熟的螃蟹壳体薄而光

滑，肉嫩黄多膏满，受到市场欢迎。

新疆昆仑优品生态农业发展有

限公司技术总监陈辉介绍，技术人

员发现当地盐碱沙地不适合植物生

存，但独特的土质却给水产品的养

殖提供了优良条件，适量的盐分能

够刺激螃蟹的生长，同时，日照时间

长则可以让螃蟹更好地脱壳。“我们

对当地土质、水质、盐度、pH 值等都

进行了专业测量，通过种植水草、添

加微生物等方式不间断补充氧化

钙，使养殖水体更适合螃蟹生长，螃

蟹肉质更鲜美、紧致。”陈辉说。

其实，沙漠养螃蟹并不罕见。比如，位于塔克拉玛干沙漠

北部的巴音郭楞蒙古自治州尉犁县，建有罗布湖淡水养殖场，

得益于含有微量盐碱的罗布湖水质和“人放天养”的养殖模

式，这里的蟹苗成活率达 98%。位于塔克拉玛干沙漠边缘的和

田地区墨玉县，淡水养殖池塘有 120 余个，水产品总产量达

3800 吨，渔业经济总产值达 3550 万元，这里蟹苗成活率高，成

蟹味道鲜美、蟹黄足。

水产养殖需要大量优质水源。和田县水利局农水办负责人

布合力其·阿布都拉介绍，当地螃蟹养殖水源主要来自玉龙喀

什河，该河是塔里木河流域支流之一。玉龙喀什河在 7 月份和

8 月份进入丰水期，当地在丰水期将河水引入养殖塘，再加上

科学的养殖技术，给螃蟹提供了适宜的生长环境。据新疆维吾

尔自治区水产科学研究所统计，目前，新疆养蟹基地有几十个，

一般春天投苗养殖，到 8 月底 9 月初集中上市。水域面积 3000

亩以上、有条件养殖的水库都在养螃蟹，基本形成了以湖泊水

库大水域养殖为主、稻田养殖为辅、坑塘养殖为补充的格局。

9 月 29 日，列车驶过渝昆高铁重庆高新区巴福镇的三百

梯水库道岔特大桥。当日，新建重庆至昆明高速铁路重庆西

至宜宾东段正式开通运营。 雷 键摄（中经视觉）
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近日，中国载人航天工程办公室面向社

会发布登月服征名活动，并首次公开中国登

月服外观。网友们积极留言，星铠、天衣、月

光宝盒等各具特色的名字纷纷出炉。这场

引燃全民参与热情的登月服首秀，展示了强

大的中国自信。

这是建立在自立自强上的科技自信。

航天服是载人航天任务中必需的防护

装备，为航天员提供生命保障和作业支持。

目前全世界只有少数几个国家具备航天服

自主研制能力，中国即为其一。中国舱内航

天服已护送 35 人次航天员安全进出太空；自

主研制的第一代、第二代“飞天”舱外航天服

已支持 17 名航天员、33 人次成功执行 17 次

出舱活动，有力保障了中国空间站的建造和

高效运行。

登月服外观首次公开亮相，标志着我

国 航 天 服 技 术 已 进 入 新 的 发 展 阶 段 。 此

次展示中，翟志刚和王亚平两位航天员穿

上中国登月服后，可蹲下、可弯腰，科技感

十足。这套由中国人自主设计、研发的登

月服，以轻量化、小型化、高安全可靠性为

目 标 ，突 破 了 多 项 关 键 技 术 ，集 成 了 综 合

防 护 面 料 、全 景 式 防 眩 光 面 窗 、多 功 能 集

成控制台、低重力环境关节配置等众多尖

端科技，不仅能在极端的月球环境下为航

天员提供必要生命保障，还提升了人服活

动能力。

登月服展示了中国载人月球探测任务

的阶段性成果，是对未来航天事业发展前景

的一次自信展望。随着今年嫦娥六号任务

的圆满成功，中国探月工程的前进脚步愈加

坚定。按计划，我们将在 2030 年前实现中国

人首次登陆月球。作为完成载人登月任务

的关键技术，登月服公开亮相，预示着中国

人距离登上月球的目标越来越近。

这是融入民族精神中的文化自信。

登月服的设计灵感来源于中国古代的

飞天飘带和传统铠甲。上肢装饰带设计成

优雅飘逸的“飞天”飘带造型，下肢装饰带设

计成火箭升空尾焰造型，上下呼应，形成一

飞冲天的态势。这样的设计融合了传统元

素与现代科技，既有历史悠久的文化底蕴，

又有新时代的创新精神。

登月服的亮相，是中国愿意在航天领域

与国际社会共享成果、开展合作的积极信

号。中国探月工程秉持平等互利、和平利

用、合作共赢的原则，愿意与国际同行共商

共建国际月球科研站。中国提出的国际月

球科研站计划，已经吸引了多个国家和国际

组织的参与。

中华文化积淀着中华民族昂扬奋发的

精神追求，文化自信早已深深融入新时代的

民族精神中。中国载人航天工程办公室面

向社会发布登月服征名活动，既汇聚了社会

智慧、增强了公众参与感，也是在全社会大

力弘扬追逐梦想、勇于探索、协同攻坚、合作

共赢的探月精神。

中国登月服首秀是一次科技展示，更是

中国自信的体现。中国航天事业的不断发

展，将增强全体中华儿女的民族自信心和自

豪感，凝聚起以

中国式现代化全

面 推 进 强 国 建

设、民族复兴伟

业的磅礴力量。

未来，中国自信

将转化为更多的

科技奇迹，为人

类探索宇宙的宏

伟史诗贡献更多

中国乐章。


