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“ 桂 花 经 济 ”绽 芬 芳
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初秋时节，金桂芬芳，桂花的香气成为消费者

品味秋天的热门之选。桂花花期短暂，不少商家推

出桂花“限定”产品，带火了“桂花经济”。

当下，人们愈发追求品质消费，围绕嗅觉元素

的创新，吸引消费者闻香而来。数据显示，8 月以

来，桂花香系列产品销量大幅增长，其中桂花香洗发

水、桂花香沐浴露、桂花香美体护理、桂花留香珠的

销量同比增长十分亮眼。对于想要被桂花香气萦

绕的消费者来说，桂花香洗衣液和洗衣皂特别好用；

同时，桂花香薰蜡烛、桂花香车载香水热销，让人们

进一步感受到古诗词中“亭亭岩下桂，岁晚独芬芳”

的独特魅力，给消费者增添了更多浪漫和美好。

凭借独特的香气和鲜甜的口味，桂花在饮食调

味方面应用广泛。入秋以来，桂花酸梅汤、桂花茶、

桂花面点、桂花果酱等“桂花系”美食在桂花相关产

品的销量占比中排名靠前，其中桂花果酱的销量同

比大幅增长超 9 倍。

清新甜美和持久不散的香气，让桂花相关产品

在这个秋天成为各年龄段消费者的心仪之选。数

据显示，16 岁至 25 岁的消费者偏爱桂花香薰蜡烛，

借助清香来缓解学习和工作压力，享受宁静与放

松；26 岁至 35 岁的消费者倾向于选择具有美容养

颜、提神醒脑功效的桂花茶饮，在繁忙的生活中获

得自然的滋养与慰藉；36 岁至 45 岁的消费者更偏

爱“桂花系”的美食佳酿，感受独特味蕾享受。

今年以来，从樱花到牡丹，再到当下的桂花，多

种鲜花价值扩圈，被不断应用在新的场景和商品之

中。随着消费市场不断拓展，未来将会出现更多创

意商品，在为广大消费者带来前所未有的感官体验

的同时，进一步推动香味经济发展。


