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青 春 可 克 达 拉青 春 可 克 达 拉

“美丽

的 夜 色 多 沉

静，草原上只留下

我的琴声⋯⋯等到草

原上送来春风，可克达拉改

变了模样，姑娘就会来伴我的琴

声。”上世纪 60 年代，被誉为“东方小

夜曲”的《草原之夜》在可克达拉诞生。歌

曲 的 传 唱 让 可 克 达 拉 声 名 远 播 。 2015 年

4 月，新疆生产建设兵团第八座城市——第

四师可克达拉市挂牌成立。

夏夜，漫步在年轻的可克达拉，“草原之

夜”灯火通明。

浪漫追寻

紫色浪漫的薰衣草从伊犁河谷盛开的

繁花中脱颖而出，随风摇曳的紫色花海和馥

郁香气，以势不可挡的力量闯入每个过客的

心灵。起早贪黑的李敏带着一帮年轻人行

走在无边花海。

“薰衣草是浪漫的花，闻起来芳香，开起

来艳丽。”53 岁的李敏是第四师农科所特色

作物研究室主任。10 年前，她义无反顾地

踏上了培育“浪漫花朵”的道路。

法国普罗旺斯很远，同纬度的新疆伊犁

河谷很近。20 世纪 60 年代，为扭转我国薰

衣草精油全部依赖进口的局面，年轻的上海

知青徐春堂担起重任。

从几十粒薰衣草种子起步，徐春堂推动

实现了我国薰衣草产业的种植培育。1990

年，第四师区域出产的精油超过全国总产量

的 98%，满足国内需求后还实现少量出口，

摘掉了中国使用薰衣草“洋油”的帽子。徐

春堂用青春，让可克达拉多了一片片盛开的

薰衣草花田。

为了让薰衣草持久绽放美丽，2010 年，

第四师农科所计划建立特色作物研究室。

在玉米、小麦等种子繁育领域已有所获的李

敏，决定沿着徐春堂走过的道路，继续研

究培育薰衣草。

“ 培 育 薰 衣 草

要 耐 得

住寂寞，经得起失败。”李敏说，团

队中不时有人退出，薰衣草花田里的

她，早上一身露水，中午一身汗水，晚上一

身泥水；在实验室做组培接苗时故意不喝水

减少上厕所的次数，只为心无旁骛地育苗。

坚守，让紫色花海有了新变化。李敏所

在团队选育的 4 个薰衣草品种，在全国的种

植面积超过 85%。在解决薰衣草种苗好不

好的问题后，她带着团队攻克薰衣草标准化

种植的问题，以产出更多优质精油。

有 2 万多亩薰衣草种植规模的伊帕尔

汗香料股份有限公司，是可克达拉薰衣草产

业发展的龙头企业。

宽敞明亮的车间里，收割后的薰衣草经

过蒸馏设备萃取出精油，应用于多种化妆

品 。 50 岁 的 邢 波 正 熟 练 地 包 装 薰 衣 草 纯

露。“我 28 岁时就接触到了薰衣草，在烈日

下种植，在地下室厂房每个月罐装几百盒精

油。”看着如今现代化车间可以连续罐装精

油的生产线，邢波直言，薰衣草产业发展迎

来了盛花期。

韩丽是邢波的老同事。上学时，她在薰

衣草花田背书；工作后，她与同事一起推动

薰衣草从单纯原料销售走向精油、纯露、干

花三件宝，发展出种类丰富的产品，让薰衣

草获得年轻人的青睐。

“去年，公司薰衣草产品销售额突破亿

元，网络销售成了重头戏。”韩丽说，时代快

速发展，薰衣草跟消费者的联动也正突破时

间和空间限制。

借助互联网，可克达拉薰衣草香飘出天

山。在可克达拉长成，在伊犁河谷铺展开

来，这片紫色浪漫正在更大的舞台上出彩。

一代又一代人用青春浇灌的薰衣草，在市场

日新月异的变化中与消费者共情共鸣，俘获

了更多年轻人的心。

浓烈生活

夜幕降临，美食街上烟火气升腾，吃着

滋滋冒油、香气扑鼻的羊肉串，喝口醇厚的

乌苏啤酒或闷口火辣穿喉的伊力特酒，展现

新疆人对远方朋友的热情。

可 克 达 拉 市 位 于 绿 意 覆 盖 的 伊 犁 河

谷 ， 盛 产 优 质

高粱、小麦、玉米等酿酒原材料。天山雪

水浇灌，气候湿润，光照充足，遇上了屯

垦 戍 边 的 兵 团 人 ， 成 就 了 这 一 杯 浓 烈

佳酿。

60 多年前的冬天，在肖尔布拉克低矮

的土坯房里，军垦战士点着煤油灯，用独轮

车、大铁锅、柳条簸箕，手拉肩扛，酿出了第

一锅伊力特美酒。纯净馥郁的白酒缓缓流

出，房间里一片欢腾，大家舀出一瓢酒来挨

个品尝，醇香绵甜的酒从舌尖滚落到胃里，

火辣辣的感觉传遍全身，立刻驱走了冬日的

严 寒 。 自 此 ，源 源 不 断 的 美 酒 流 淌 到 了

今天。

一代代兵团人坚守着小酒坊诞生的老

味道，追随着新工艺，小酒坊变成了现代化

的伊力特酒文化产业园，但不变的是人们对

那股绵柔与火辣的追忆和偏爱。

在酒厂工作了 30 多年的卢克文记得，

儿时家中沙发中间的小柜子中，爷爷经常会

放几瓶贴有红色商标的伊力大曲酒。逢年

过节，亲友团聚，菜还没上桌，早已倒满杯的

醇厚酒香飘满全屋。

卢克文进厂后从酿酒班干起。“千年老

窖万年糟”，将高粱、玉米、大米等原料用泥

窖固态发酵，续糟配料，混蒸混烧，量质接

酒，每个阶段要适应四季温度和气候变化，

保持均衡才能酿出好酒。

无论是身边的亲朋还是远方的好友，相

聚时，卢克文都要请他们喝一杯伊力特酒。

令他和工友自豪的是，这杯酒是新疆人爽朗

好客的象征。

漫步伊力特酒文化产业园，酒文化馆、

酿酒生产区、技术研发中心、葡萄酒文化馆、

白酒生产区及配套产业区错落有致。行走

在观光长廊上，从高粱等粮食固态发酵，到

取粮、搅拌、蒸馏等酿制成酒，生产过程一目

了然。

来自吐鲁番市的酒商陈伟细心地观看

着酿酒的工艺，不时拍照摄像，只为让远方

客商也能一睹酿酒场景。

近年来，伊力特公司建设了伊力特酒文

化产业园线上服务平台，让更多来到新疆、

走 进 可 克 达 拉 的 游 客 ，品 一 杯“火 辣 的 味

道”，将这种“火辣”带给家乡亲朋好友。扎

根伊犁河谷，拥抱诗与远方，伊力特浓烈酒

香正飘出天山，让更多人爱上这股味道，体

会一代又一代年轻

兵团人昂扬向上

的奋斗姿态。

“朋友来了，首选伊力

特酒。”扎根可克达拉的山东小

伙王凯云，第一次在吐鲁番市喝过伊

力特酒后，就喜欢上了这个味道。来到可

克达拉，他才知道这里就是伊力特酒的诞

生地。

“过年回山东老家探亲，带去了伊力特

酒，家人们都夸口感好，酒香浓。”王凯云说，

大家喝着酒，听他讲述伊力特酒的历史、兵

团的故事，还有成长中的可克达拉，别有一

番滋味。

风景独好

奔腾的伊犁河水流过可克达拉大桥，桥

上车流不息。绿树红花掩映的景观带沿河

向远处延伸。从二层小楼的滨河书吧远眺，

近岸处人来人往，充满欢声笑语。细嗅飘散

的花草香味，生活无比惬意。

落日余晖下，朝阳初升时，朱雀湖公园

是可克达拉最为热闹的地方。“春水涟漪鲤

鱼跃，莲花摇曳夏游乐，红叶飞舞画彩蝶，雪

压枝头迎新春”，广场上大人们跳起舞，孩童

们开心戏耍。

眼前朝气蓬勃的美好，勾起了 93 岁的

闫欣秋老人的回忆。

老人搬了很多次家，每次搬家都是一个

崭新开始。1954 年，闫欣秋的住房还是一间

6 平方米的“地窝子”，土墙、苇子房顶、草帘

门、草纸糊窗，垒起土块当桌凳，一住就是

7 年。1958 年，一家人搬进了土木结构的平

房。到了 1978 年，一家人搬进了新建的 70

平方米砖混房，伙房、煤棚和厕所一应俱全，

还有个小院。2003 年，闫欣秋搬进了 5 层住

宅楼。家庭条件不断改善，女儿为老人在可

克达拉市又购买了一套 160 平方米的小别

墅，站在视野宽阔的阳台上远眺，可克达拉

美景尽收眼底。

在一代又一代兵团人的奋斗中，年轻的

可克达拉发生着日新月异的变化。

朱雀湖公园是可克达拉自 2016 年 10 月

开始打造的 29 个主题生态绿地之一。如

今，可克达拉主城区绿

化面积达 1.92 万亩，绿化覆盖率达 50%，出

行 300 米内见绿、500 米内见园。住在绿意

中，人们对生活有了更多期待。

新源县游那拉提“空中草原”、特克斯县

看八卦城、昭苏县观万马奔腾⋯⋯年轻的可

克达拉身处旅游资源富集的伊犁河谷，发力

“旅游在伊犁、配套可克达拉”，主城区以酒

店建设为主，团场连队依托绿树繁花，聚集

起一批民宿、农家乐创业者。

今年 34 岁的任智强住在紧邻霍尔果斯

市的六十二团。前些年，他靠外贸生意赚到

人生第一桶金。如今，新疆旅游火热，再次

激发了他的创业热情。农家小院被任智强

打造成了集居住、餐饮、采摘于一体的综合

院落，今年“五一”期间已开门迎客。

“小院要朝着适合年轻人聚会的场

所打造。”看着人来人往、日渐热闹的小

院，任智强觉得还有改造空间，“将来，

这里会有浓厚的年轻氛围，大家可

以 无 拘 无 束 ，忘 掉 生 活 和 工 作 的

压力，在一个舒适的环境中畅所

欲言，享受年轻的美好、纯粹的

快乐”。

目前，可克达拉市已建成民

宿 137 家，在建民宿 129 家。

年轻的可克达拉被誉为“中

亚湿岛·交响夏都”的可克达拉，

正散发着浓郁的花香酒香，拥抱

八方来客。

槐 荫 下 的 朝 阜 路
杨学聪

又是京城国槐盛开时。途经朝阜路东

城段的行人，入眼即是国槐成列、繁茂成

荫、花落如雨⋯⋯随着朝阜路（东城段）区

域环境整治提升工程推进，整条大街擦亮

了风貌基底，交通环境的改善释放了公共

空间，让北京市中心又多了一处舒美的绿

色漫道。

“改造重点围绕东四西大街和朝阳门内

大街展开。”在东城区城管委副主任王涛口

中，此次改造以打造“京城时空走廊、文化绿

色漫道”为目标，重点从风貌基底、交通设施

及景观环境三方面，营造慢行友好、绿色生

态、纵赏古今的老城特色林荫路。整治提升

后，该区域将与此前“建党百年”之际提升的

五四大街连成一线。

朝 阜 路 横 贯 东 城 、西 城 两 区 ，全 长 约

6.97 公里，是首都核心区“四横两纵”城市干

道之一，位于首都核心区控规的古都风貌保

护区与古都风貌协调区的衔接过渡地带，既

能看到“中纬”王城干道的空间格局，也保留

了北京城市道路的发展变化，有极高的历史

文化价值。

仅朝阜路（东城段）周边步行 10 分钟的

范围内，就分布着 28 座文化建筑。在这里，

不仅有故宫、景山公园、皇城根遗址公园等

文物古迹，还有不少中西合璧的近代建筑，

如北大红楼、朝阳门内大街 81 号，还有 20 世

纪 50 年代建成的中国美术馆、北京华侨饭

店等“十大建筑”代表，形成了“古今交融、东

西渐变、多元并存”的风貌基底。

“这条街长期以来存在历史建筑的文化

特性与周边环境融合不强，文化展示和文化

体验功能偏弱，特别‘低调’，甚至有距离

感。”负责该项目总设计的设计师孙书同说，

在延续原有风貌基底的前提下，他们通过拆

除违法建设，“卸妆还原”普通建筑物，保护

性修缮历史建筑、优化更新文化节点建筑，

力争让更多历史建筑“被看见”。

位于朝阳门内大街 137 号的全国重点

文物保护单位孚王府，就拆除了南侧墙外两

栋简易楼，变身约 1000 平方米的口袋公园，

亮出了孚王府的老院墙；不久前，又拆除了

孚王府南门两侧经营性建筑的女儿墙，利用

“降层”处理，减少对孚王府的遮挡，最大程

度擦亮其特色风貌。

同 时 ，利 用 仿 石 材 、仿 砖 材 料 装 饰 外

立面，将东四路口隆福寺至物美（朝菜店）

一 线 的 新 中 式 建 筑 风 貌 向 东 延 伸 至 永 安

堂大药房（朝内药店），让两条大街自然衔

接，形成和谐统一的风貌基底。为打造更

多文化节点，还将持续挖掘沿线的存量空

间 ，并 结 合 地 面 铺 装 、景 观 小 品 、地 被 植

物，营造“水门巷口”等景观节点，将散落

的“明珠”串起来，打造可观可感的多元文

化探访路。

提升的不只是文化节点，还有交通环

境。“以前，朝阜路的慢行交通可达性、安全

性、舒适性不强。”负责该项目交通工程设计

的设计师张森说，“改造中最重要的一点就

是 将‘ 车 本 位 ’的 设 计 理 念 转 换 为‘ 人 本

位’。通过提升南北过街交通、路口交通和

过境交通 3 个方面，进一步改善市民的通行

体验。”

负责项目景观设计的设计师邹洋则忆

起，朝阜路（东城段）沿线台阶等设施占道、

步道坑洼不平、杆箱体等设施布局分散、非

机动车停车混乱。他们对部分侵入步道的

台阶采取“退让”措施，在有条件的区域开展

个性化台阶设计，补齐道路两侧绿化断点，

延长并适度拓宽了中央隔离带，种植国槐等

北京乡土乔木，打造尺度更为舒适、环境更

加优美的绿色漫道。工程完成后，全线绿化

和林荫面积增幅达 30%。

如今的朝阜路，林荫景观成效初显，配

合朝阳门南、北小街提升，将在东城形成新

的“十”字形林荫景观。

奥运营销看变化

万

政

提 到 奥 运 营 销 ，你 会 想 到 什

么？是气势恢宏的广告大片，还是

引人共鸣的戳心短语；是赛场无处

不在的广告标识，还是场外随处可

见的冠军代言⋯⋯是的，这些都是

奥运期间的营销，但也不是全部的

奥运营销。

在传播碎片化、流量分散的当

下，品牌营销很难找到注意力的载

体。每四年一次的奥运会，是一场

能吸引全球目光的盛会、当之无愧

的“顶流”，自然也成为品牌营销百

花齐放的“大秀场”。各大品牌创意

频出，一些营销方式的新趋势也逐

渐显现。

今年巴黎奥运会，举办于人工智

能风潮中。国际奥委会适时公布了

《奥林匹克AI议程》，足见人工智能对

奥运的影响之大。阿里巴巴推出奥

运短片，利用人工智能修复技术为老

照片和视频进行上色补全，展现女运

动员突破与拼搏精神，点燃了网友的

热情，也低调展示了企业的技术积

累。一批国内外企业利用“文生视

频”等新技术制作广告片，让人眼前

一亮。当许多人还在讨论 AI会给营

销带来什么变化时，巴黎奥运会期间

的技术应用，已悄无声息地让营销变

得更高、更快、更强。

运动员身上的“松弛感”是此次

巴黎奥运会期间被讨论较多的话

题，品牌营销似乎也受此感染。新茶饮品牌借势出海，把快闪

店开到巴黎，让海外消费者在轻松愉悦的品饮过程中，感受中

国饮品的芬芳。神似巴黎奥运会 LOGO 的某位知名主持人，

也被品牌请来拍摄广告与网友玩梗互动。我们看到，品牌营

销正从“情绪共鸣”向着“网友共创”悄然转变。

“奥运同款”的热销，也让中小企业的营销看到了机遇。

奥运赛事酣畅淋漓，赛场上郑钦文的“夺冠网球裙”、全红婵的

“丑鱼拖鞋”、黄雨婷的发夹等“奥运同款”的搜索量和销量也

一路走高。从网络热点到热销产品的无缝衔接，中小企业既

收获了流量，又赢得了销量。奥运营销就是这样神奇，有时铆

足全力也未必能有大效果，有时一个不经意的热点就能让企

业产品乘势而上。无论是国际巨头还是地方企业，都能在这

里找到机会，这或许就是奥运本身的包容性与多元性。

巴黎奥运会即将落幕，但品牌营销的故事会一直继续。

今年，阿迪达斯更改了经典广告语，百事可乐更新了标识⋯⋯

各大品牌都在适应新趋势做出调整。几年前，营销学界提出

了“营销 3.0 时代”的概念，认为营销要从以产品为中心变为以

人为中心，从价值的输出变为价值观的输出，从说服的艺术变

为精神的共鸣。在技术与观念更新的当下，营销

又会有怎样的进阶，我们拭目以待。

□ 马呈忠
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新疆生产建设兵团第四师可克达拉市新疆生产建设兵团第四师可克达拉市

的薰衣草花田的薰衣草花田。。

王新平王新平摄摄（（中经视觉中经视觉））

可克达拉大桥全景可克达拉大桥全景。。

马应林马应林摄摄（（中经视觉中经视觉）） 坐落于新疆生产建设兵团第四师可克达拉坐落于新疆生产建设兵团第四师可克达拉

市的市的《《草原之夜草原之夜》》雕塑雕塑。。

赵代胜赵代胜摄摄（（中经视觉中经视觉））


